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ABSTRAKSI

Penclitian yang dilakukan adalah mengenai hubungan antara iklan
promo diskon Matahari di harian Kompas dengan minat beli mahasiswi
pembaca harian Kompas FISIP UAJY. Latar belakang diadakanmya penelitian
ini adalah semakin banyak department store di wilayah Indonesia, dengan
begitu persaingan antar department store untuk menarik konsumen semakin
ketat. Matahari memiliki program diskon yang diadakan setlap bulannya dan
pada saat event-event besar yang ada di Indonesia. Dari seringnya Matahari
mengadakan iklan promo diskon, peneliti ingin mengetahui apakah iklan yang
ditampilkan memiliki hubungan serta besar peran iklan promo diskon terhadap
minat beli mahasiswi pembaca harian Kompas FISIP UAJY. Metode penelitian
yang digunakan oleh peneliti adalah metode kuantitatif Data-data yang
dipertukan berupa data dari hasil kuesioner, harian Kompas, internet dan juga
kepustakaan. Sampel yang diambil scbanyak 151 rcsponden dan mereka semua
pernah membaca harian Kompas ataupon melihat iklan promo diskon Matahari
dari bulan Januari — Mei 2005. Kemudian dar: data-data yang telah tersedia
dilakukan analisis data dengan menggunakan metode korelasi pearson dan
regresi berganda. Penelitian dilakukan di Fakultas Ilom Sosial dan Politik
Universitas Atma Jaya, karena sampel yang diambil membaca harian Kompas
dimana iklan promo diskon Matahari selalu beriklan pada harian Kompas.
Selain itu mahasiswi Fisip UAJY memiliki tingkat ekonomi yang baik dalam
memenuhi kebutuhan hidup mereka.

Hasil yang didapat dari penelitian yaitu terdapat hmbungan yang positif
dan signifikan antara iklan promo diskon Matahari (yang dilihat dan indikator
kemenarikan bentuk iklan, kemenarikan besar diskon, kemenarikan naskah
iklan dan kemenarikan lay out) dengan minat beli mahasiswi Fisipol pembaca
harian Kompas (dengan indikator motivasi, ketertarikan, Kkeinginan,
kesenangan atas sesuatu dan pemenuhan dorongan atas suatu kebutuhan). Hal
ini berarti semakin tinggi kemenarikan iklan promo diskon, maka semakin
tinggi pula minat beli mabasiswi Fisipol pembaca harian Kompas UAJY. Dan
terdapat peranan iklan promo diskon Matahari (yang dilihat dari indikator
kemenarikan bentuk iklan, kemenarikan besar diskon, kemenaxikan naskah
iklan dan kemenarikan lay out) terhadap minat beli (dengan indikator motivasi,
ketertarikan, keinginan, kesenangan atas sesuate dan pemenuhan dorongan atas
suatu kebutuhan) mahasiswi pembaca harian Kompas Fisipol UAJY sebesar
0,336 atau 33,6% dan faktor-faktor lainnya yang berperan terhadap minat beli
sebesar 66,4%.
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