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ABSTRAK

Tujuan periklanan umumnya mengandung misi komunikasi periklanan, adalah

“ suatu komunikasi massa dan harus dibayar untuk menarik kesadaran, menanamkan

informasi, mengembangkan sikap, atau mengharapkan adanya suatu tindakan yang
menguntungkan bagi pengiklan. Perusahaan periklanan sebagai suatu bisnis juga
dituntut untuk bersaing mempromosikan perusahaan mereka agar bisa mendapatkan
klien. Mempromosikan produk melelui media promosi yang ada harus seimbang
dengan keuntungan yang akan diperoleh suatu perusahaan. Identitas suatu perusahaan
akan ditunjukkan dengan berbagai cara melalui kampanye dan kegiatan promosi baik
sponsorship ataupun kegiatan lainnya dengan tujuan agar eksistensinya diketahui
oleh banyak pihak dalam pasaran atau komunitas dimana sebuah perusahaan tersebut
bergerak.

' Srengenge Advertising sebagai salah satu biro iklan di Yogyakarta dimana
keberadaannya tidak terlepas dari kompetitor lain. Arti penting corporate image bagi
Srengenge Advertising sendiri adalah, adanya pengakuan dan penilaian dari
masyarakat luas terhadap eksistensi perusahaan tersebut.

Penelitian in1 bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi yang diterapkan
oleh Srengenge Advertising dalam membangun image perusahaannya di mata

-khalayak melalui kegiatan sponsorship dalam berbagai event melalui visualisasi yang

di tampilkan dalam setiap posternya.
Temuan yang diperoleh dalam penelitian ini adalah :

e Penelitian terhadap strategi komunikasi yang dilakukan oleh
Srengenge Advertising melalui visualisasi poster untuk menyampaikan
pesan sekaligus membangun image sebagai sebuah biro iklan yang
bertindak sebagai sponsorship dan sekaligus produsen yang membuat
poster tersebut.

e Image yang di bangun oleh Srengenge Advertising sebagai sebuah
biro iklan juga menghasilkan image bahwa Srengenge Advertising
adalah sebuah biro iklan yang mampu memproduksi iklan yang
mempunyai ciri sendiri.




