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INTISARI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan dan pengaruhPrice-Quality 

Inference, Social Effect, Brand Loyalty,dan Ethical Issues terhadap niat beli 

konsumen pada produk tiruan merek mewah.Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat 

disimpulkanPrice-Quality Inference dan Ethical Issues berhubungan positif terhadap 

niat beli konsumen pada produk tiruan merek mewah.Brand Loyalty berhubungan 

negatif terhadap niat beli konsumen.Ada perbedaan signifikan padajenis kelamin 

dalam mengamati aksi pembelian produk tiruan merek mewah sebagai 

etika.Terdapat perbedaan yang signifikan pada konsumen yang membeli produk asli 

dengan konsumen yang membeli produk tiruan pada lokasi produk tiruan yang sering 

dibeli dan pada jenis produk yang sering dibeli.Price-Quality Inference, Brand 

Loyalty, Ethical Issues berpengaruh signifikan terhadap niat beli konsumen pada 

produk tiruan merek mewah. Sedangkan Social Effect tidak berhubungan dan tidak 

berpengaruh terhadap niat beli. 

 

Kata kunci:Produk tiruan, Merek mewah, Niat beli 

 

 


