BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Hasil dari penelitian setelah pengumpulan data, pengolahan data, dan
analisis data menggunakan statistif deskriptif dan analisis product moment
diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil analisis statistik deskriptif
Hasil penelitian secara deskriptif menunjukkan bahwa bahwa mayoritas
terpaan informasi mengenai fashion dan beauty di blog www.luce-
dale.com. mayoritas adalah sedang (45%). Durasi membaca oleh remagja
putri pada blog www.luce-dale.com mayoritas adalah (50%). OAtensi
membaca blog www.luce-dale.com oleh para remga putri adalah tinggi
(89%), sedangkan untuk tingkat pengetahuan terhadap dunia fashion dan
beauty pada adal ah tinggi (86,00 %).

2. Hasil uji hipotesis dengan korelasi produk moment atau hubungan antar
variabel, dimaksudkan bahwa dari hasil data untuk menentukan
probabilitas tingkat signifikasni kedua variabel dibutuhkan perhitungan
secara statistik dan diperoleh adanya hubungan antar kedua variabel,
dengan koefisen 0,035. Nilai tersebut dianggap cukup signifikan
dikarenakan setelah melalui uji korelas dan melalui pengkategorian

distrisbusi nilai maka 0,035 dianggap ada hubungan diantara kedua
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variablel (X) terpaan artikel fashion dan beauty dan (Y) pengetahuan

remaja putri mengenai dunia fashion dan beauty

B. Saran
Hasil pengumpulan data, pengolahan data, dan analisis data yang
memperoleh kesimpulan bahwa ada hubungan yang signifikan antara

artikel fashion dan beauty dalam blog www.luce-dale.com dengan tingkat

pengetahuan pada remaja putri dan terpaan informas fashion dan beauty

pada remaja putri yang cukup tinggi, memunculkan rekomendas sebagai

berikut:

1. Hasil penelitian memperlihatkan bahwa terpaan rubrik fashion &
beautymemiliki pengaruh yang sigifikan dengan kategori kurang erat
terhadap pengetahuan remaja puteri tentang dunia fashion dan beauty.
Sehubungan dengan pengaruhnya yang tinggi, maka disarankan kepada
penelitian lainnya untuk meneliti faktor-faktor lainnya yang cukup
berpengaruh terhadap pengetahuan remaja puteri tentang dunia fashion
dan beauty maka ada indikasi blog sebaga medium transformasi
informasi, akan diperhitungkan di saat kita memasuki era cyber medium

2. Karena pendlitian ini menggunakan jenis metode kuantitatif, maka hasi
yang diperlukan butuh kedalaman yang lebih. Sehubungan dengan itu,
merekomendasikan kepada risetberikutnya untuk lebih penelitian dengan
menggunakan metodemixmethode yang dapat memaparkan lebih dalam

mengenai terpaan rubrik fashion & beautyterhadap pengetahuan remaja
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puteri tentang dunia gaya dan kecantikan dikarenakan justifikasi dari
olahan kuantitatif dan kualitatif memberikan bobot yang seimbang antara

pengguna blog dan pembaca blog.
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LAMPIRAN



KUISIONER

Yth. Teman-teman remaja putri, ddam rangka penelitian dengan judul “ Pengaruh
Terpaan Artikel Fashion dan Beauty www.luce-dale.com terhadap Pengetahuan Remaja Putri

dalam Akun Blog”, saya Yosef Pramudito N.M mahasiswa Universitas Atma Jaya Y ogyakarta
Program Studi Ilmu Komunikas memohon kesediaan Anda untuk berkenan mengisi kuisioner
ini. Data yang terkumpul akan saya gunakan secara bertanggungjawab untuk keperluan

penyusunan skripsi. Atas kerjasama teman-teman. Saya ucapkan terimakasi h.

Hormat saya
Y osef Pramudito N. M
Kuisioner

Apakah anda pernah membaca www.luce-dale.com??

a Ya
b. Tidak

Jikaanda menjawab ‘ya . Maka silahkan melanjutkan pertanyaan selanjutnya. Jika Anda

menjawab ‘tidak’, Andatidak perlu meneruskan ke pertanyaan selanjutnya. Terimakasih

Data Responden
Nama
Usia

a 12-15tahun
b. 16 - 18 tahun
c. 19-21tahun



Pendidikan terakhir :

a SD

b. SMP

c. SMA/SMK
d S1

Hobi anda saat ini:

Penggemar game online
Membaca

Gemar belanja

2 0o T @

Mendengarkan musik

Silahkan menjawab sesuai dengan pendapat Anda dengan memberikan tanda silang (X)
pada salah satu pilihan jawaban yang telah tersedia di bawah ini:

1. Berapapengeluaran Anda dalam sebulan
a <Rp 100.000
b. Rp 100.000 — Rp 300.000
c. Rp 350.000 — Rp 500.000
d. > Rp 500.000

TERPAAN MEDIA ARTIKEL BLOG www.luce-dale.com

Selanjutnya silahkan mengisi pertanyaan berikut dengan memberi tanda silang (x) pada
salah satu pilihan jawaban yang telah tersedia.



Frekuens

2. Seberapa sering Anda membaca artikel dalam blog www.luce-dale.com dalam
sebulan?
a Sangat Jarang ( rata-rata sebulan hanya 1 kali)
b. Kadang— kadang (Rata-rata sebulan 2 kali)
c. Sering (Rata- rata sebulan 3 kali)
d. Sangat Sering (Setiap kali update selalu baca atau sebulan 4 kali)
3. Seberapa sering artikel fashion dan beauty Anda baca ?
a >5kali sebulan
b. 5-10kali sebulan
c. 6-15kali sebulan
d. >15kali sebulan
4. Berapakali Anda membaca artikel fashion dan beauty dalam 1 kali update

a sayabacalebih dari 3 kali

b. sayabacalebih dari 2 kali

c. Sayabacahanyal kali

d. Saya bacasekali sgja, sering tidak sampai selesai

Durasi

5. Apakah seluruh sgjian (artikel, berita, opini, dan sebagainya) dalam blog www.luce-
dale.com selalu anda baca

a. Hampir semua sgjian sayabaca (76% - 100%)

b. Sekitar 51% -75% dari seluruh sgjian saya baca

c. Sekitar 25% - 50% sagja yang saya baca, yaitu artikel yang saya anggap

menarik sga

d. Kurang dari 25% sgja yang saya baca, yaitu sgjian yang benar-benar menarik
6. Apakah anda membaca artikel fashion dan beauty dari awal hingga akhir?

a. Hampir seluruh artikel fashion dan beauty saya baca (76% - 100%)

b. Sekitar 51%-75% dari artikel fashion dan beauty saya baca



Atensi

Sekitar 25% - 50% sagja yng say abaca. Jika artikel tidak menarik baru
setengah dari artikel sayatidak melanjutkan

Kurang dari 25% saja yang saya baca, jikaawal artikel kurang menarik tidak
saya lanjutkan

7. Dayatarik sgjian blog fashion www.luce-dale.com secara keseluruhan

a

b.

C.

d.

Sangat menarik
Menarik

Tidak menarik
Sangat tidak menarik

8. Sayatertarik artikel fashion dan beauty yang disajikan dalam akun blog www.luce-

dale.com

a

b.

C.

d.

Sangat menarik
Menarik

Tidak menarik
Sangat tidak menarik

9. Pembahasan tentang dunia fashion dan beauty dalam blog www.luce-dale.com

a

b.

C.

d.

Sangat menarik
Menarik

Tidak menarik
Sangat tidak menarik

10. Dayatarik tips fashion dan beauty Claradevi dalam blog www.luce-dale.com

a

b.

C.

d.

Sangat menarik
Menarik

Tidak menarik
Sangat tidak menarik

11. Dayatarik foto-foto yang mendukung isi dari artikel fashion dan beauty

a

b.

C.

Sangat menarik
Menarik
Tidak menarik



d. Sangat tidak menarik

Tingkat Pengetahuan

Petunjuk Pengisian 3 : Berilah tada silang (X) pada kolom dibawah ini dengan pilihan anda

NO Pertanyaan Benar Salah

1. | Apakah www.luce-dale.com mengetahui trend-
trend baru di dunia fashion dan beauty?

2. | www.luce-dale.com memuat artikel-artikel
fashion,& beauty ?

3 | www.luce-dale.com memua artikel resensi music?

4. | Apakah sebelum www.luce-dal e.com nama blog
ini adalah SunflaresPlethora?

5. Salah satu artikel dari www.luce-dale.com memuat

tips make-up ala Gyaru dengan fokus menegaskan

make-up di area mata?

6. Apakah www.luce-dale.com memiliki artikel

travel liburan di Hongkong?

7. Artikel “On Whom The Rain Comes Down” dalam

www.luce-dale.com menunjukan rekomendasi

penggunaan double collar?

8 Artikel “On Whom The Rain Comes Down” dalam

www.luce-dale.com menunjukan rekomendasi

penggunaan hair piece?

9. | Artikel dalam www.luce-dale.com yang berjudul

“Listen, the Show Is Falling” juga menampilkan

banyak aksesories 7

10. | “Secret Squirrel” merupakan salah satu label dari




Eropa yang direkomendasikan www.luce-dale.com

dalam berpakaian?

11. | Apakah Bonvieux.com sebagai fashion store milik
www.luce-dale.com ? mempersembahkan banyak
koleksi floral feminism dresses di dalam Summer
Collection bulan Desember tahun 20127

12. | Dalam artikel “Dear Prudence” apakah
menceritakan historis dari |oafers shoes ?

13. | Apakah dalam artikel “Créme and Butter” hanya
meengilustrasikan buttoned-up shirt?

14. | Daam bulan Oktober 2012 www.luce-dale.com
memproduksi 8 artikel?

15. | “Knitsand Prints” merupakan artikel yang
mengilustrasikan pakaian batik

16. | Sebagian besar koleksi tas dari www.luce-dale.com
adalah “leather bag”

17. | Sekitar 80% dari baju yang dikenakan www.|uce-
dale.com adalah koleksi pribadi

18. | Lilac and mint pastel adalah warna yang menjadi
temadari artikel “Lavender Evening’

19. | Apakah www.|luce-dale.com mengadakan give
away setiap bulan sekali.

20. | Sgnature style merupakan simbol dari logo
www.luce-dale.com

21 | Loubotin merupakan merk sepatu favorit

www.luce-dale.com




Reliability

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.759 21
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted Iltem Deleted Correlation Deleted

Pngthn_1 12.08 13.387 .349 .748
Pngthn_2 12.07 13.197 443 .743
Pngthn_3 12.60 14.687 -.141 .783
Pngthn_4 12.10 13.384 .327 .749
Pngthn_5 12.14 12.788 .504 737
Pngthn_6 12.09 13.032 478 .740
Pngthn_7 12.57 12.995 .334 .748
Pngthn_8 12.38 12.319 .523 .733
Pngthn_9 12.40 12.485 470 737
Pngthn_10 12.63 13.064 .334 .748
Pngthn_11 12.76 13.659 .208 .756
Pngthn_12 12.32 11.755 .720 .716
Pngthn_13 12.16 14.297 -.022 771
Pngthn_14 12.43 13.338 .221 757
Pngthn_15 12.35 12.391 .507 734
Pngthn_16 12.09 13.052 470 741
Pngthn_17 12.72 13.678 .178 .759
Pngthn_18 12.10 12.859 .532 737
Pngthn_19 12.21 13.218 .303 .750
Pngthn_20 12.25 14.795 -171 .784
Pngthn_21 12.35 13.220 .260 .754




Scale Statistics

Mean Variance | Std. Deviation | N of ltems
12.94 14.400 3.795 21
Reliability

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.820 18
Iltem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if ltem
Iltem Deleted Item Deleted Correlation Deleted

Pngthn_1 10.27 13.957 347 .815
Pngthn_2 10.26 13.709 463 .810
Pngthn_4 10.29 14.006 .305 .817
Pngthn_5 10.33 13.415 ATT .808
Pngthn_6 10.28 13.678 443 .810
Pngthn_7 10.76 13.518 .345 .815
Pngthn_8 10.57 12.753 .556 .802
Pngthn_9 10.59 12.931 .500 .806
Pngthn_10 10.82 13.482 .376 .813
Pngthn_11 10.95 14.210 .214 .821
Pngthn_12 10.51 12.252 .730 .790
Pngthn_14 10.62 13.895 .223 .823
Pngthn_15 10.54 12.776 .555 .802
Pngthn_16 10.28 13.618 467 .809
Pngthn_17 10.91 14.083 .233 .821
Pngthn_18 10.29 13.521 .489 .808
Pngthn_19 10.40 13.818 .291 .818
Pngthn_21 10.54 13.483 .346 .816




Scale Statistics

Mean Variance | Std. Deviation | N of Items
11.13 14.983 3.871 18
Frequencies
Membaca
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Ya 100 100.0 100.0 100.0
Pendidikan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid SD 1 1.0 1.0 1.0
SMP 5 5.0 5.0 6.0
SMA/SMK 56 56.0 56.0 62.0
S1 38 38.0 38.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Hobi
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Penggemar game online 1 1.0 1.0 1.0
Mendengarkan musik 33 33.0 33.0 34.0
Membaca 37 37.0 37.0 71.0
Gemar belanja 29 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngluan_hari
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <Rp 18.000 21 21.0 21.0 21.0
Rp 18.001 — Rp 90.000 66 66.0 66.0 87.0
Rp 90.001 — Rp 180.000 10 10.0 10.0 97.0
> Rp 180.001 3 3.0 3.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Frek_baca

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Sangat Jarang ( Rata-rata
sebulan hanya 1 kali) 3 3.0 3.0 3.0
Kadang — kadang
(Rata-rata sebulan 2 kali) 19 19.0 19.0 22.0
Sering (Rata — rata
sebulan 3 kali) 26 26.0 26.0 48.0
Sangat Sering (Setiap kali
update selalu baca atau 52 52.0 52.0 100.0
sebulan 4 kali)
Total 100 100.0 100.0
Frek_artikel
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid <5 kali sebulan 10 10.0 10.0 10.0
5 — 10 kali sebulan 30 30.0 30.0 40.0
6 — 15 kali sebulan 26 26.0 26.0 66.0
> 15 kali sebulan 34 34.0 34.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Jmlh_artikel
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Saya baca hanya 1 kali 42 42.0 42.0 42.0
saya baca lebih dari 2 kali 39 39.0 39.0 81.0
saya baca lebih dari 3 kali 19 19.0 19.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Baca
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Kurang dari 25% saja
yang saya baca, yaitu 7 7.0 7.0 7.0
sajian yang 1-1 menarik
Sekitar 51% -75% dari
seluruh sajian saya baca 47 4r.0 4r.0 54.0
Hampir semua sajian
saya baca (76% - 100%) 46 46.0 46.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Baca_artikel
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Kurang dari 25% saja

yang saya baca, jika awal

artikel kurang menarik 3 3.0 3.0 3.0

tidak saya lanjutkan

Sekitar 25% - 50% saja

yng say abaca. Jika artikel

tidak menarik baru 16 16.0 16.0 19.0

setengah dari artikel saya

tidak melanjutkan

Sekitar 51%-75% dari

artikel fashion dan beauty 39 39.0 39.0 58.0

saya baca

Hampir seluruh artikel

fashion dan beauty saya 42 42.0 42.0 100.0

baca (76% - 100%)

Total 100 100.0 100.0

Tarik_sajian
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Sekitar 51%-75% dari

artikel fashion dan 49 49.0 49.0 49.0

beauty saya baca

Hampir seluruh artikel

fashion dan beauty saya 51 51.0 51.0 100.0

baca (76% - 100%)

Total 100 100.0 100.0

Tarik_artikel
Cumulative
Frequency | Percent Valid Percent Percent

Valid  Menarik 57 57.0 57.0 57.0

Sangat menarik 43 43.0 43.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Tarik_tema
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Menarik 23 23.0 23.0 23.0

Sangat menarik 77 77.0 77.0 100.0

Total 100 100.0 100.0




Tarik_tips

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Menarik 55 55.0 55.0 55.0
Sangat menarik 45 45.0 45.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Tarik_foto
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Menarik 30 30.0 30.0 30.0
Sangat menarik 70 70.0 70.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 14 14.0 14.0 14.0
Benar 86 86.0 86.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 13 13.0 13.0 13.0
Benar 87 87.0 87.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 66 66.0 66.0 66.0
Benar 34 34.0 34.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Pngthn_4

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 16 16.0 16.0 16.0
Benar 84 84.0 84.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 20 20.0 20.0 20.0
Benar 80 80.0 80.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 15 15.0 15.0 15.0
Benar 85 85.0 85.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 63 63.0 63.0 63.0
Benar 37 37.0 37.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_8
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Salah 44 44.0 44.0 44.0
Benar 56 56.0 56.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Pngthn_9

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 46 46.0 46.0 46.0
Benar 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_10
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 69 69.0 69.0 69.0
Benar 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_11
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 82 82.0 82.0 82.0
Benar 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_12
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 38 38.0 38.0 38.0
Benar 62 62.0 62.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_13
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 22 22.0 22.0 22.0
Benar 78 78.0 78.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Pngthn_14

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 49 49.0 49.0 49.0
Benar 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_15
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 41 41.0 41.0 41.0
Benar 59 59.0 59.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_16
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 15 15.0 15.0 15.0
Benar 85 85.0 85.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_17
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 78 78.0 78.0 78.0
Benar 22 22.0 22.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_18
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Salah 16 16.0 16.0 16.0
Benar 84 84.0 84.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Pngthn_19

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 27 27.0 27.0 27.0
Benar 73 73.0 73.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_20
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 31 31.0 31.0 31.0
Benar 69 69.0 69.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pngthn_21
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Salah 41 41.0 41.0 41.0
Benar 59 59.0 59.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Frequencies
Terpaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sedang 17 17.0 17.0 17.0
Tinggi 83 83.0 83.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pengetahuan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Rendah 4 4.0 4.0 4.0
Sedang 10 10.0 10.0 14.0
Tinggi 86 86.0 86.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

Correlations




Correlations

Terpaan Pengetahuan
Terpaan Pearson Correlation 1 211*
Sig. (2-tailed) .035
N 100 100
Pengetahuan  Pearson Correlation 211* 1
Sig. (2-tailed) .035
N 100 100

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Regression

Variables Entered/Removed

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Terpaan? Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Pengetahuan

Model Summary

Adjusted Std. Error of
Model R R Square | R Square | the Estimate
1 2118 .045 .035 3.80259

a. Predictors: (Constant), Terpaan

ANOVAP
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 66.257 1 66.257 4582 .0352
Residual 1417.053 98 14.460
Total 1483.310 99

a. Predictors: (Constant), Terpaan

b. Dependent Variable: Pengetahuan




Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.495 3.587 974 .332
Terpaan .230 .107 211 2.141 .035

[ Dat aSet 1]

a. Dependent Variable: Pengetahuan

Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all

variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.356

2
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Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Iltem-Total Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
DK_37 1.80 .166 .263
DK_47 2.23 .599 .263

a. The value is negative due to a negative average covariance
among items. This violates reliability model assumptions. You
may want to check item codings.

Scale Statistics

Mean Variance | Std. Deviation | N of ltems
4.03 .930 .964 2
Reliability

[ Dat aSet 4] D:\ OD Penmbahasan 2013\ RI KA YULI ANI\ri ka. sav

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 20 66.7
Excluded® 10 33.3
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
778 147




Scale Statistics

Mean

Variance

Std. Deviation

N of Items

351.65

251.713

15.865

147

Frequencies

Jenis kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Perempuan 100 100.0 100.0 100.0




Usia (tahun)

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 15 5 5.0 5.0 5.0
16 5 5.0 5.0 10.0
17 10 10.0 10.0 20.0
18 9 9.0 9.0 29.0
19 38 38.0 38.0 67.0
20 7 7.0 7.0 74.0
21 9 9.0 9.0 83.0
22 6 6.0 6.0 89.0
23 2 2.0 2.0 91.0
24 6 6.0 6.0 97.0
25 1 1.0 1.0 98.0
26 1 1.0 1.0 99.0
31 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 15 - 25 tahun 98 98.0 98.0 98.0
26 - 30 tahun 1 1.0 1.0 99.0
> 31 tahun 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Frequencies
Frekuensi
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Rendah 11 11.0 11.0 11.0
Sedang 45 45.0 45.0 56.0
Tinggi 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Durasi

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Rendah 18 18.0 18.0 18.0
Sedang 32 32.0 32.0 50.0
Tinggi 50 50.0 50.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Atensi
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Sedang 11 11.0 11.0 11.0
Tinggi 89 89.0 89.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia * Pengetahuan Crosstabulation
Pengetahuan
Rendah Sedang Tinggi Total
Usia 15-25tahun Count 3 10 85 98
% within Usia 3.1% 10.2% 86.7% 100.0%
% within Pengetahuan 75.0% 100.0% 98.8% 98.0%
% of Total 3.0% 10.0% 85.0% 98.0%
26 - 30 tahun  Count 0 0 1 1
% within Usia .0% .0% 100.0% 100.0%
% within Pengetahuan .0% .0% 1.2% 1.0%
% of Total .0% .0% 1.0% 1.0%
> 31 tahun Count 1 0 0 1
% within Usia 100.0% .0% .0% 100.0%
% within Pengetahuan 25.0% .0% .0% 1.0%
% of Total 1.0% .0% .0% 1.0%
Total Count 4 10 86 100
% within Usia 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%
% within Pengetahuan 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%




Pendidikan * Pengetahuan Crosstabulation

Pengetahuan
Rendah Sedang Tinggi Total

Pendidikan  SD Count 0 1 0 1
% within Pendidikan .0% 100.0% .0% 100.0%

% within Pengetahuan .0% 10.0% .0% 1.0%

% of Total .0% 1.0% .0% 1.0%

SMP Count 0 0 5 5
% within Pendidikan .0% .0% 100.0% 100.0%

% within Pengetahuan .0% .0% 5.8% 5.0%

% of Total .0% .0% 5.0% 5.0%

SMA/SMK Count 2 6 48 56
% within Pendidikan 3.6% 10.7% 85.7% 100.0%

% within Pengetahuan 50.0% 60.0% 55.8% 56.0%

% of Total 2.0% 6.0% 48.0% 56.0%

S1 Count 2 3 33 38
% within Pendidikan 5.3% 7.9% 86.8% 100.0%

% within Pengetahuan 50.0% 30.0% 38.4% 38.0%

% of Total 2.0% 3.0% 33.0% 38.0%

Total Count 4 10 86 100
% within Pendidikan 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%

% within Pengetahuan 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

% of Total 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%




Hobi * Pengetahuan Crosstabulation

Pengetahuan
Rendah Sedang Tinggi Total

Hobi Penggemar game online  Count 0 0 1 1
% within Hobi .0% .0% 100.0% 100.0%

% within Pengetahuan .0% .0% 1.2% 1.0%

% of Total .0% .0% 1.0% 1.0%

Mendengarkan musik Count 1 2 30 33
% within Hobi 3.0% 6.1% 90.9% 100.0%

% within Pengetahuan 25.0% 20.0% 34.9% 33.0%

% of Total 1.0% 2.0% 30.0% 33.0%

Membaca Count 2 3 32 37
% within Hobi 5.4% 8.1% 86.5% 100.0%

% within Pengetahuan 50.0% 30.0% 37.2% 37.0%

% of Total 2.0% 3.0% 32.0% 37.0%

Gemar belanja Count 1 5 23 29
% within Hobi 3.4% 17.2% 79.3% 100.0%

% within Pengetahuan 25.0% 50.0% 26.7% 29.0%

% of Total 1.0% 5.0% 23.0% 29.0%

Total Count 4 10 86 100
% within Hobi 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%

% within Pengetahuan 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

% of Total 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%




Pngluan_hari * Pengetahuan Crosstabulation

Pengetahuan
Rendah Sedang Tinggi Total

Pngluan_hari  <Rp 18.000 Count 0 2 19 21
% within Pngluan_hari .0% 9.5% 90.5% 100.0%

% within Pengetahuan .0% 20.0% 22.1% 21.0%

% of Total .0% 2.0% 19.0% 21.0%

Rp 18.001 — Rp 90.000 Count 4 6 56 66
% within Pngluan_hari 6.1% 9.1% 84.8% 100.0%

% within Pengetahuan 100.0% 60.0% 65.1% 66.0%

% of Total 4.0% 6.0% 56.0% 66.0%

Rp 90.001 — Rp 180.000 Count 0 2 8 10
% within Pngluan_hari .0% 20.0% 80.0% 100.0%

% within Pengetahuan .0% 20.0% 9.3% 10.0%

% of Total .0% 2.0% 8.0% 10.0%

> Rp 180.001 Count 0 0 3 3
% within Pngluan_hari .0% .0% 100.0% 100.0%

% within Pengetahuan .0% .0% 3.5% 3.0%

% of Total .0% .0% 3.0% 3.0%

Total Count 4 10 86 100
% within Pngluan_hari 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%

% within Pengetahuan 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

% of Total 4.0% 10.0% 86.0% 100.0%




