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Rendy Morgan Sitorus

NPM :00 03 12412
Dosen Pembimbing Drs. C. Jarot Priyogutomo, MBA
Intisari

Penelitign ini bertujuan untuk mepgetahui dan mepganalisis : (1)
Mengidentiﬁkgsi strategi perusahaan saat in} (2) Menganalisis lingkungan
interpal dan eks;pmal perusghaan, (3) Mengeyq yasi stfa}egl bersaing yang telah
d1tetapkan Coy'lel dan (4) Merumpska alternatlf strategi bagi perusahaan.yang
dldgsquan pa,gl_;; analisis internal dagn eksternal perusa[haan Metode penelitian

~ yang digunakan dalam penelitian inj adalah : (1) Qbservasi atau pengamatan

langsung dap (2) interview atau wawancara langsung kepada general manager

Cityouli.

Ada 3 tﬁmuan utama yang diperoleh dalampéneﬁﬁam-igi. Pertama, strategi
yang digunakan Cfth}}li saat ini adalah Cost Leadership atau keunggulan biaya

menyeluruh

Kedua, posisi bersaing Citrouli saat ini cukup baik, tetapi ada beberapa
faktor yang menjadi kelemahan Citrouli yaitu faktor teknologi dan faktor keahlian
khusus yang masih harus ditingkatkan lagi.

Ketiga, alternatif strategi yang dapat dilakukan oleh Citrouli untuk
menghadapi persaingan saat ini dan yang akan datang dengan mempertimbangkan

berbagai analisis yang telah dilakukan adalah : Best Cost Provider Strategies.
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