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ANALISIS EFEKTIVITAS IKLAN TELEVISI FANTA VERSI
GERHANA MATAHARI BAGI REMAJA DI YOGYAKARTA

Disusun Oleh:
I Made Gede Bagus Sidhi Warman Rahaji
NPM: 00 03 12664
Pembimbing Utama P. Didit Krisnadewara, Drs., MM
INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas dari iklan televisi
Fanta Versi Gerhana Matahari dengan menggunakan model EPIC (empathy,
persuasion, impact, communication). Selain itu, penelitian ini ditujukan untuk
mengetahui apakah ada perbedaan penilaian responden terhadap atribut EPIC
sehubungan dengan efektivitas iklan tersebut bagi responden berdasarkan
karakteristik jenis kelamin, pendidikan saat ini, dan penghasilan / uang saku per
bulan.

Penelitian ini menggunakan alat analisis, One Sample T-Test, Independent
Sample T-Test, dan One Way Anova. Hasil dari penelitian ini adalah seluruh
atribut empathy, persuasion, impact, communication cukup efektif (>3). Melalui
pengujian ini juga disimpulkan bahwa atribut yang mendapatkan penilaian paling
tinggi adalah communication, diikuti oleh persuasion, kemudian emphaty dan
yang terendah adalah atribut impact. Tidak terdapat perbedaan penilaian
responden terhadap atribut empathy, persuasion, impact, communication ditinjau
dari pendidikan saat ini dan penghasilan / uang saku per bulan. Namun ditinjau
dari perbedaan jenis kelamin terdapat perbedaan penilaian pada atribut
communication.

Kata kunci: efektivitas, iklan televisi Fanta versi Gerhana Matahari, penilaian,
Empathy, Persuasion, Impact, Communication.
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