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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara faktor harga, faktor
kelengkapan barang, faktor kualitas barang, dan faktor barang-barang yang selalu
mengikuti trend terhadap keputusan mahasiswa dan pelajar untuk berbelanja di boutique
yang ada di Yogyakarta. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
(1) kuesioner, (2) studi kepustakaan dan (3) wawancara. Dengan metode wawancara
terlebih dahulu terhadap beberapa responden, didapatkan empat faktor yaitu faktor harga,
faktor kelengkapan barang, faktor kualitas barang, dan faktor barang-barang yang selalu
mengikuti trend. Sampel penelitian ini adalah konsumen yang masih memiliki status
sebagai mahasiswa dan pelajar sebanyak 100 orang. Dari data yang diperoleh tersebut
kemudian diolah dengan menggunakan SPSS 11.0 dengan validitas dan reliabilitas,
frekuensi, metode regresi sederhana, metode regresi berganda dan independent T-test.
Dengan regresi sederhana diperoleh kesimpulan bahwa faktor harga, faktor kelengkapan
barang, faktor kualitas barang, dan faktor barang-barang yang selalu mengikuti trend
berpengaruh terhadap keputusan konsumen untuk berbelanja di boutique. Dalam regresi
berganda diperoleh kesimpulan bahwa hanya faktor harga dan faktor barang-barang yang
selalu mengikuti trend saja yang berpengaruh terhadap keputusan konsumen untuk
berbelanja di boutique. Hasil analisis dengan menggunakan independent T-test diperoleh
kesimpulan yaitu baik berdasarkan regresi sederhana maupun regresi berganda, faktor
yang paling mempengaruhi keputusan konsumen untuk berbelanja di boutique adalah
faktor harga.

Kata kunci : Boutique, Perilaku berbelanja, Keputusan Pembelian,



