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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh periklaan di
televisi terhadap persepsi konsumen. Selain itu penelitian ini juga digunakan untuk
mengetahui ada tidaknya perbedaan persepsi konsumen tentang periklanan di televisi
ditinjau dari perbedaan karakteristik demografi responden. Metode yang digunakan
dalam penelitian ini adalah: (1) telaah/kajian literature, (2) survei lapangan, dan (3)
kuisioner yang digunakan untuk meminta pendapat responden yang menjadi obyek dalam
penelitian ini.

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa periklanan di televisi memiliki
pengaruh yang nyata terhadap persepsi konsumen yaitu sebesar 74%. Faktor periklanan
yang memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi konsumen adalah faktor
informasi tentang pasar, faktor keyakinan dalam melakukan pembelian, dan faktor
kesesuaian nilai. Sedangkan faktor periklanan yang memiliki pengaruh negatif dan
signifikan terhadap persepsi konsumen adalah faktor manipulasi.

Hasil uji perbedaan persepsi konsumen terhadap periklan di televisi dapat
diketahui bahwa terdapat perbedaan persepsi konsumen terhadap periklanan ditinjau dari
perbedaan jenis kelamin, dan tingkat pendidikan.

~ Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan evaluasi dan
masukan bagi pihak pemasar maupun perusahaan terutama mengenai strategi promosi
dengan menggunakan periklanan terutama periklanan melalui media televisi.

Kata kunci: informasi tentang pasar, keyakinan dalam melakukan pembelian, informasi
tentang ime;j sosial, nilai hiburan, materialisme, kesesusian nilai, pengaruh
pada anak-anak, pengaruh ekonomi, dukungan terhadap siaran televisi, dan
manipulasi.
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