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Disusun oleh :
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Pembimbing Utama Budi Suprato, Ph.D.

Intisari

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis tentang perilaku
pembelian kompulsif (Compulsive Buying) konsumen Malioboro Mall Yogyakarta.
Variabel pembelian kompulsif yang digunakan adalah pembelian di luar rencana dan
pembelian di luar daftar produk.

Penelitian ini dilakukan terhadap 210 responden yang berbelanja di Mall Malioboro
Yogyakarta. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah Porpusive Sampling.
Analisis yang digunakan untuk menguji hipotesis dalam penelitian ini antara lain :
Analisis Regresi Berganda, Analisis Uji T (Independen Sample T — Test), dan Analisis
Of Variance (One Way Anova).

Hasil analisis Regresi Berganda menunjukkan bahwa variabel pembelian di luar
rencana dan pembelian di luar daftar produk menunjukkan hubungan yang signifikan
dengan pembelian kompulsif. Hasil dari analisis Uji T (Independen Sample T — Test)
menunjukkan, terdapat perbedaan perilaku konsumen dalam pembelian kompulsif
berdasarkan jenis kelamin. Hasil analisis Of Variance (One Way Anova) diketabui bahwa
ditinjau dari usia dan tingkat pendapatan, terdapat perbedaan perilaku konsumen dalam
pembelian kompulsif.

Kata Kunci : Perilaku, Pembelian Kompulsif (Compulsive Buying)
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