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Intisari

Pembelian impulsif merupakan suatu proses pembelian yang terjadi ketika
seseorang melihat suatu barang dan tiba-tiba ingin membeli barang tersebut, dan
kemudian memutuskan untuk melakukan pembelian saat itu juga. Sedangkan
pembelian kompulsif, merupakan proses pengulangan, yang sering berlebihan
dalam berbelanja yang dikarenakan oleh rasa ketagihan, tertekan, atau rasa bosan.

Faktor yang dapat mempengaruhi pembelian impulsif menurut Parnel
adalah iklan media massa, kelompok gaul (peer), keluarga, dan sikap personal.
Dalam penelitian penulis ingin mengetahui bagaimana pengaruh faktor-faktor
tersebut pada perilaku pembelian impulsif yang cenderung dilakukan oleh kaum
remaja (dalam hal ini mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta).

Hasil temuan dari penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa,
faktor-faktor yang mempengaruhi pembelian impulsif secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif. Sedangkan secara
parsial, kelompok bergaul (peer) merupakan faktor yang paling dominan
berpengaruhnya terhadap perilaku pembelian impulsif.

Hasil dari penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan
terutama bagi pihak produsen atau pemasar untuk membuat suatu strategi
pemasaran yang tepat bagi produk perusahaan.

Kata kunci : Tklan media massa, Kelompok gaul (peer), Keluarga, Sikap
personal, dan pembelian impulsif’
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