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PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini dengan sesunggubnya menyatakan bahwa

skirpsi dengan judul :

ANALISIS IKLAN SHAMPOO MEREK SUNSILK CLEAN & FRESH

BERDASARKAN ELEMEN AIDCA MELALUI MEDIA TELEVISI

benar-benar hasil karya saya sendiri. Pernyataan, ide, maupun kutipan baik langsung
maupun tidak langsung yang bersumber dari tulisan atau ide orang lain dinyatakan
secara tertulis dalam skirpsi ini dalam catatan perut / catatan kaki / daftar pustakan.
Apabila di kemudian hari terbukti bahwa saya melakukan plagiasi sebagian atau
seluruhnya dari skripsi ini, maka gelar dan ijazah yang saya peroleh dinyatakan batal

dan akan saya kemablikan kepada Universitas Atma Jaya Yogyakarta.

Yogyakarta, 10 Januari 2005

Yang menyatakan
Ak
-

Adhita Maharani Dewi
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KATA PENGANTAR

Dengan mengucap puji dan syukur senantiasa penulis panjatkan
kehadirat Tuhan Yesus Kristus yang telah memberikan anugerah, mujizat, dan
berkat-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian yang berjudul
“ANALISIS IKLAN SHAMPOO MEREK SUNSILK CLEAN & FRESH
BERDASARKAN ELEMEN AIDCA MELALUI MEDIA TELEVISI”.

Penulisan Skripsi ini bertujuan untuk memenuhi syarat guna
memperoleh gelar kesarjanaan pada jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Atma Jaya Yogyakarta.

Selanjutnya peneliti mengucapkan rasa terima kasih yang tulus kepada
pihak-pihak yang telah membantu peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini, yaitu:
1. Bapak Drs. C. Jarot Priyugotomo, MBA selaku pembimbing penelitian yang

telah memberikan petunjuk, bimbingan serta arahan.

2. Bapak Ibu pengurus perpustakaan ekonomi Universitas Atma Jaya
Yogyakarta yang telah menolong dalam pencarian literature yang dibutuhkan
oleh penulis.

3. Orang tuaku, terutama Mamaku tercinta, terima kasih buat semua cinta
kasihmu. Aku berada sampai garis ini karena semua dukungangmu. 1 love u.

4. Seluruh keluargaku, terima kasih untuk pengakuan kalian terhadap

keberadaanku.
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5. Teman mainku, teman curhatku, teman masa depanku, teman hidupku, Indra,
terima kasih buat cinta dan kasihmu serta doa dan dukungannya. Love u.

6. Sahabat-sahabatkﬁ di kampus UAJY, terima kasih untuk dukungannya, tanpa
suport kalian aku tidak bisa berada disini. I love u all.

7. Sahabat-sahabatku di Sekolah Minggu Samuel Jajar, tengkyu buat
kebersamaan kita selama ini, kalian tetap menjadi yang terbaik.

8. Sahabat-sahabatku di Teater Think, terima kasih untuk semua dukungan dan
bersahabatan kita.

9. Semua pihak yang telah membantu menyelesaikan skripsi ini, yang tidak
dapat penulis sebutkan satu per satu.

Akhir kata, penulis menyadari dalam penyusunan Skripsi ini banyak
kekurangannya, maka segala kritik dan saran yang bersifat membangun sangat
diharapkan. Semoga Skripsi ini bermanfaat bagi semua pihak yang

membutuhkan.

Yogyakarta, 10 Januari 2006

Penulis

(Adhita Maharani Dewi)



MOTTO

Didunia ini tidak ada yang mudaf, tapi tidak ada yang tidak mungRin.

Jangan rencanaky, tapi kehendak-MU yang terjadi Tuhan, jangan tenggatRu, tapi waktu-MU
ya Allah.

ARy ada di dumia Rarena rencana Tuhan dan aku diadakan untuk menjadi berkat bagi orang lain.
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PERSEMBAHAN

Karya kecil ini aku persembahkan Repada:

Jesus Christ

Kedua orang tuaky, terutama Mamaku

Orang-orang yang mencintai dan menyayangi aky
Orang-orang yanyg mendoakan agar sRripsiku cepat selesai

Aku datang tidak sendiri !!!



Aku datang tidak sendiri !!!

My Lord, Jesus Christ, tengkyu buat semua, tanpa mujizat, anugrah dan berkat-Mu,
aku tidak mungkin duduk dikursi panas ini. I love u...

Mamaku, tengkyu...... aku persembahkan karya ini kepadamu. Tengkyu buat
pengorbanan dan jerih payahmu sehingga aku sampai di titik ini. Love u.

Keluargaku (Dewi, Anggi, Andre, Papa) yang mendoakan dan mendukung aku,
tengkyu buat doa dan dukungannya.

Pak Jarot, dosenku yang baik hati (halah opo??) matur nuwun nggih. Tanpa jenengan,
kulo mboten saged ngrampungke skripsi n penda2ran. Matur nuwun......

Teman main, teman curhat, teman bercandaku, dan kalau Tuhan mengijinkan menjadi
teman hidupku, tengkyu buat dukungan, doa, dan cinta. Matur nuwun buat pelajaran
cintanya, Indra ;0) love u...muach....muach walau terkadang kamu nyebelin, but no
problem huahaa......... *®

Teman lucuku, Gilang, Nyomlek, hehe... kalian lucu, tapi item2 n mbuthul? sering2
mandi dech, biar gak ngrusak pemandangan ;0)

Teman seperjuanganku acid, thanks, aku tidak akan berani mengambil resiko dengan
meninggalkan nilai D diraportku, kalau tanpa dukunganmu. Good luck fren. Terus
berjuang, aku tau kamu bisa lebih dari aku !!! Teman seperjuangku acid, tanpa huruf
d *acie*, bersamamu memacu semangatku untuk berbuat lebih bagi pendidikkanku,
tengkyu. Ayo lulus bareng-bareng, wisuda bareng, makan bareng hehehe.....!!! jadi
inget kita ngerjain tugas rame-rame di lab.hitam, padahal waktunya udah mepet

banget, aku suka itu ;0)
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Sinta, Devi, Ranci cepet lulus ya...enak lho dak kuliah, isa maen kemana-mana.
Hehe... Good luck !!!

Fany, sedih nich aku gak isa gojek lagi ma kamu. Thanks banget ya buat pinjaman
jaket almamaternya selama aku kkn, tidak akan aku lupakan jasa baikmu. Keep smile,
cepet lulus ya....good luck. Miss u frend........... ;0)

Ria si warna butek, aku kalau inget kamu mesti ketawa terus. Rambutnya direbonding
oe..ben lurus. Trims ya buat semuanya, aku seneng punya teman kayak kamu, selalu
ceria, cepet lulus ya. Good luck..

Siska kecil mungil, tengkyu ya, dah ditemani pendadaran, n tengkyu dah sering
curhat2 ma aku, jadi berkat ya bagi orang lain. Tetap tegar, coz segala sesuatu indah
pada waktunya. Keep smile n always be happy miss u.....

Desbi, sory aku telat banget taunya; Tetep semangat ya, sist. Apapun yang terjadi, itu
yang terbaik bagimu.....love u sist...

Ratna ceking (* *) sing akeh maemme, gen lemu...yang rajin belajar n kuliah,
karena hidup menjadi lebih indah bila kita punya target (ciee....halah opo??)

Nina, tengkyu ya.....keep being my sist. Cepet lulus ya sist. GBU always..

Ima, di UMS, matur nuwun, buat semua buku dan pengetahuan tambahan yang telah
kau sumbangkan dalam penyusunan skripsi ini. Kamu cepet lulus ya, ojo dolan terus

terus plus ojo mbojo terus ;0)

Itha, teman maenku...hehehe.....tetap tegar, di dunia ini tidak ada yang mudah, tapi

tidak ada yang tidak mungkin. Ayo, digarap skripsine...ojo males2, males marai tuo.

Be mature...Gbu.

vii



Dek Ika, terus semangat melayani, jangan lelah, aku bangga padamu ;oP Mas Putut,

ayo golek kerja bareng2 n jangan tinggalkan Solo, coz kamu masih harus ngajar

Intan, temenku pas KKN, trims ya buat semuanya selama kita KKN bareng-bareng.
Jangan selingkuh terus oe...n cepet lulus!! Adi temenku juga pas KKN, pengecut
lu... 1! Cepet lulus!! Good luck.
Agung, Rico, Yudi....keep being my friend. Sori kalau aku dah tidak sering maen
sama kalian lagi, sibuk je....ngurusi anak bojo huahaha...Agung, cepet lulus ya.
Rico, kapan marid? Yudi, gek ndang cari kerja, jangan sia-siakan waktu mudamu,
tengkyu ya buat idenya...segala sesuatu memang indah pada waktunya.
Brian, tengkyu buat printnya.....sory ngabisin tintamu ;0) kapan2 lagi ya....!!
Nina di UPN, temanku SMA yang paling mudah aku temui. Matur nuwun dah
dikancani pendadaran, lemah?2 teles Gusti Allah sing mbales...
Mbak Nurul, lulus bareng je...enak..enak..!!!

Untuk semua orang, Ralian tidak pernah sendirian dalam menghadapi hidup, Jesus abways bless

you, like He bless me 11!
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