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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
penggunaan model. Merek produk, dan isi iklan terhadap perilaku zapping iklan
di televisi yang dilakukan oleh pemirsa. Metode pengambilan sample yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode purposive sampling, Sample yang
yang diambil dalam penelitian ini sebanyak 100 orang responden yang
merupakan mahasiswa/I dari fakultas eksak dan non eksak unmiversitas di
Yogyakarta.

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan ini adalah : Pertama, secara
simultan terdapat pengaruh yang signifikan antara penggunaan model, merek
produk, dan isi iklan terhadap perilku zapping pemirsa iklan di televisi. Kedua,
secara parsial variabel penggunaan model dan merek produk memiliki pengaruh
yang negatif terhadap perilkau zapping, sedangkan variabel isi iklan tidak

memiliki pengaruh yang kuat terhadap variabel perilaku zapping.

Kata kunci : penggunaan model, merek produk, isi iklan, dan perilaku zapping



