TESIS

PENGARUH BRAND IMAGE, PRODUCTDISPLAY
DAN PRODUCT KNOWLEDGETERHADAPPURCHASE
INTENTION MINYAK GORENG BIMOLI DENGAN
PRICE DISCOUNT SEBAGAI VARIABEL MODERASI

-Il
il {IHI
i
I
|
i

s

i
u

Iif
|

4
1

AGUSTINUS RANGGA ANANTA PERDANA PUTRA
No. Mhs.: 01.552/PS/MM

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN
PROGRAM PASCASARJANA
UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA
2013



UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA

PROGRAM PASCASARJANA

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN

PERSETUJUAN TESIS
Nama . Agustinus Rangga Ananta Perdana Putra
Nomor Mahasiswa  : 01.552/PS/MM
Konsentrasi : Pemasaran
Judul tesis . Pengaruvh Brand Image, Product Display dan Product

Knowledge terhadap Purchase Intention Minyak Goreng
Bimoli dengan Price Discount sebagai Variabel Moderasi

Nama Pembimbing Tanggal Tanda tangan

Budi Suprapto, MBA., Ph.D. 23 Juli 2013




UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA

PROGRAM PASCASARJANA

PROGRAM STUDI MAGISTER MANAJEMEN

PENGESAHAN TESIS
Nama - Agustinus Rangga Ananta Perdana Putra
Nomor Mahasiswa  : 01.552/PS/MM
Konsentrasi : Pemasaran
Judul tesis . Pengaruh Brand Image, Product Display dan Product

Knowledge terhadap Purchase Intention Minyak Goreng
Bimoli dengan Price Discount sebagai Variabel Moderasi

Nama Penguji Tanggal Tanda tangan
(Ketua)
Budi Suprapto, MBA., Ph.D. 23 Juli 2013
(Anggota)
Drs. C. Jarot Priyogutomo, MBA. 23 Juli 2013
(Anggota)

Fandy Tjiptono, SE., M.Comm., Ph.D. 23 Juli 2013

PROERA

M
Pirs: WisBarmawa Putranta, MBA., Ph.D.




PERNYATAAN ORISINALITAS TESIS

Yang bertanda tangan di bawah ini saya, Agustinus Rangga Ananta
Perdana Putra, menyatakan bahwa tesis dengan judul: “PENGARUH BRAND
IMAGE, PRODUCT DISPLAY DAN PRODUCT KNOWLEDGE TERHADAP
PURCHASE INTENTION MINYAK GORENG BIMOLI DENGAN PRICE
DISCOUNT SEBAGAI VARIABEL MODERASI adalah hasil tulisan saya
sendiri. Saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa tesis ini tidak memuat
keseluruhan atau sebagian tulisan orang lain yang saya ambil dengan cara
menyalin atau meniru dalam bentuk rangkaian kalimat atau simbol yang
menunjukkan gagasan atau pendapat atau pemikiran dari penulis lain yang saya
akui seolah-olah sebagai tulisan saya sendiri, dan/atau tidak terdapat bagian atau
keseluruhan tulisan yang saya salin, tiru, atau yang saya ambil dari tulisan orang
lain tanpa memberikan pengakuan penulis aslinya.

Apabila saya melakukan tindakan yang bertentangan dengan hal tersebut
di atas, baik disengaja maupun tidak, saya menarik tesis yang saya ajukan sebagali
hasil tulisan saya sendiri ini. Bila kemudian terbukti bahwa saya melakukan
tindakan menyalin atau meniru tulisan orang lain seolah-olah hasil pemikiran saya
sendiri, berarti gelar dan ijasah yang telah diberikan oleh universitas batal saya
terima.

Yogyakarta, 25 Juli 2013
Yang membugf pernyataan,

Agustinus Rangga Ananta Perdana Putra
NIM. 115001552




PENGARUH BRAND IMAGE, PRODUCTDISPLAY DAN
PRODUCT KNOWLEDGETERHADAPPURCHASE INTENTION
MINYAK GORENG BIMOLI DENGAN PRICE DISCOUNT
SEBAGAI VARIABEL MODERASI

Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh brand image, product
knowledge, product display terhadappurchase intention minyak goreng bimoli di
perumahan-perumahan kecamatan Depok, Yogyakarta. Penelitian ini juga
bertujuan untuk menguji apakah price discount memoderasi pengaruh brand
image, product knowledge, product display terhadappurchase intention minyak
goreng bimoli di perumahan-perumahan kecamatan Depok, Yogyakarta.
Penelitian ini dilakukan dengan metode survey kuesioner terhadap para ibu rumah
tangga yang bertempattinggal di perumahan-perumahan kecamatan Depok,
Yogyakarta. Kuesioner dibagikan kepada 250 responden. Kuesioner yang tidak
diisi total sebanyak 2 kuesioner dan kuesioner yang diisi tidak lengkap sebanyak 8
kuesioner sehingga kuesioner yang dapat diolah sebanyak 240 kuesioner. Data
diolah dengan menggunakan Moderated Regression Analysis (MRA) untuk
menguji peran price discount memoderasi pengaruh brand image, product
knowledge, product display terhadappurchase intention minyak goreng bimoli.
Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa price discount memoderasi secara
signifikan pengaruh brand image dan product knowledge terhadap purchase
intention. Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa peran price discount
memoderasi pengaruh product display terhadap purchase intention signifikan.

Kata kunci: brand image, product knowledge, product display, price discount dan
purchase intention



EFFECT OF BRAND IMAGE, PRODUCT KNOWLEDGE AND
PRODUCT DISPLAY ON PURCHASE INTENTION MODERATED
BY PRICE DISCOUNT

ABSTRACT

The present study aims to discusses how brand image, product knowledge and
product display affect purchase intention on Bimoli cooking oil. It alsoattempts to examine
whether price discount moderatethe effect of brand image, product knowledge and product
display on purchase intention.This study used survey questionnaires method to
housewives. Questionnaires were given to 250 respondents. A total of
250questionnaires were received back and the questionnaires can be used to work
are 240.Moderated Regression Analysis was utilized to examine the effect of brand
image, product knowledge and product display on purchase intention.

The result in this research indicate that price discount moderate the effect of
brand image and product knowledge on purchase intention significantly. This research
indicate that price discount moderate the effect of product display on purchase intention
significantly.

Keywords:brand image, product knowledge, product display, price discount dan
purchase intention
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