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BAB III 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari analisis data penelitian yang telah diuraikan pada 

bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terpaan informasi melalui internet mempengaruhi motivasi penggemar 

traveling berkunjung ke Yogyakarta. Dibuktikan dari nilai signifikansi 

yang diperoleh adalah 0.001, dengan nilai R sebesar 0,572. 

2. Persamaan linier yang diperoleh adalah Y = 20,766 + 1,131X, sehingga 

dapat diartikan jika variabel terpaan informasi melalui internet tentang 

pariwisata naik sebesar 1 satuan, maka variabel motivasi penggemar 

traveling berkunjung ke Yogyakarta akan mengalami kenaikan sebesar 

1,131. Tanpa adanya variabel terpaan informasi melalui internet pun 

variabel motivasi penggemar traveling berkunjung ke Yogyakarta telah 

memiliki nilai sebesar 20,766. 

3. Pengaruh terpaan informasi melalui internet terhadap motivasi penggemar 

traveling berkunjung ke Yogyakarta memiliki nilai R= 0,572, yang berarti 

berada dalam taraf sedang. Hal ini disebabkan oleh frekuensi penggemar 

traveling mengakses situs www.jogjatrip.com yang tergolong sangat 

rendah. 

4. Motivasi yang dipengaruhi oleh terpaan informasi melalui internet adalah 

culture, sosial dan interpersonal, dan fantasy. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dijabarkan, terdapat 

beberapa saran dari peneliti, sebagai berikut : 

1. Bagi Jogjtrip dan situs informasi pariwisata pada umumnya 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, diperoleh hasil 

bahwa terpaan informasi berpengaruh terhadap motivasi penggemar 

traveling berkunjung ke Yogyakarta. Peneliti menyarankan agar 

menambah informasi yang ditampilkan di situs terutama hal-hal yang 

berkaitan dengan olahraga dan tempat-tempat berobat yang bisa 

dikunjungi di Yogyakarta, serta selalu memperbaharui kalender event 

yang akan dan sedang terjadi di Yogyakarta. Hal ini akan menarik minat 

penggemar traveling untuk mengakses situs pariwisata sehingga peluang 

untuk mendapat terpaan informasi akan semakin besar. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Pada penelitian ini peneliti hanya mengambil sampel minimal pada satu 

populasi. Peneliti menyarankan bagi peneliti selanjutnya yang akan 

meneliti hal serupa agar menambah jumlah populasi dan sampel, agar data 

yang diperoleh menjadi lebih luas dan layak untuk mewakili keseluruhan 

populasi. Selain itu, pada penelitian selanjutnya peneliti menyarankan 

untuk menambahkan faktor-faktor lain seperti tingkat pendapatan, desain 

situs, dan kelengkapan informasi yang sekiranya faktor-faktor tersebut 

akan mempengaruhi tingkat terpaan informasi melalui internet terhadap 

tingkat motivasi berkunjung. 
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