BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Dari hasil penelitian dan analisis data, dapat disimpulkan bahwa:

1. Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta menggunakan strategi komunikasi dengan
membentuk kepanitiaan baru Organizing Committee (tim pelaksana) yang
khusus untuk menghelat events Jogja Java Carnival 2011. Sehingga Tim kreatif
dalam melakukan strategi komunikasi untuk menyampaiakan informasi
ataupun mempersuasif seluruh sasaran khalayak dengan membuat rangkaian
acara dengan maksud tujuan untuk melibatkan seluruh masyarakat untuk
berpartisipasi pada perayaan event Jogja Java Carnival 2011.

2. Strategi komunikasi kepada masing-masing khalayak dilakukan menggunakan
pendekatan-pendekatan langsung dengan cara tatap muka yaitu mendatangi
langsung masyarakat penduduk untuk memberikan informasi serta ajakan,
selain itu tim kreatif memberikan ruang diskusi kepada khalayak sasaran para
komunitas yang akan berkreasi diajang karnaval malam pada perayaan event
Jogja Java Carnival 2011.

3. Dalam pelaksaanan event Jogja Java Carnival 2011, Tim kreatif telah

mempertimbangkan unsur-unsur komunikasi, yaitu:
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Komunikator: Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta, dengan membentuk Tim
Kreatif sebagai pelaksana event Jogja Java Carnival yang menjadi
eksekutor perayaan event tersebut.

Pesan yang ingin disampaikan: ajakan untuk berpartisipasi di dalam acar
penyambutan hari jadi Kota Yogyakarta, yaitu Jogja Java Carnival 2011
Komunikan: masyarakat umum (masyarakat Yogyakarta), Komunitas para
seniman / budayawan, dan wisatawan Domestik maupun Wisatawan
Mancanegara.

Media komunikasi: selain menggunakan media tatap muka untuk
mempersuasifkan ke khalayak, juga menggunakan media publikasi yaitu
media Online dan Media Massa.

Efek komunikasi: keterlibatan khalayak sasaran, komunitas maupun
mancanegara yang hadir serta berpartisipasi di perayaan event Jogja Java

Carnival 2011.

B. SARAN

Berikut ini peneliti mencoba menyampaikan beberapa saran semoga dapat

menjadi masukan dan inspirasi bagi Tim Kreati event Jogja Java Carnival dalam

menyusun perencanaan strategi komunikasi, sehingga visi, misi event Jogja Java

Carnival dapat tercapai, yaitu:
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1. Dalam penyusunan strategi disetiap perayaan event tahunan ini sebaiknya
ditetapkan sebuah panitia tetap, melihat yang terjadi adalah perubahan panitia
tim kreatif di setiap tahunnya, agar visi dan misi dari event tersebut tidak
berubah.

2. Mampu menjaring dan membangun komunitas luar, melihat visi dari event

Jogja Java Carnival adalah sebagai event berskala Internasional
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