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"Action is where it's at, as far as making 

dreams come true. We ourselves are the 

prime channel for our creations, so if we 

don't act but just wait, then we are 

blocking the channel. If we do act then 

we will be supported by all that we are 

connected to... which is All That Is if we 

act with love and service as our 

motivation." 

 

Peter Shepherd 
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ABSTRAK 
 
 

Tradisi berbelanja jelang Ramadhan sudah kebiasaan atau tradisi di 
kalangan masyarakat Indonesia. Kebiasaan masyarakat Indonesia ini memang 
pada akhirnya dijadikan momentum yang paling baik bagi para pengusaha untuk 
meraih keuntungan yang besar melalui omzet penjualan. Pada penelitian ini 
peneliti berkaca pada pengusaha yang memiliki toko-toko elektronik di kawasan 
Yogyakarta. Berbagai program promosi dipublikasikan melalui beberapa media 
oleh para pemilik toko elektronik. Salah satu bentuk dari publikasi program 
promo mereka adalah membuat iklan di media cetak. 

 
Penelitian ini ingin mengetahui Bagaimana kecenderungan anatomi dan 

gaya bahasa iklan promosi toko elektronik pada media cetak  selama bulan 
Ramadhan 1 Syawal 1434H. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif 
kualitatif. Teknik  pengumpulan data dengan cara melakukan studi dokumentasi 
dari berapa iklan promosi toko elektronik yang terbit di koran Tribun Jogja 
dengan periode waktu tertentu yakni tanggal 1 Juli 2013 sampai dengan tanggal 8 
Agustus 2013. 

 
  Kecenderungan anatomi dan gaya bahasa iklan promosi toko elektronik 

pada media cetak  selama bulan Ramadhan 1 Syawal 1434H, hasil yang 
didapatkan menunjukkan bahwa hampir semua pihak pengiklan dalam hal ini toko 
elektronik cenderung tidak meluputkan setiap bagian anatomi iklan cetak dengan 
kata lain pihak pengiklan sangat memperhatikan detail anatomi iklan cetak seperti 
headline, visual ilustrasi, body copy, foto produk atau juga disebut dengan product 
shot, baseline, flash bahkan hingga sampai pada elemen komunikasi visual seperti 
tipografi, simbolisme, design, dan juga warna.  

 
Selain hal-hal mengenai anatomi iklan cetak dan elemen komunikasi 

visual pihak pengiklan juga sangat memperhatikan gaya bahasa iklan yang 
seluruhnya cenderung bersifat informatif. Kecenderungan mengoptimalkan 
seluruh bagian anatomi iklan, elemen komunikasi visual sampai gaya bahasa 
adalah semata-mata untuk memberikan sajian iklan yang dapat mudah dicerna 
atau diphami oleh masyarakat atau secara khusus diberikan pada calon konsumen. 
 

Kata kunci : Kecenderungan Iklan Cetak, Anatomi Iklan Cetak 

 

 


