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ABSTRAK

Komunikasi pemasaran merupakan hal utama yang berperan dalam membentuk citra
suatu merek dan berpengaruh dalam peningkatan angka penjualan. Perkembangan
teknologi, pola perilaku konsumen serta semakin gencarnya persaingan menuntut
para produsen dan pemasar untuk terus berinovasi dan melakukan kegiatan pemasran
dengan berbagai strategi baru yang kreatif. Salah satu strategi yang dilakukan
produsen adalah dengan melakukan strategi brand placement

Brand placementAudi pada film Transporter 3 menjadi strategi penyampain informasi
yang digunakan sebagai pembentukage Audi. Penempatan merekbrénd
placement) Audi pada film Transporter 3 berupa fitur-fitur dan kecanggihan yang
dimiliki oleh Audi. Strategibrand placement yang dilakukan oleh Audi pada film
Transporter 3 mampu menciptakamage Audi dibenak audience. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini adalah teori jarum hipodermik dengan tujuan untuk
melihat peranbrand placement Audi pada film Transporter 3 dalam menciptakan
image Audi di benak audience

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan
menggunakan FGDfdcus group discussion) sebagai teknik pengumpulan data.
Subyek penelitian ini terdiri dari 12 informan yang berada dalam satu kelompok.

Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh penulisand placement Audi pada film
Transporter 3 berperan sebagai penyampai informasi tentang Audi. Penyampaian
informasi terjadi melalui unsur-unsur pembentuk film, yaitu tokoh utama sebagai
pengguna Audi dan alur cerita film tersebut. Informasi yang diterima dapat
menciptakanimage Audi di benakaudience. Image Audi yang tercipta di benak
audience terbentuk melalui asosiasi-asosiasi dan beberapa unsur pembentuk film.
Image yang terbentuk di benak audience adalah : Audi merupakan mobil mewah dan
kuat yang cocok digunakan bagi kalangan atas dengan umur 30 tahun ke atas yang
menggunakan jas dan dasi.

Kesimpulan penelitian ini adalalbyand placement Audi pada film Transporter 3
dapat membentukmage Audi di benakaudience yang menonton film tersebut, di
mana brand placementberperan sebagai penyampai informasi.

Kata Kunci : brand placement, film, brand image

viii



DAFTAR IS

HALAMAN JUDUL......oiiiiiiiiiiii e [
HALAMAN PERNYATAAN .....ooiiiiiiii s i
HALAMAN PERSETUJUAN .........ooiiiiiiiii i iii
HALAMAN PENGESAHAN ... )Y
HALAMAN PERSEMBAHAN ... %
KATA PENGANTAR ..ot Vi
Rt T S R ——. & . W viii
0 1 RS SRR ——. T viii
DAFTAR BAGAN ..ottt s s s s e s s s e eaanaes IX
DARTAR TABEL ...ooiiiii e Xiii
DAFTAR GAMBAR ..ot e et Xiv
DAFTAR LAMPIRAN ... e XV

BAB | PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah..........ccccoeeiiiiiiiiiiiiii e

B. RUMUSAN Masalah ........ccocoiiiiiiiiiiicccc e

C. TUJUAN PeNEIITIAN ...oiiiiiiiiiieeei it e e e e e e

D. Manfaat Penelitian ............oooiiiiiiiiiise e 6
1. Manfaat AKAAEMIS ......cooouiiiiiieiiiiie et 6
2. MaNfaat Praktis ..........coooiiiiiiieoiie et 7



I (=T =T o= TR =0 ] U 8

1. Brand PlaClment.........oouuiiiiiiiiiiieeiiiiii e 15
12 1 0 PSS 19
3. Brand IMAQE. ....cuuuuuuuuuiiiaeeeeeeeeeieeeeeeeeeeeteeeeeessnssasaasseeeeeeeaeaeeeseeeeeenmnnnnnnes 26
I =TT T | = T ] 7= ISP 29
G. Metode'PEeMelitiansie:”. . ................................. I e 37
IR R ISR I tIAN ..o TR ST, . 37
2. Metode Pengumpulan Data.........cccoeeeeeeeeeiiiiiiiicceceee e e e e e 38
MR E e S]] S ea— L .0 T 38
A oL 1r:RST=] (F]po (] AU er—. - 38
3. SUDYEK PeNeltian .........cuueiiiiiiiiiiiiiii e 39
4. Teknik ANAlISIS DALA.........cccuuuiiiiiiiiiiiieie e e e e e e e 40
ST I = g o [U] = T P PP PUTP TR 41
6. Matrik PENelitian .........oooiiiiiiiie e 41

BAB Il GAMBARAN UMUM OBYEK PENELITIAN

AL SEJAIAN AUI....eeiiiiiiiiie et a e 43
B. Audi dalam FilIm ... 53
C. Film TranSPOITEr 3....coo oot e e e e e e e e e e e 54



BAB Il ANALISISHASIL PENELITIAN
A. Deskripsi Hasil PENelitian ..........eeeeeiiiiiiiniiiiiiiiiiiieeeee e 60

B. ANAliSIS HASIH PENEITIAN .. c.eeeee ettt e e e e e e e aaaens 92

BAB IV PENUTUP

A. KESIMPUIAIN ... sseccsssnseee e ennnesessansade s ensnnnnnnnnnaths ceneeeeesssnns 102
e L L. .............ooeeeeeernnnnnmnennsnnnnnnnssssssnnnnnsesnenees UARRENET SRR, ... 104
DAFTAR PUSTAKA ettt e e et e e e e e e e as 106
LT A N S s PRURR R ssesss—. - 112

Xi



BAGAN 1 “Kerangka Teori

BAGAN 2 “Kerangka Pemi

DAFTAR BAGAN

RIFEN o mco o gags sasoooaioaooaooaoooooaooscoso N ETTTTTTUTURTENRRRRRRR

Xii



DAFTAR TABEL

TABEL 1 “MatrikPenelitian” ..........cccueeiiiiiiiiieee e 42
TABEL 2 “Pendapatmengenai film”. ............oiiiiiiiiiiiieeeeeeee 60
TABEL 3 “Tentangkaraktertokohutama” ..........cccccceeeeeeiiiiiiiiceceee e 63
TABEL 4 “Mengenaialurcerita film”.............oooorrriiisis e 64
P B L] R ———. T . 66
TABEL 6 “WaktudantempPat” ............oovuuriiiiiiiiiiiiie e eeeeee e a e 67
TABEL 7 “Intensitaskemunculan Audi” ...........cooviiioiiiiiiiiee e 69
TABEL 8 “Merek Audi yang disSebutkan”..........ccccceeeeeeeiiiiiiceeeeeee e 70
TABEL 9 “Fitur-fitur Audi yang ditampilkan” ............ccccoeeiiiiiiiiieiieeeeeeieeiiiins 72
TABEL 10 “Tampilankeseluruhanbodi Audi”.............coeevvviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeee, 75
TABEL 11 “Pendapattentang AUi”.............uuruiiiiiiiiieeeeee e 77
TABEL 12 “FItUINAVIQASI” ....cceeieeeeeeeeeeeieiiiiiiiss s s s e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeeaesaesssnnnnnnaan e as 79
TABEL 13 “Audi melakukan sprint 0-100 Km/jam” .............eeiiiiiiiienieeeeeeeeeeeeen, 80
TABEL 14 “pendapatpengguna Audi yangpalingcocok”............ccccevvvvvvverriinnnnnns 82
TABEL 15 “Kesanterhadap Audi™...........oooveeeiiiiiiiiiiiiiiiinse e e e e eeeeeeeeeeeeeeeeennannennn 85
TABEL 16 “Ketertarikanpada AUdi”.............ooovrreiiiiiiiiiiiiisseeee e e e eeeeeeeeeeeeeeeennnnnns 87
TABEL 17 “PerasaanJikamenggunakan Audi” ..........cccoeeeeiieieeeieeeieieeieeeeeiiiiiiinenns 88

xiii



DAFTAR GAMBAR

GAMBAR 1 “Audi Tip€ A 107 ..ottt 44
GAMBAR 2 “AUdi FIONT". ..ot 45
GAMBAR 3 “LOGO AU ...eeeieeiiiiiiiieeeee e e e e e e e e e e e e s e 45
GAMBAR 4 “AUdi 1007.... ..ottt r e e e e e e e e e e e e e e 46
RNl ARRNOIEIET] 80" ...............cccccemerrrrreerenennnnnnnnesssnnnns s SR JURRR. ... a7
GAMBAR 6 “AUdi 507.....cooiiiiii et a7
GAMBAR 7 “AuUdi QUANTIIO" ....evviiiiieeeeieeiee e e e e e e e e e e eran e 48
GAMBAR 8 “AUdi 907 ... eeaaaaa e s s s s annaannns 48
GAMBAR 9 “AUI V87 ...ttt 49
GAMBAR 10 “AUi A 8 L .t a e e e e e 50
GAMBAR 11 “Potongascene dialog tentang Audi”.........cccoeeeeeeeiiiiiiieeeeeiiiiiiens 56
GAMBAR 12 “Potongascenebodi Audi yang ditampilkan”.................ccevvvvvnnnns 56
GAMBAR 13 “Potongascene Audi melakukan sprint 0-100 km/jam” .............. 57
GAMBAR 14 “PotongansceneFiturNavigasi”...........ceeeieeiiieeeeeeeieeeeeeeeeeeeiinnnnnnnnns 57
GAMBAR 15 “Potongascenefitur-fitur Audi”..............ooevvvrveiiiiiiiiiiiiiee e eeeeeeeen, 58
GAMBAR 16 “Potongascene radio dan media”..........cccceeeeeeeeeeeeieeeeeeeeiiiiinnns 58

Xiv



LAMPIRAN 1 “Panduan FGD”

LAMPIRAN

LAMPIRAN 2 “Transkrip FGD” .......ccoo i

XV



