BAB V

KESIMPULAN DAN IMPLIKASI MANAJERIAL
51 Kesimpulan

Tingginya biaya beriklan suatu produk seharusnya diikuti dengan fakta
bahwa pesan iklan dapat meningkatkan ketertarikan konsumen terhadap produk.
Dengan acuan inilah, maka penelitian dalam karakteristik pada iklan yang menarik
sekaligus menjual adalah sangat penting. Penelitian ini hanyalah merupakan
langkah awal untuk mengupas bagaimana pengaruh celebrity endorser yang

digunakan pada iklan.

Berdasarkan hasil analisis yang ada, maka penelitian yang dilakukan pada
produk sticker aplikasi jejaring sosial LINE ini memiliki hasil bahwa dari tujuh
variabel yang dibawahi oleh celebrity endorser, yakni: arguments, role model,
inspiration dan image consideration, genuine suppor, match of image and values,
dan exclusivity untuk celebrity yang menggunakan Agnes Monica hanya tiga
variabel saja yang memiliki pengaruh pada niat beli konsumen terhadap produk
sticker aplikasi jejaring social LINE, yakni: arguments, inspirations dan image
consideration. Ketiga variabel ini memiliki pengaruh secara positif, sehingga makin
besar nilai arguments, inspirations dan image consideration yang ada pada diri
Agnes Monica sebagai celebrity endorser produk sticker aplikasi jejaring sosial
LINE, maka akan semakin besar pula peluang konsumen untuk membeli produk

sticker aplikasi jejaring sosial LINE.
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Sedangkan celebrity yang menggunakan Nidji juga terdapat tiga variabel
yang memiliki pengaruh pada niat beli konsumen terhadap produk sticker aplikasi
jejaring sosial LINE, yakni: arguments, image consideration dan exclusivity.
Ketiga variabel ini memiliki pengaruh secara positif, sehingga makin besar nilai
arguments, image consideration dan exclusivity yang ada pada diri Nidji sebagai
celebrity endorser produk sticker aplikasi jejaring sosial LINE, maka akan semakin
besar pula peluang konsumen untuk membeli produk sticker aplikasi jejaring sosial

LINE.

Dari hasil penelitian ini juga didapat informasi bahwa untuk celebrity
endoser yang menggunakan Agnes Monica,jika ditinjau dari jenis kelamin, pria dan
wanita tidak memiliki perbedaan persepsi terhadap variabel argument, role model,
inspiration, image consideration, genuine support, match of image and value,
exclusivity, purchase intention. Sedangkan untuk celebrity endoser yang
menggunakan Nidji terdapat dua variable yang terdapat perbedaan persepsi
responden yaitu pada variabel argument dan exlusivity jika ditinjau dari perbedaan
jenis kelamin. Sedangkan enam variabel lainnya yaitu role model, inspiration,
image consideration, genuine support, match of image and value, dan purchase
intention dihasilkan tidak terdapat perbedaan persepsi responden pada variabel role
model, inspiration, image consideration, genuine support, match of image and
value, dan purchase intention ditinjau dari perbedaan jenis kelamin. Jadi dari hasil
yang didapat dapat disimpulkan bahwa baik celebrity yang menggunakan Agnes

Monica ataupun Nidji, pria dan wanita memiliki kecenderungan mempunyai
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persepsi yang tidak berbeda terhadap variabel celebrity endoser yang melekat pada

Agnes Monica dan Nidji.

Penelitian ini juga menghasilkan informasi bahwa terdapat satu variabel
yang memiliki perbedaan persepsi responden yaitu pada variabel exlusivity jika
ditinjau dari perbedaan celebrity endoser yang digunakan (Agnes Monica dan
Nidji), sedangkan tujuh variabel lainnya yaitu argument, role model, inspiration,
image consideration, genuine support, match of image and value, dan purchase
intention menunjukan hasil tidak terdapat perbedaan persepsi responden pada
variabel argument, role model, inspiration, image consideration, genuine support,
match of image and value, dan purchase intention jika ditinjau dari perbedaan

celebrity endoser (Agnes Monica dan Nidji).

5.2 Implikasi Manajerial
1. LINE dapat terus menggunakan celebrity endorser lokal dalam promosi
produknya. Namun LINE harus jeli dalam memilih celebrity endorser
terutama pada tingkat dimana seorang celebrity jika dilihat dari variabel
argument, celebrity harus dapat menjadi seseorang yang dapat membantu
mempengaruhi konsumen untuk membeli produk sticker aplikasi jejaring
sosial LINE, walaupun celebrity tersebut mempunyai skandal tertentu.
Selain itu celebrity yang digunakan juga harus dapat menjadi inspirator
bagi konsumen, serta LINE juga harus lebih menekankan kembali bahwa

celebrity endorser yang digunakan harus memiliki image consideration
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yaitu citra yang positif, dan dapat membantu konsumen untuk mengingat
produk Sticker LINE, sehingga produk LINE dapat diterapkan dibenak
konsumen memalui iklan LINE yang dibintangi oleh celebrity endorser
tersebut. Hal lain yang harus dipertimbangkan adalah exlusivity yang
dimiliki oleh seorang celebrity. Hal ini dikarenakan Agnes Monica
hingga saat ini telah membintangi banyak promosi produk lain, sehingga
citra dirinya tidak dapat langsung diasosiasikan pada produk LINE.
Berbeda dengan Nidji yang mempunyai exlusivity dalam membintangi
sebuah iklan. Beberapa celebrity yang telah mendukung beberapa produk
sebelumnya terbukti sedikit tidak efektif daripada celebrity yang hanya
mendukung satu produk saja (Tripp, Jensen dan Carlson, 1994). Oleh
karena itu, hendaknya dalam satu kurun waktu tertentu, LINE
memberikan kontrak eksklusif pada endorser yang dipilihnya untuk tidak
membintangi produk lain selain produk LINE.

. LINE harus tetap meningkatkan mutu produknya salah satunya adalah
menciptakan produk yang lebih variatif terutama pada varian produk
sticker aplikasi jejaring sosial LINE berbayar, hal ini dikarenakan adanya
produk LINE yang gratis sehingga menyebabkan pengguna LINE lebih
memilih menggunakan produk LINE yang gratis dari pada yang
berbayar. Selain itu LINE juga harus meningkatkan proses pembangunan
mereknya karena berdasarkan survey yang telah dilakukan
perkembangan pengguna aplikasi LINE ini cukup tinggi. Hal ini bisa

disebabkan oleh kepuasan konsumen dalam menggunakan produk LINE.
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Sebagaimana dikutip dari Sonwalkar et al (2011) seorang celebrity
endorser tidak mempunyai daya untuk memperbaiki atau melemahkan

kompetensi dan fitur dari sebuah produk.

Keterbatasan Penelitian dan Saran
Beberapa keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Penyebaran kuesioner kurang merata terutama pada segi pekerjaan.

Kebanyakan responden berprofesi sebagai mahasiswa yang belum
memiliki penghasilan tetap, sehingga dinilai belum mempunyai
kemampuan untuk membeli barang secara online yang pembayarannya
harus menggunakan kartu kredit. Berbeda dengan responden yang
berprofesi sebagai pekerja yang sudah memiliki penghasilan tetap dan
mempunyai kemungkinan mampu memiliki kartu kredit. Penelitian
selanjutnya hendaknya memiliki variasi demografi yang lebih luas lagi,

agar dapat mewakili keseluruhan populasi.

. Kuesioner diadaptasi dari artikel acuan yang berbahasa Inggris, sehingga

beberapa kalimat perlu diadaptasi agar memiliki arti yang kurang lebih

Sama.

. Penelitian ini hanya dilakukan terbatas untuk aplikasi jejaring sosial

LINE saja, sehingga tidak bisa digeneralisir untuk merek atau produk

aplikasi jejaring sosial secara luas.

. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan beberapa variabel tambahan,

agar masing-masing variabel terlihat jelas pengaruhnya. Beberapa
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variabel lain yang dapat digunakan antara lain: trustworthiness,
expertise, atrractiveness, sikap terhadap endorser, sikap terhadap iklan

dan sikap terhadap produk atau merek.
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Pendahuluan:

Celebrity endorsement adalah bentuk komunikasi merek dimana seorang selebriti
didlibatkan dalam kegiatan promosi sebuah merek. Selebriti yang dipilih biasanya
bertindak sebagai juru bicara, brand ambassador, maupun bintang iklan dari sebuah
merek tertentu dalam periode waktu tertentu.

Petunjuk Pengisian

Berilah tanda (V) pada pilihan yang telah disediakan sesuai dengan jawaban Anda.
INFORMASI RESPONDEN
1. Nama (boleh tidak di isi): .....cocouveiiiiiiiiieeeceeeeeee e,
2. Jenis kelamin:
3. Umur: ... tahun.
4. Pekerjaan:
[ ] Pelajar/Mahasiswa
[] Karyawan/Pegawai

5. Rata-rata pendapatan atau uang saku per bulan:

O

< Rp 1.000.000,00
[J Rp1.100.000,00 - Rp 2.000.000,00
[] Rp 2.100.000,00 — Rp 3.000.000,00
[J Rp 3.100.000,00 —Rp 4.000.000,00
[l Rp>4.000.000,00
6. Apakah anda pernah menggunakan produk LINE?
[l Ya
[J Tidak
7. likaya, apakah anda pernah membeli produk berbayar yang ada pada LINE?
[l Ya
[]  Tidak
8. likaya, produk apa yang anda beli (sebutkan)?
a. LINE Sticker
b. LINE Games
9. Apakah anda pernah melihat iklan LINE versi Agnes Monica dan Nidji?
[J Ya
[J Tidak
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10. Jika ya, iklan LINE versi Agnes Monica dan Nidji versi apa yang pernah anda lihat?

[1  Visual (via majalah, brosur, baliho)

[1  Audio visual (via televisi, video)

Petunjuk Pengisian

Berilah tanda (V) pada salah satu pilihan jawaban yang paling sesuai menurut Anda.

Alternatif jawaban tersebut adalah:

SS
S
N

: Sangat Setuju TS
: Setuju STS
: Netral

: Tidak Setuju
: Sangat Tidak Setuju

No

Pertanyaan

STS‘TS‘N‘S‘SSISTS‘TS‘N‘S|SS

Argumen (arguments)

Agnes Monica I Nidji

Al

Saya membeli produk Sticker LINE
dipengaruhi oleh iklan LINE versi Agnes
Monica/Nidji.

A2

Saya akan terus membeli produk Sticker
LINE walaupun Agnes Monica/Nidji
terlibat dalam skandal tertentu.

A3

Saya akan berhenti membeli produk
Sticker LINE jika selebriti yang tidak
saya sukai mendukung merek LINE.

Panutan (role model)

P1

Saya menaruh perhatian lebih pada
iklan Sticker LINE yang menggunakan
ikon Agnes Monica/Nidji.

P2

Saya lebih tertarik pada selebriti
penyanyi daripada jenis selebriti lain
(misal: bintang film, model) dalam
mengiklankan suatu produk.

P3

Adanya peran Agnes Monica/Nidji
sebagai selebriti pendukungnya, saya
terus menggunakan produk Sticker LINE
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No

Pertanyaan

STs\Ts\N\s\ss STs\Ts\N\s|ss

Agnes Monica Nidji

Inspirasi (inspiration)

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
membawa kredibilitas dalam pesan
iklan LINE.

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
mempengaruhi gaya saya

Saya merasa bahwa Agnes
Monica/Nidji meningkatkan  minat
untuk membeli sebuah produk Sticker
LINE .

Citra yang dipertimbangkan (image
consideration)

C1

Saya merasa bahwa Agnes
Monica/Nidji memberi citra positif
melalui iklan LINE

2

Agnes Monica/Nidji membantu saya
untuk mengingat produk Sticker LINE.

c3

Saya akan membeli produk Sticker LINE
jika selebriti yang saya sukai (selain
Agnes Monica/Nidji) mulai mendukung
produk LINE.

c4

Saya akan terus membeli produk Sticker
LINE dengan pengaruh iklan yang
menggunakan Agnes Monica/Nidji

Dukungan tulus (Genuine support)

G1

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
terlihat bersungguh-sungguh dalam
menyampaikan pesan dalam iklan
produk Sticker LINE

G2

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
menyampaikan pesan dalam iklan
produk Sticker LINE dengan percaya diri
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No

Pertanyaan

STs\Ts\N\s\ss STs\Ts\N\s|ss

Agnes Monica

Nidji

G3

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
terlihat nyaman dalam menyampaikan
pesan dalam iklan produk Sticker LINE

Kecocokan antara citra dan nilai-nilai
(Match of image and values)

K1

Menurut saya, kepribadian Agnes
Monica/Nidji sesuai dengan image
produk Sticker LINE

K2

Menurut saya, kepribadian Agnes
Monica/ Nidji sesuai dengan taget
market produk Sticker LINE

Keistimewaan (Exclusivity)

El

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
sebagai icon LINE merupakan figur yang
cukup terkenal

E2

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
hanya membintangi merek tertentu

E3

Menurut saya, Agnes Monica/Nidji
masih dapat dipercaya walaupun
membintangi iklan lain

Purchase Intention

PI1

Jika membutuhkan produk aplikasi
instant  messaging, saya akan
menggunakan produk LINE dan
membeli produk Sticker LINE.

PI2

Saya memutuskan untuk menggunakan
produk LINE dan membeli produk
Sticker LINE daripada merek lain.

PI3

Saya akan senang jika membeli dan
menggunakan produk Sticker LINE.

PI4

Saya berencana membeli produk
Sticker LINE di waktu yang akan datang.
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DF = n-2 0.1 0.1 0.05 0.05 0.02 0.02
1 6.3138 0.9877 12.7062 0.9969 31.8205 0.9995
2 2.9200 0.9000 4.3027 0.9500 6.9646 0.9800
3 2.3534 0.8054 3.1824 0.8783 4.5407 0.9343
4 2.1318 0.7293 2.7764 0.8114 3.7469 0.8822
5 2.0150 0.6694 2.5706 0.7545 3.3649 0.8329
6 1.9432 0.6215 2.4469 0.7067 3.1427 0.7887
4 1.8946 0.5822 2.3646 0.6664 2.9980 0.7498

200 1.6525 0.1161 1.9719 0.1381 2.3451 0.1636
201 1.6525 0.1158 1.9718 0.1378 2.3450 0.1632
202 1.6524 0.1155 1.9718 0.1374 2.3449 0.1628
203 1.6524 0.1152 1.9717 0.1371 2.3449 0.1624
204 1.6524 0.1149 1.9717 0.1367 2.3448 0.1620
205 1.6523 0.1146 1.9716 0.1364 2.3447 0.1616
206 1.6523 0.1144 1.9715 0.1361 2.3446 0.1612
207 1.6522 0.1141 1.9715 0.1358 2.3445 0.1608
208 1.6522 0.1138 1.9714 0.1354 2.3444 0.1604
209 1.6522 0.1135 1.9714 0.1351 2.3443 0.1601
210 1.6521 0.1133 1.9713 0.1348 2.3442 0.1597
211 1.6521 0.1130 1.9713 0.1345 2.3442 0.1593
212 1.6521 0.1127 1.9712 0.1342 2.3441 0.1589
213 1.6520 0.1125 1.9712 0.1338 2.3440 0.1586
214 1.6520 0.1122 1.9711 0.1335 2.3439 0.1582
215 1.6520 0.1120 1.9711 0.1332 2.3438 0.1578
216 1.6519 0.1117 1.9710 0.1329 2.3437 0.1575
217 1.6519 0.1114 1.9710 0.1326 2.3437 0.1571
218 1.6519 0.1112 1.9709 0.1323 2.3436 0.1568
219 1.6518 0.1109 1.9709 0.1320 2.3435 0.1564
220 1.6518 0.1107 1.9708 0.1317 2.3434 0.1561
221 1.6518 0.1104 1.9708 0.1314 2.3433 0.1557
222 1.6517 0.1102 1.9707 0.1311 2.3433 0.1554
223 1.6517 0.1099 1.9707 0.1308 2.3432 0.1550
224 1.6517 0.1097 1.9706 0.1305 2.3431 0.1547
225 1.6517 0.1094 1.9706 0.1303 2.3430 0.1543
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226 1.6516 0.1092 1.9705 0.1300 2.3430 | 0.1540
227 1.6516 0.1090 1.9705 0.1297 2.3429 | 0.1537
228 1.6516 0.1087 1.9704 0.1294 2.3428 | 0.1533
229 1.6515 0.1085 1.9704 0.1291 2.3427 | 0.1530
230 1.6515 0.1083 1.9703 0.1288 2.3427 | 0.1527
231 1.6515 0.1080 1.9703 0.1286 2.3426 | 0.1523
233 1.6514 0.1076 1.9702 0.1280 2.3425 | 0.1517
234 1.6514 0.1073 1.9702 0.1277 2.3424 | 0.1514
235 1.6514 0.1071 1.9701 0.1275 2.3423 | 0.1510
236 1.6513 0.1069 1.9701 0.1272 2.3423 | 0.1507
237 1.6513 0.1067 1.9700 0.1269 2.3422 | 0.1504
238 1.6513 0.1064 1.9700 0.1267 2.3421 | 0.1501
239 1.6513 0.1062 1.9699 0.1264 2.3421 | 0.1498
240 1.6512 0.1060 1.9699 0.1261 2.3420 | 0.1495
241 1.6512 0.1058 1.9699 0.1259 2.3419 | 0.1492
242 1.6512 0.1055 1.9698 0.1256 2.3419 | 0.1489
243 1.6511 0.1053 1.9698 0.1254 2.3418 | 0.1486
244 1.6511 0.1051 1.9697 0.1251 2.3417 | 0.1483
245 1.6511 0.1049 1.9697 0.1249 2.3417 | 0.1480
246 1.6511 0.1047 1.9697 0.1246 23416 | 0.1477
247 1.6510 0.1045 1.9696 0.1244 2.3415 | 0.1474
248 1.6510 0.1043 1.9696 0.1241 2.3415 | 0.1471
249 1.6510 0.1041 1.9695 0.1239 2.3414 | 0.1468
455 1.6482 0.0770 1.9652 0.0917 2.3346 | 0.1088
456 1.6482 0.0770 1.9652 0.0916 2.3346 | 0.1087
457 1.6482 0.0769 1.9652 0.0915 2.3345 | 0.1086
458 1.6482 0.0768 1.9652 0.0914 2.3345 | 0.1084
459 1.6482 0.0767 1.9651 0.0913 23345 | 0.1083
460 1.6482 0.0766 1.9651 0.0912 2.3345 | 0.1082
455 1.6482 0.0770 1.9652 0.0917 2.3346 | 0.1088
456 1.6482 0.0770 1.9652 0.0916 2.3346 | 0.1087
457 1.6482 0.0769 1.9652 0.0915 2.3345 | 0.1086
458 1.6482 0.0768 1.9652 0.0914 2.3345 | 0.1084
459 1.6482 0.0767 1.9651 0.0913 2.3345 | 0.1083
460 1.6482 0.0766 1.9651 0.0912 2.3345 | 0.1082




LAMPIRAN 3

HASIL VALIDITAS DAN REABILITAS

Validitas dan Reabilitas Agnes Monica

Validitas R Tabel : 0,129

ltem-Total Statistics
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Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Squared Cronbach's
Item Deleted if Item Deleted Total Multiple Alpha if Item
Correlation Correlation Deleted
Al 81.03 132.157 574 494 912
A2 80.52 132.672 .613 485 911
A3 81.12 138.920 .354 .393 .916
P1 80.44 129.931 727 .683 .908
P2 80.42 133.832 DD 496 912
P3 80.56 129.247 723 725 .908
11 80.06 133.957 .654 .523 910
12 81.00 133.066 .582 490 912
13 80.34 132.759 .608 539 911
(Gt 79.93 136.018 .620 .553 911
Cc2 80.30 132.543 .678 .586 910
C3 80.43 131.176 .642 .614 910
C4 80.62 130.851 .703 .666 .909
Gl 79.89 140.028 462 514 914
G2 79.67 141.449 411 .530 915
G3 79.69 142.041 .333 .617 916
K1 80.02 136.828 .550 .590 912
K2 79.87 138.260 .528 .590 913
E1l 79.48 141.277 .346 450 915
E2 80.25 143.383 161 .234 919
E3 79.75 141.058 .359 .383 915
P11 80.20 138.161 468 .621 914
P12 80.32 137.894 481 .636 913
PI3 80.12 137.932 461 .670 914
P14 80.22 137.902 444 544 914




Reabilitas

Argument

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
ltems
715 716 3
Role Model
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
ltems
.845 .845 3
Inspiration
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.730 734 3




Image consideration

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.839 .840 4
Genuine support
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.799 .801 3
Match of image and values
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.796 .799 2
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Exclusivity

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.620 .634

Purchase Intention

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.864 .865 4




Validitas dan Reabilitas Nidji

Item-Total Statistics
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Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Squared Cronbach's
Item Deleted if Item Deleted Total Multiple Alpha if Item
Correlation Correlation Deleted
Al 79.26 120.679 .548 496 .906
A2 78.79 122.667 473 .386 .908
A3 79.37 25888 341 .400 910
P1 78.75 119.305 .656 .613 .904
P2 78.73 121.448 .540 501 .906
P3 78.90 119.333 .632 16311 .904
11 78.34 120.806 .643 151115 .904
12 79.25 121.957 499 445 .907
13 78.60 118.876 .639 .583 .904
C1l 78.17 122.398 .612 .548 .905
C2 78.55 118.346 701 .627 .903
C3 78.67 117.122 .661 .646 .904
C4 78.86 117.628 .688 .670 .903
Gl 78.09 124.613 .525 .597 .907
G2 77.89 126.357 438 .608 .908
G3 77.85 126.621 .396 .625 .909
K1 78.29 123.740 .556 .590 .906
K2 78.17 125.373 481 591 .908
E1l 77.82 127.816 .346 409 .910
E2 78.53 130.955 .083 .228 914
E3 77.96 126.095 459 465 .908
P11 78.44 124.230 466 .672 .908
P12 78.57 124.061 AT5 .660 .908
P13 78.38 124.809 436 .656 .908
P14 78.42 124.050 448 591 .908

E2 dihilangkan menjadi:




120

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- Squared Cronbach's
Item Deleted if Item Deleted Total Multiple Alpha if Item
Correlation Correlation Deleted
Al 76.02 118.766 .548 495 911
A2 75.55 120.584 481 .382 912
A3 76.13 123.741 342 .397 915
P1 75.51 117.291 .661 .610 .908
P2 75.49 119.502 541 495 911
P3 75.65 117.258 .640 .631 .909
11 75.09 118.903 .642 SIS .909
12 76.00 119.956 .503 444 912
13 75.35 116.801 .648 .580 .909
Ci 74.93 120.510 .609 .545 910
©2 75.30 116.309 .708 .622 .907
©3 75.42 115.082 .668 .645 .908
C4 75.61 115.480 .701 .663 .907
Gl 74.85 122.721 521 .597 911
G2 74.64 124.540 428 .601 913
G3 74.61 124.777 .388 .624 913
K1 75.04 121.831 .554 .590 911
K2 74.92 123.500 A75 .589 912
E1l 74.57 126.079 .328 .384 914
E3 74.71 124.356 443 432 913
P11 75.19 122.280 466 672 912
P12 75.32 122.132 A74 .659 912
P13 75.13 122.776 441 .653 913
P14 75.17 122.028 452 .590 913




Reabilitas

Arguments

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based on
Standardized
Iltems
.689 .690 3
Role model
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.825 .825 3
Inspiration
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
716 717 3
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Image consideration

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized

Iltems

N of Items

.841

.841

Genuine support

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized

ltems

N of Items

.842

.843

Match of image and values

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized

Iltems

N of Items

.796

797




Exclusivity

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.648 .648 2
Purchase Intention
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based on
Standardized
Items
.865 .866 4




LAMPIRAN 4

HASIL ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA

Regresi Linear Berganda (Agnes Monica)

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 4642 215 .190 .59892

a. Predictors: (Constant), MEANE, MEANA, MEANG, MEANI, MEANK,
MEANC, MEANP
b. Dependent Variable: MEANPI
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ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 21.836 7 3.119 8.696 .000P
1 Residual 79.632 222 .359
Total 101.468 229

a. Dependent Variable: MEANPI
b. Predictors: (Constant), MEANE, MEANA, MEANG, MEANI, MEANK, MEANC, MEANP

Coefficients?

Model Unstandardized | Standardized t Sig. 95.0% Confidence
Coefficients Coefficients Interval for B

B Std. Beta Lower Upper

Error Bound Bound
(Constant) | 1.650 351 4.703 .000 .959 2.342
MEANA 135 .067 .158 2.018 .045 .003 .268
MEANP -.040 .078 -.052 -.515 .607 -.195 114
MEANI 141 .084 .158 1.679 .095 -.025 .306
! MEANC 173 .087 .194 2.000 .047 .003 .344
MEANG -.080 .097 -.060 -.824 411 -.271 111
MEANK .105 .079 .103 1.320 .188 -.052 .261
MEANE .107 .086 .087 1.240 .216 -.063 277

a. Dependent Variable: MEANPI



Residuals Statistics?®
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Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Predicted Value 2.0314 4.1237 3.3761 .30880 230
Residual -2.21530 1.46602 .00000 .58969 230
Std. Predicted Value -4.355 2.421 .000 1.000 230
Std. Residual -3.699 2.448 .000 .985 230
a. Dependent Variable: MEANPI
Regresi Linear Berganda (Nidji)
Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 4712 222 .197 .59819
a. Predictors: (Constant), MEANE, MEANA, MEANG, MEANP, MEANK,
MEANI, MEANC
b. Dependent Variable: MEANPI
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 22.628 7 8288 9.034 .000P
1 Residual 79.438 222 .358
Total 102.066 229

a. Dependent Variable: MEANPI

b. Predictors: (Constant), MEANE, MEANA, MEANG, MEANP, MEANK, MEANI, MEANC



Coefficients?
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Model Unstandardized | Standardized t Sig. | 95.0% Confidence
Coefficients Coefficients Interval for B
B Std. Beta Lower Upper
Error Bound [ Bound
(Constant) 1.215 .345 3.518 .001 .535 1.896
MEANA .196 .070 .207 2.796 .006 .058 .333
MEANP -.072 .074 -.085 -.968 .334 -.219 .075
MEANI .066 .083 .071 791 430 -.098 .230
! MEANC .202 .083 .228 2.425 .016 .038 .367
MEANG -.017 .086 -.015 -.203 .840 -.186 .152
MEANK .017 .084 .016 .198 .843 -.149 .182
MEANE 248 .089 .198 2.785 .006 .072 423
a. Dependent Variable: MEANPI
Residuals Statistics?
Minimum | Maximum Mean Std. Deviation N
Predicted Value 1.8193 4.1311 3.3217 .31435 230
Residual -2.38969 1.47611 .00000 .58897 230
Std. Predicted Value -4.779 2.575 .000 1.000 230
Std. Residual -3.995 2.468 .000 .985 230

a. Dependent Variable: MEANPI
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LAMPIRAN 5
HASIL INDEPENDENT SAMPLE T-TEST

Independent Sample t-Test Berdasakan Jenis Kelamin (Agnes Monica)

Group Statistics

Std.
Deviatio | Std. Error
Jenis Kelamin N Mean n Mean
MEANA  Laki-laki 115 2.6493 .88285 .08233
Perempuan 115 2.7652 .65035 .06065
MEANP  Laki-laki 115 3.1014 .98445 .09180
Perempuan 115 3.1333 71710 .06687
MEANI Laki-laki 115 3.0261 .77503 .07227
Perempuan 115 3.2261 70717 .06594
MEANC  Laki-laki 115 3.2326 .83622 .07798
Perempuan 115 3.3152 .63788 .05948
MEANG  Laki-laki 115 3.8580 .52065 .04855
Perempuan 115 3.8319 48239 .04498
MEANK  Laki-laki 115 3.6522 .67595 .06303
Perempuan 115 3.6348 .64319 .05998
MEANE  Laki-laki 115 3.6986 .55843 .05207
Perempuan 115 3.8290 52122 .04860
MEANPI  Laki-laki 115 3.3543 .71863 .06701
Perempuan 115 3.3978 .61049 .05693
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Independent Samples Test

Levene's Test
for Equality of

Variances t-test for Equality of Means
Sig. 95% Confidence Interval of the
= Sig. t df ‘Mean S.td. Error Difference
(2-tailed) Difference | Difference Lower Upper

MEANA  Equal variances assumed 7.913 | .005 -1.134 228 .258 -.11594 .10225 -.31742 .08554
Equal variances not assumed -1.134 209.579 .258 -.11594 .10225 -.31752 .08563

MEANP  Equal variances assumed 7.587 | .006 -.281 228 779 -.03188 .11357 -.25567 .19190
Equal variances not assumed -.281 208.400 779 -.03188 #8357 -.25578 .19202

MEANI Equal variances assumed .088 | .767 -2.044 228 .042 -.20000 .09784 -.39278 -.00722
Equal variances not assumed -2.044 226.112 .042 -.20000 .09784 -.39279 -.00721

MEANC  Equal variances assumed 8.268 | .004 -.842 228 401 -.08261 .09807 -.27586 .11064
Equal variances not assumed -.842 213.112 401 -.08261 .09807 -.27593 11071

MEANG Equal variances assumed .536 | .465 .394 228 .694 .02609 .06619 -.10433 .15650
Equal variances not assumed .394 226.685 .694 .02609 .06619 -.10433 .15651

MEANK  Equal variances assumed .003 | .957 .200 228 .842 .01739 .08701 -.15405 .18883
Equal variances not assumed .200 227.440 .842 .01739 .08701 -.15405 .18884

MEANE  Equal variances assumed .093 | .760 -1.831 228 .068 -.13043 .07123 -.27079 .00992
Equal variances not assumed -1.831 226.924 .068 -.13043 .07123 -.27080 .00993

MEANPI  Equal variances assumed .337 | .562 -.494 228 .621 -.04348 .08793 -.21674 .12978
Equal variances not assumed -.494 222.193 .621 -.04348 .08793 -.21676 .12980
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Independent Sample t-Test Berdasakan Jenis Kelamin (Nidji)

Group Statistics

Std. Std. Error

Jenis Kelamin N Mean Deviation Mean
MEANA  Laki-laki 115 2.5217 .76616 .07144
Perempuan 115 2.7333 .62782 .05854
MEANP Laki-laki 115 2.9188 .88698 .08271
Perempuan 115 3.0232 .67209 .06267
MEANI Laki-laki 115 2.9739 .78254 .07297
Perempuan 115 3.1188 .63552 .05926
MEANC  Laki-laki 115 3.1217 .82409 .07685
Perempuan 115 3.3087 .66584 .06209
MEANG  Laki-laki 115 3.7971 .61921 .05774
Perempuan 115 3.8725 .51599 .04812
MEANK  Laki-laki 115 3.5000 .66227 .06176
Perempuan 115 3.5826 .58838 .05487
MEANE Laki-laki 115 3.7870 .56994 .05315
Perempuan 115 3.9870 47508 .04430
MEANPI  Laki-laki 115 3.2413 .72919 .06800
Perempuan 115 3.4022 .59207 .05521
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Independent Samples Test

Levene's Test for

Equality of
Variances t-test for Equality of Means
Sig. 95% Confidence Interval
of the Difference
Mean Std. Error
F Sig. t df (2-tailed) | Difference | Difference Lower Upper
MEANA  Equal variances assumed 4.535 .034 | -2.291 228 .023 -.21159 .09237 -.39360 -.02959
Equal variances not assumed -2.291 | 219.519 .023 -.21159 .09237 -.39363 -.02955
MEANP  Equal variances assumed 6.498 .011 | -1.006 228 .316 -.10435 .10377 -.30883 .10013
Equal variances not assumed -1.006 | 212.452 .316 -.10435 .10377 -.30891 .10021
MEANI Equal variances assumed 3.102 .080 | -1.542 228 125 -.14493 .09401 -.33016 .04030
Equal variances not assumed -1.542 218.791 125 -.14493 .09401 -.33020 .04034
MEANC  Equal variances assumed 4.611 .033 | -1.892 228 .060 -.18696 .09880 -.38163 .00771
Equal variances not assumed -1.892 218.365 .060 -.18696 .09880 -.38167 .00776
MEANG  Equal variances assumed 1.493 223 | -1.003 228 .317 -.07536 .07516 -.22346 .07274
Equal variances not assumed -1.003 220.816 .317 -.07536 .07516 -.22349 .07276
MEANK  Equal variances assumed A72 .678 | -1.000 228 .318 -.08261 .08261 -.24538 .08017
Equal variances not assumed -1.000 | 224.882 .318 -.08261 .08261 -.24539 .08018
MEANE  Equal variances assumed 8.665 .004 | -2.891 228 .004 -.20000 .06919 -.33633 -.06367
Equal variances not assumed -2.891 220.841 .004 -.20000 .06919 -.33636 -.06364
MEANPI Equal variances assumed 975 324 | -1.837 228 .068 -.16087 .08759 -.33346 .01172
Equal variances not assumed -1.837 218.774 .068 -.16087 .08759 -.33350 .01176
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Independent Sample t-Test Berdasakan Celebrity Endorser (Agnes Monica dan Nidji)

Group Statistics

Selebriti N Mean Std. Deviation Std. Error Mean
MEANA  Agnes Monica 230 2.7072 77585 .05116
Nidji 230 2.6275 .70688 .04661
MEANP  Agnes Monica 230 3.1174 .85948 .05667
Nidji 230 2.9710 .78692 .05189
MEANI Agnes Monica 230 3.1261 74701 .04926
Nidji 230 3.0464 71497 .04714
MEANC  Agnes Monica 230 3.2739 74322 .04901
Nidji 230 3.2152 .75337 .04968
MEANG  Agnes Monica 230 3.8449 .50096 .03303
Nidiji 230 3.8348 .56995 .03758
MEANK  Agnes Monica 230 3.6435 .65839 .04341
Nidji 230 3.5413 .62641 .04130
MEANE  Agnes Monica 230 3.7638 54291 .03580
Nidji 230 3.8870 .53302 .03515
MEANPI  Agnes Monica 230 3.3761 .66565 .04389
Nidji 230 3.3217 .66761 .04402




132

Independent Samples Test

Levene's Test for

Equality of
Variances t-test for Equality of Means
Sig. 95% Confidence Interval
of the Difference
Mean Std. Error
F Sig. t df (2-tailed) | Difference Difference Lower Upper
MEANA  Equal variances assumed 1.171 .280 | 1.152 458 .250 .07971 .06921 -.05629 21571
Equal variances not assumed 1.152 454.087 .250 .07971 .06921 -.05630 .21572
MEANP  Equal variances assumed 3.391 .066 | 1.905 458 .057 .14638 .07684 -.00462 .29738
Equal variances not assumed 1.905 454.483 .057 .14638 .07684 -.00463 .29738
MEANI Equal variances assumed 773 .380 1.169 458 .243 .07971 .06818 -.05428 .21370
Equal variances not assumed 1.169 457.123 .243 .07971 .06818 -.05428 .21370
MEANC  Equal variances assumed .002 .965 .841 458 401 .05870 .06978 -.07843 .19582
Equal variances not assumed .841 457.916 401 .05870 .06978 -.07843 .19582
MEANG Equal variances assumed 1.090 .297 .203 458 .839 .01014 .05003 -.08818 .10847
Equal variances not assumed .203 450.581 .839 .01014 .05003 -.08819 .10848
MEANK  Equal variances assumed 911 .340 1.705 458 .089 .10217 .05992 -.01558 .21993
Equal variances not assumed 1.705 456.870 .089 .10217 .05992 -.01558 .21993
MEANE  Equal variances assumed .652 420 | -2.456 458 .014 -.12319 .05017 -.22178 -.02460
Equal variances not assumed -2.456 457.845 .014 -.12319 .05017 -.22178 -.02460
MEANPI  Equal variances assumed .034 .854 .874 458 .382 .05435 .06216 -.06781 .17651
Equal variances not assumed .874 457.996 .382 .05435 .06216 -.06781 .17651
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LAMPIRAN 6
PROFIL RESPONDEN
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Versi lklan
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Versi Iklan
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Resp | Gender Usia  Pekerjaan Pendapatan MET,\?Ea' Memt?_ell;\lFéroduk Jenis Produk Melihat Iklan Versi Iklan
228 1 4 2 5 il 2 - 1 2
229 1 3 2 4 1 2 - 1 2
230 1 4 2 5 1 2 - 1 2
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Resp. MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN

A P [ C G K E Pl
1 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
2 3,67 8838 3,67 3,50 4,00 4,00 5,00 4,00
3 2,33 4,00 4,33 4,00 4,67 4,50 4,00 4,00
4 2,33 3,00 3,00 3,00 3,00 3,50 3,67 3,00
5 2,67 1,67 2,67 8725 4,00 3,00 3,67 3,50
6 3,33 3,67 3,00 3875 5838 3,00 3,67 3,25
7 4,33 4,67 4,33 2,00 3,33 3,00 2,33 4,25
8 4,00 4,67 4,00 4,00 3,67 4,00 4,33 4,00
9 2,00 4,33 4,33 4,50 4,33 4,50 4,00 4,25
10 2,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,25
11 3,00 2,67 2,67 3,00 4,00 4,00 3,67 4,25
12 1,00 2,00 2,67 3925 4,00 3,50 4,00 3,00
13 2,33 1,67 2,33 2,00 3,00 3,00 3,00 2,50
14 2,67 2,33 2,00 3,75 3,67 3,00 4,00 3,00
15 3,00 4,00 3,00 4,00 4,33 3,50 3,67 3,00
16 2,67 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
17 3,33 2,33 2,67 3,25 4,00 4,00 3,67 3,25
18 3,00 3,00 3,33 3,50 4,00 4,00 3,33 3,00
19 3,00 2,33 2,33 1,50 4,00 3,50 4,33 3,75
20 1,33 3,00 3,33 2,00 3,67 3,00 3,67 2,25
21 2,33 2,33 3,33 2,25 3,67 3,50 3,00 3,25
22 2,67 2,33 3,33 2,00 4,00 4,00 3,33 4,00
23 1,00 1,00 1,00 1,50 5,00 5,00 5,00 3,50
24 2,67 3,00 3,00 2,75 3,67 3,50 4,00 2,75
25 1,33 2,00 2,67 2,75 4,00 3,50 3,67 2,00
26 3,67 388 3,33 3,50 4,00 4,00 4,33 3,00
27 3,00 3,00 3,67 3,50 4,00 4,00 3,67 3,00
28 3,00 3,33 4,00 SN 3,00 3,50 3,67 3,00
29 2,33 3,33 3,67 4,00 4,00 4,00 4,33 4,00
30 3,67 2,67 3,33 3,50 4,00 3,00 4,00 3,25
31 2,33 2,33 2,67 2,00 3,33 3,50 3,67 2,75
32 3,00 2,67 8838 2,75 3,67 4,00 3,33 3,00
33 2,67 3,33 8838 3,50 4,00 3,00 3,33 3,25
34 5,00 4,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,33 4,25
35 2,67 3,67 5,00 3,75 5,00 4,50 5,00 2,75
36 2,67 3,33 2,00 3,75 4,67 3,50 4,33 3,50
37 2,00 2,33 2,67 2,25 3,00 3,00 3,00 3,50
38 1,00 1,67 1,67 1,50 3,00 3,50 3,67 3,75
39 1,00 1,00 1,33 2,50 3,00 3,00 3,67 4,00
40 3,33 3,67 3,00 3,25 3,67 3,00 4,00 3,50
41 2,00 3,67 4,33 3,75 4,33 4,50 4,00 4,00
42 2,33 3,00 2,67 3,00 3,00 3,00 3,67 2,75
43 3,33 3,00 2,67 3,75 4,00 4,00 3,00 2,25
44 1,00 1,00 1,67 1,00 4,33 5,00 4,67 4,25
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45 1,67 2,00 1,67 3,25 4,67 4,00 3,67 4,00
46 3,00 2,33 3,67 2,50 3,67 3,50 4,00 2,50
47 1,67 2,33 2,67 3,00 3,33 3,00 3,67 2,75
48 2,33 2,67 3,00 3,50 4,00 3,00 4,00 3,00
49 3,33 3,00 2,67 3,75 4,00 3,50 3,00 2,75
50 2,00 3,33 8838 3,50 4,00 3,50 3,33 3,00
51 2,00 3,00 2,67 3,00 4,00 4,00 4,00 3,25
52 3,00 2,33 2,67 3,50 4,00 3,00 3,00 3,00
53 3,00 3,00 8838 825 8838 3,00 3,00 3,00
54 2,67 3,67 3,67 3,50 4,33 4,00 3,67 3,50
55 2,33 1,33 2,33 2,25 2,67 3,50 3,67 2,50
56 2,00 2,67 2,33 2,25 3,00 2,00 3,00 2,75
57 3,33 3438 3,67 3,50 4,67 4,00 4,00 3,00
58 3,00 3,33 3,67 3,00 2,67 4,00 3,67 2,50
59 1,67 3,00 3,00 3,00 4,00 2,50 4,33 2,75
60 2,00 3,00 3,67 3,00 3,33 3,50 3,67 2,50
61 3,00 3,00 3,33 3925 4,00 3,00 3,67 3,00
62 3,00 3,00 3,33 3925 4,00 3,00 3,67 3,00
63 2,33 3,33 3,33 4,00 4,33 3,50 3,67 3,75
64 1,00 3,67 3,67 2,50 4,00 4,00 3,33 1,00
65 1,67 1,00 1,00 2,25 4,33 4,00 4,67 1,00
66 1,67 2,33 3,00 1,75 5,00 3,00 3,33 2,50
67 3,67 3,33 3,33 3,75 3%33 3,50 3,33 3,25
68 2533 1,00 2,33 2,00 4,00 3,50 4,00 3,50
69 2,33 1,00 2,33 2,00 4,00 3,50 4,00 4,00
70 2,00 2,00 2,00 3,00 3,00 3,00 2,67 2,50
71 3,33 4,00 1,67 3,25 3,67 3,00 5,00 3,25
72 2,33 2,00 2,67 2,75 5,00 5,00 5,00 3,00
73 2,00 2,00 2,67 1,75 4,00 4,00 4,00 4,00
74 1,33 1,67 2,00 3,00 4,00 3,00 3,67 3,00
75 1,00 2,00 2,33 3,00 3,00 3,00 3,67 4,00
76 1,67 4,33 2,33 2,50 3,67 3,00 5,00 3,50
77 4,00 5,00 3,67 4,00 5,00 5,00 3,67 4,50
78 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 4,00
79 1,67 1,00 2,33 2,25 3,00 3,00 398 4,00
80 5833 58 4,00 3725 4,00 3,00 4,00 3,50
81 2,00 2,67 2,33 3,00 4,00 2,50 5,00 3,75
82 1,67 1,00 1,67 2,25 4,67 3,00 3,33 3,00
83 2,67 3,00 3488 4,00 4,00 3,50 4,00 4,00
84 3,00 3,67 2,33 3,00 4,33 3,00 4,67 4,00
85 2,67 3,00 3,00 3,25 4,33 3,50 3,00 3,75
86 1,00 1,00 2,33 2,25 4,00 3,00 3,67 3,00
87 2,33 3,00 2,33 2,50 3,33 3,00 3,33 3,75
88 1,00 1,67 1,00 1,50 3,67 3,00 3,67 1,00
89 1,00 1,00 1,00 1,00 3,00 1,00 1,00 3,00
90 4,00 3,33 3,33 3,00 5,00 2,50 4,33 3,50
91 2,00 1,67 2,67 2,25 3,00 3,00 3,00 3,25
92 2,33 3,33 2,33 2,75 3,00 3,00 3,00 3,00
93 2,67 2,33 2,33 2,75 3,00 3,00 2,67 3,00
94 2,67 2,67 3,00 2,00 3,67 3,50 3,33 2,25
95 2,00 2,00 2,67 3,00 3,67 2,50 3,33 2,75
96 2,67 3,33 2,33 3,25 4,00 4,00 4,00 3,25
97 3,33 3,67 3,33 2,75 4,33 4,00 4,00 4,00
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98 3,00 3,33 3,67 4,00 4,00 4,00 3,33 3,75
99 2,67 2,67 2,00 3,00 4,00 2,50 3,33 3,00
100 2,33 2,33 2,33 2,50 2,67 2,50 4,33 3,50
101 2,00 1,67 2,67 2,00 2,67 3,00 3,33 4,50
102 3,00 3,00 3,33 3,25 4,33 4,00 3,33 3,00
103 2,33 3,33 2,67 82 3,67 3,50 4,00 3,25
104 1,00 2,33 1,67 2,00 3,67 3,00 4,00 3,00
105 3,33 3,67 4,33 NS 3,67 4,00 4,33 4,25
106 2,00 2,00 2,67 2,75 8838 3,50 4,00 2,00
107 2,67 3,00 28] 3,00 3,00 2,00 3,00 3,00
108 1,00 3,00 3,00 2,50 4,00 3,00 4,00 2,00
109 2,33 3,33 1,33 2,25 3,00 2,00 2,00 3,25
110 3,00 3,00 3,33 4,25 4,33 3,00 3,67 3,50
111 3,00 2,33 2,33 2,75 3,67 3,50 3,67 4,00
112 2,67 2,00 2,00 2,75 4,67 4,50 4,00 1,00
113 3,00 3,67 3,33 3,50 4,00 3,00 3,67 3,00
114 3,00 3,00 3,00 3925 2,67 3,00 3,67 3,00
115 3,00 3,00 3,67 3925 4,00 4,00 4,00 4,00
116 2,33 3,00 3,00 3,00 3,67 3,00 3,67 3,25
117 1,67 2,33 2,00 2,50 4,00 3,00 3,33 2,75
118 2,33 3,00 3,00 3,00 4,00 3,00 3,67 3,50
119 2,33 3,00 3,33 3925 3¥33 3,00 4,00 25
120 3,33 3,67 4,33 4,25 4,00 5,00 5,00 3,75
121 2,67 2,67 2,00 3,00 3,33 3,00 3,67 4,00
122 2,67 4,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 4,00
123 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
124 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
125 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
126 3,00 3,67 2,67 2,75 4,00 2,50 3,00 3,00
127 3,33 3,33 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
128 3,33 3,33 3,67 4,00 4,00 4,00 4,33 4,00
129 4,33 4,67 4,33 4,25 4,67 4,50 4,67 4,25
130 4,33 4,33 4,33 4,25 4,67 4,00 4,00 4,50
131 3,33 3,33 3,33 3,75 4,00 3,50 3,33 3,25
132 4,00 4,00 3,67 3,75 3,33 5,00 3,67 4,00
133 4,00 4,33 4,00 4,50 4,00 5,00 4,33 5,00
134 4,67 3,67 4,33 4,50 4,00 4,00 4,67 5,00
185 3,00 3,67 3,67 3,75 4,00 4,00 4,33 4,00
136 3,00 3,67 4,00 4,00 4,00 5,00 4,33 4,00
137 2,33 2,67 1,67 2,75 4,00 3,00 4,33 3,00
138 2,67 3,33 2,67 3,25 3,67 4,00 3,67 3,50
139 3,00 3,67 3,67 3,75 5,00 5,00 4,33 4,00
140 3,33 3,67 3,67 3,50 3,67 4,00 4,00 3,00
141 2,00 2,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 4,00
142 3,33 2,33 3,00 3,50 3,33 4,00 4,00 3,25
143 1,67 2,33 2,33 2,75 3,00 2,50 4,00 2,75
144 2,67 3,33 4,00 3,00 4,33 3,00 4,00 4,00
145 3,67 4,00 3,67 4,00 3,67 3,50 3,67 3,25
146 2,33 3,00 3,67 3,50 4,67 3,50 3,67 3,75
147 3,33 3,67 4,00 4,50 4,00 4,00 4,33 4,25
148 2,33 3,00 3,67 3,25 3,67 3,50 3,67 3,75
149 3,67 4,33 4,33 3,50 4,67 4,50 3,67 3,00
150 2,67 2,00 2,00 2,00 3,33 3,00 4,00 2,25
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151 3,33 3,33 3,33 3,50 4,00 5,00 3,67 3,50
152 3,33 3,00 4,00 3,50 4,33 4,00 5,00 4,00
153 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
154 2,00 3,33 3,67 3,50 3,00 4,00 3,33 3,50
155 4,33 5,00 4,33 4,75 4,33 5,00 4,00 3,50
156 2,67 2,67 8838 3,50 4,00 4,00 4,00 3,50
157 5,00 5,00 4,33 5,00 5,00 4,00 4,33 3,00
158 4,00 4,00 4,00 NS 4,00 4,00 4,00 3,75
159 4,00 3,67 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
160 4,00 3,67 4,00 NS 4,00 4,00 4,00 4,00
161 4,00 4,00 4,00 3,50 4,00 4,00 4,00 3,00
162 3,33 4,00 4,00 4,00 4,33 5,00 5,00 4,00
163 2,00 2,33 2,33 2,00 3,67 4,00 4,00 1,75
164 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50
165 3,00 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 3,67 3,50
166 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,33 4,00
167 3,00 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
168 2,67 3,33 3,33 4,00 4,00 4,00 3,67 4,00
169 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
170 2,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,67 3,50
171 3,00 4,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
172 3,67 4,00 3,67 3N 4,00 4,50 4,00 4,00
193 2,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
174 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
175 2,67 3,33 3,00 4,25 4,00 4,00 3,67 3,00
176 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,33 3,75
177 2,67 4,00 3,67 3,75 4,00 4,00 3,33 4,00
178 2,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,67 4,00
179 3,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,67 3,00
180 3,00 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,33 3,00
181 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 3,67 3,00
182 2,33 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 3,67 3,50
183 3,00 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 3,33 4,00
184 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 3,33 4,00
185 2,67 4,00 3,33 3,75 4,00 4,00 4,00 4,00
186 5833 4,33 4,00 4,00 4,00 4,50 4,00 4,00
187 3,00 4,00 3,67 4,25 4,00 4,00 4,00 4,00
188 3,33 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
189 3,00 4,00 3488 4,00 4,00 4,00 3,67 4,00
190 3,00 4,00 8838 4,00 4,00 4,00 3,67 4,00
191 3,33 4,00 8838 4,25 4,00 4,00 3,33 3,75
192 3,00 3,67 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
193 3,00 2,00 3,67 4,00 4,00 4,00 3,33 3,75
194 3,33 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 3,33 3,00
195 2,67 3,67 3,67 4,00 4,00 4,00 3,67 4,00
196 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,33 4,00
197 3,00 3,00 3,33 3,75 3,67 4,00 3,67 4,00
198 3,00 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 3,33 3,50
199 2,33 3,00 3,67 3,25 4,00 4,00 2,67 4,00
200 3,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,33 3,50
201 3,33 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 3,33 3,00
202 2,33 3,67 2,67 3,75 4,00 4,00 3,67 4,00
203 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50
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204 2,00 3,00 3,00 3,00 3,00 4,00 3,33 3,00
205 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
206 2,67 3,67 4,00 3,50 4,00 4,00 3,33 4,00
207 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 3,67 3,00
208 2,00 3,00 2,67 3,50 3,67 4,00 3,67 3,50
209 2,33 3,33 3,67 NS 4,00 4,00 4,33 4,00
210 3,33 3,67 8838 4,00 4,00 5,00 4,33 4,00
211 2,67 3,67 3,00 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
212 3,33 8838 3,67 3,50 4,00 4,00 3,33 4,00
213 1,00 2,67 8838 2,00 4,33 3,50 4,00 2,25
214 3,00 3,67 3,33 3,50 4,33 4,00 4,33 2,50
215 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
216 2,00 2,33 2,67 2,50 3,00 3,00 3,67 3,50
217 3,67 3,00 3,00 3,25 3,67 3,00 3,33 3,25
218 2,33 3,00 2,67 2,75 3,67 4,00 4,00 3,00
219 2,67 3,33 3,67 3,50 3,67 3,00 3,67 2,75
220 2,67 3,33 3,33 3925 4,00 3,00 3,67 3,00
221 3,33 2,33 3,33 3,50 4,00 2,50 4,33 4,00
222 2,67 3,33 3,33 3,50 3,67 3,00 3,67 2,75
223 2,67 2,00 1,67 2,75 2,67 2,50 2,67 2,75
224 3,33 3,67 2,33 2,50 4,00 4,00 4,00 2,50
225 3,67 2,67 2,33 2,25 3,67 4,00 3,67 SN
226 3,00 2,67 2,33 2,25 3,67 4,00 3,67 3,50
227 2533 2,33 3,00 3,25 4,00 4,00 3,67 2,25
228 2,33 3,67 3,67 3,25 3,67 3,00 3,67 3,75
229 3,33 3,67 2,33 2,50 4,00 4,00 4,00 3,00
230 1,33 1,67 2,67 2,25 3,67 5,00 4,33 3,00
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Resp. MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN | MEAN
A P | C G K E Pl
1 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
2 3,33 s 3,67 3,50 5,00 4,00 5,00 4,00
3 3,00 4,00 4,33 4,00 4,67 4,50 4,00 4,00
4 4,00 4,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 3,75
5 2,67 1,67 2,67 3,25 4,00 3,00 4,00 4,00
6 2,67 3,33 2,67 3,50 3,33 3,00 4,00 3,25
7 4,33 4,67 4,33 2,75 3,33 3,00 3,00 2,75
8 2,67 2,67 3,00 3,50 3,67 3,00 3,50 3,75
9 2,67 1,67 3,00 2,25 2,00 2,50 4,00 1,50
10 1,67 3,00 1,00 1,00 1,00 2,00 3,00 1,50
iL8 2,33 2,00 2,33 2,50 4,00 3,50 2,50 3,25
12 1,00 2,00 2,67 3,25 4,00 3,50 4,50 3,00
13 2,33 1,67 2,33 2,00 3,00 3,00 3,00 2,50
14 2,33 2,33 2,00 3,75 3,67 3,00 4,00 2,75
15 3,00 2,00 3,00 2,75 4,67 3,50 3,50 3,50
16 2,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
17 3,00 2,33 2,67 3,25 4,00 4,00 4,00 2
18 3,00 3,00 338 3,50 4,00 4,00 4,00 3,00
19 2,33 2203 2,33 1,25 4,00 3,50 4,50 3,75
20 1,00 3,00 3,33 2,50 3,67 3,00 3,50 2,25
21 2,00 2,33 3,33 2,75 3,67 3,50 3,00 3,50
22 2,33 2,33 3,33 2,50 4,00 4,00 3,50 3,50
23 3,67 1,00 1,00 1,50 1,67 1,00 3,00 3,50
24 2,67 3,00 3,00 2405 3,67 3,50 4,00 2,75
25 1,67 2,00 2,67 2,75 3,00 3,50 3,50 2,00
26 3,00 3,00 3,33 3,50 4,00 4,00 4,50 3,00
27 3,00 3,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 3,00
28 3,00 3,33 4,00 3,75 3,00 3,50 4,00 3,50
29 2,00 188 3,67 3,50 4,00 4,00 4,50 4,00
30 2SS, 2,67 3,33 3,00 4,00 3,00 4,00 3,50
31 2,33 2,33 2,67 2,00 3,33 3,00 4,00 2,75
32 3,00 2,67 Si8s 2,75 3,67 3,00 3,50 3,00
33 2,67 3,33 3,33 3,50 4,00 3,00 4,00 3,25
34 1,00 1,67 3188 3,25 3,67 4,00 4,50 3,25
35 3,00 2,33 2,33 4,00 5,00 4,00 4,50 2,75
36 2,67 3,33 2,00 3,75 4,67 3,50 5,00 3,50
37 2,00 2,33 2,67 2,25 3,00 3,00 3,00 3,50
38 1,00 1,67 1,67 1,50 3,00 3,50 4,00 3,75
39 1,00 1,00 1,33 2,25 3,00 3,00 3,50 4,00
40 3,33 3,67 3,00 3,25 3,67 3,00 4,00 3,50
41 2,67 3,67 2,67 3,50 4,33 4,00 4,00 4,00
42 2,33 3,00 2,67 3,00 3,00 3,00 4,00 2,75
43 3,33 3,00 2,67 3,75 4,00 4,00 3,50 2,25
44 1,00 1,00 1,67 1,00 4,33 5,00 4,50 4,25
45 1,67 2,00 1,67 3,25 4,67 4,00 4,00 4,00
46 3,00 2,33 3,67 2,50 3,67 3,50 4,00 2,50
47 1,67 2,33 2,67 3,00 3,33 3,00 3,50 2,75
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48 2,33 2,67 3,00 3,50 4,00 3,00 4,00 3,00
49 3,33 3,00 2,67 3,75 4,00 3,50 2,50 2,75
50 2,00 3,33 3,33 3,50 4,00 3,50 3,50 3,00
51 2,00 3,00 2,67 3,00 4,00 4,00 4,00 3,25
52 2,00 2,33 2,67 3,50 4,00 3,00 3,00 3,00
53 3,00 3,00 8838 82 3,33 3,00 3,00 3,00
54 2,67 3,67 3,67 3,50 4,33 4,00 4,00 3,50
55 2,33 1,33 1,67 1,50 2,67 3,50 3,50 2,50
56 2,00 2,67 2,33 2,25 3,00 2,00 3,00 2,75
57 3,33 8838 3,67 3,50 4,67 4,00 4,50 3,00
58 3,00 2,67 3,33 2,75 4,33 3,00 4,00 3,50
59 1,67 3,00 3,00 3,00 4,00 2,50 4,50 2,75
60 2,00 3,00 3,67 3,00 4,00 3,50 4,00 2,50
61 3,00 3,00 3,33 3,25 4,00 3,00 4,00 3,00
62 3,00 3,00 3,33 3925 4,00 3,00 4,00 3,00
63 228 3,33 3,33 4,00 4,33 3,50 4,00 3,75
64 1,00 3,67 3,67 2,50 4,00 4,00 4,00 1,00
65 1,67 1,00 1,00 2,25 4,33 4,00 4,50 1,00
66 1,67 2,33 3,00 1,75 5,00 3,00 3,50 2,50
67 3,00 3,33 3,33 3925 3,33 3,00 3,00 3,25
68 2,33 1,00 2,33 2,00 4,00 3,50 4,00 3,50
69 2,33 1,00 2,33 2,00 4,00 3,00 3,50 4,00
70 3,00 3,00 3,67 4,00 4,00 4,00 3,50 3,00
71 3,00 3,00 3,00 3,00 4,00 3,00 4,00 4,00
72 2,33 2,00 2,67 2,75 5,00 5,00 5,00 3,00
73 2,00 2,00 2,67 1,75 4,00 4,00 4,00 4,00
74 1,33 1,67 2,00 3,00 4,00 3,00 4,00 3,00
75 1,00 2,00 2,33 3,00 3,00 3,00 4,00 4,00
76 1,67 4,33 2,33 2,50 4,00 3,00 5,00 3,50
77 2,00 3,00 3,33 3,25 4,67 3,50 3,50 3,00
78 3,00 3,00 3,00 3,00 4,00 3,00 3,00 4,00
79 1,67 1,00 2,33 2,25 3,00 3,00 3,50 4,00
80 3,33 3,33 4,00 3,25 4,00 3,00 4,00 3,50
81 2,00 2,67 2,33 3,00 4,00 2,50 5,00 3,75
82 1,67 1,00 1,67 2,25 4,67 3,00 3,50 3,00
83 2,67 3,00 3,33 4,00 4,00 3,50 4,00 4,00
84 3,00 3,00 3,00 3,50 4,33 3,00 3,50 3,50
85 2,67 3,00 3,00 3,25 4,33 3,50 3,50 3,75
86 1,00 1,00 2838 2,25 4,00 3,00 4,00 3,00
87 2,33 3,00 2,33 2,50 3,33 3,00 3,50 3,75
88 1,00 1,67 1,00 1,50 3,67 3,00 3,00 1,00
89 1,00 1,00 1,00 1,00 3,00 1,00 1,00 3,00
90 4,00 3,33 3,33 3,00 5,00 2,50 4,50 3,50
91 2,00 1,67 2,67 2,25 3,00 3,00 3,00 3,25
92 2,33 3,33 2,33 2,75 3,00 3,00 3,00 3,00
93 2,67 2,33 2,33 2,75 3,00 3,00 3,00 3,00
94 2,67 2,67 3,00 2,00 3,67 3,50 3,50 2,25
95 2,00 1,33 2,67 3,00 4,00 2,50 4,00 2,75
96 2,67 3,00 1,67 3,25 4,00 4,00 4,00 3,25
97 3,33 3,67 2,67 2,75 4,33 4,00 4,00 4,00
98 3,00 3,33 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,75
99 2,67 2,67 2,00 3,00 4,00 2,50 3,50 3,00
100 2,33 2,33 2,33 2,50 2,67 2,50 5,00 3,50
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101 2,00 1,67 2,67 2,00 2,67 3,00 4,00 4,50
102 3,00 3,00 3,33 2,25 4,33 4,00 3,50 4,00
103 2,33 3,00 2,67 3,25 3,67 3,50 4,00 3,25
104 1,00 2,33 1,67 2,00 3,67 3,00 4,00 3,00
105 3,33 3,67 4,33 3,75 3,67 4,00 4,50 4,25
106 2,33 2,00 8838 2,75 3,33 3,50 3,50 1,75
107 2,67 3,00 2,33 3,00 3,00 2,00 3,00 3,00
108 1,00 3,00 2,33 2,50 4,00 4,00 4,00 2,00
109 2,67 8838 1,33 1,75 3,00 2,50 3,00 3,00
110 3,00 3,00 8838 4,25 4,33 3,00 3,50 3,50
111 3,00 2,33 2,33 2,75 3,67 3,50 4,00 4,00
112 2,67 2,00 2,00 285 4,67 4,50 4,50 1,00
113 3,00 3,67 3,33 3,50 4,00 3,00 3,50 3,00
114 3,00 3,00 3,00 2,25 3,67 3,00 4,00 3,00
115 3,00 3,00 4,00 3925 5,00 4,00 4,00 4,00
116 228 3,00 3,00 3,00 3,67 3,00 4,00 3,25
117 1,67 2,33 2,00 2,50 4,00 3,00 3,50 2,75
118 2,33 3,00 3,00 3,00 4,00 3,00 4,00 3,50
119 2,33 3,00 3,33 3925 3,33 3,00 4,00 3,25
120 3,00 3,67 4,33 4,25 4,00 4,50 4,50 3,75
121 2,67 2,67 2,00 3,00 3¥33 3,00 4,00 4,00
122 3,00 4,00 3,67 4,00 5,00 4,00 4,50 4,00
123 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
124 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
125 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
126 3,00 3,00 3,67 3,25 4,00 3,50 4,00 3,00
127 3,33 3,33 3,33 4,00 4,00 4,00 5,00 4,00
128 3,33 3,33 3,67 4,00 4,00 4,00 4,50 4,00
129 4,33 4,33 4,67 4,25 4,33 4,50 4,50 4,25
130 4,33 4,33 4,67 4,75 4,00 4,00 4,50 4,25
131 2,00 3,33 2,00 2,25 3,33 3,50 3,50 3,25
132 4,00 3,67 3,67 4,25 3,00 3,50 4,00 3,75
133 4,00 3,67 3,67 4,25 4,00 4,00 4,00 5,00
134 4,33 3,67 3,67 4,00 3533 4,00 4,00 5,00
135 3,00 3,33 3,67 3,75 4,00 4,00 4,50 4,00
136 3,00 3,00 3,33 NG5 4,00 5,00 4,50 4,00
137 2,33 2,67 1,67 2,75 4,00 3,00 4,00 3,00
138 2,67 3,33 2,67 3,25 3,67 4,00 4,00 3,50
139 3,00 3,67 3,67 3,50 5,00 4,00 4,00 4,00
140 3,00 3,00 8838 3,00 3,67 3,00 4,00 3,00
141 2,00 2,00 3,67 3,50 4,00 4,00 4,50 4,00
142 3,33 2,33 3,00 3,50 3,33 3,50 4,50 3,25
143 1,67 2,33 2,33 2,75 3,00 3,00 4,00 2,75
144 2,67 3,33 4,00 3,00 4,33 3,00 4,50 4,00
145 3,67 4,00 3,67 4,00 3,67 3,50 4,00 3,25
146 2,33 3,00 3,67 3,50 4,00 3,50 4,00 3,75
147 3,33 3,67 4,00 4,50 4,00 4,00 4,50 4,25
148 2,33 3,00 3,67 3,25 3,67 3,50 4,00 3,75
149 3,67 4,33 4,33 3,50 4,67 4,50 4,00 3,00
150 3,00 3,00 3,00 3,50 4,00 3,50 4,00 3,00
151 3,33 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
152 3,33 3,00 4,00 3,50 4,33 4,00 5,00 4,00
153 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
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154 2,00 3,33 3,67 3,50 3,00 4,00 4,00 3,50
155 3,00 3,00 3,00 3,25 4,00 4,00 3,50 3,00
156 2,67 2,67 3,33 3,50 4,00 4,00 4,00 3,50
157 3,00 3,00 4,00 3,75 3,67 3,00 3,50 3,00
158 2,67 2,33 2,67 2,75 3,67 4,00 4,00 3,00
159 2,67 3,00 8838 82 4,00 3,00 3,00 3,00
160 3,67 3438 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 3,00
161 2,33 3,00 3,67 3,00 4,00 4,00 4,00 3,00
162 3,33 3,67 8838 4,00 4,33 5,00 4,50 4,25
163 2,00 2,33 28] 2,00 3,67 3,50 2,50 1,75
164 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50
165 3,00 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50
166 2,33 3,67 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
167 3,00 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
168 2,67 3,33 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
169 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
170 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,50
171 3,00 4,33 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
172 3,00 3,67 4,00 4,00 4,33 4,50 4,50 4,00
173 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
174 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
iL75 2,67 3,33 3,00 4,50 4,00 4,00 4,00 3,00
176 2,67 3,00 3,33 4,75 4,00 3,50 4,00 3,75
177 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
178 2,33 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
179 3,67 3,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
180 3,33 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
181 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
182 2,33 3,00 4,00 4,25 4,33 4,00 4,00 4,00
183 3,67 3,00 4,00 4,00 4,00 3,50 3,50 4,00
184 2,67 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
185 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
186 3,00 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
187 3,00 4,00 3,33 4,00 5,00 4,00 4,00 3,00
188 3,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
189 2,67 4,00 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
190 2,67 4,00 B39 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
191 3,33 3,67 3,33 4,25 4,00 4,00 4,00 3,75
192 2,67 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
193 3,00 2,00 3,67 4,25 4,67 4,00 4,00 3,75
194 3,33 3,33 8838 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
195 2,67 3,67 3,67 4,25 4,00 4,00 4,00 4,00
196 3,33 3,33 2,33 3,25 3,00 4,00 4,00 4,00
197 3,00 3,00 3,67 3,75 3,67 4,00 4,00 4,00
198 2,00 3,00 2,67 4,00 4,00 4,00 3,00 2,50
199 3,67 4,00 3,33 4,00 4,33 4,00 4,00 4,25
200 3,00 4,00 3,67 4,25 5,00 4,00 4,00 3,50
201 3,33 4,00 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
202 2,33 3,67 2,67 3,75 4,00 4,00 4,00 4,00
203 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,75
204 2,00 3,00 3,00 3,00 3,00 4,00 4,00 3,00
205 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
206 2,67 3,67 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 4,00
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207 2,33 3,67 3,33 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
208 2,00 3,00 2,67 3,50 3,67 4,00 4,00 3,50
209 2,33 3,33 3,67 3,75 4,00 4,00 5,00 4,00
210 3,33 3,67 3,00 4,00 4,00 5,00 5,00 4,00
211 2,67 3,67 3,67 4,00 4,00 4,00 4,00 3,00
212 3,33 3,33 3,67 3,50 4,00 4,00 4,00 4,00
213 1,00 2,67 8838 2,00 4,33 3,50 4,50 2,25
214 3,00 3,67 8838 825 4,00 3,50 4,00 2,50
215 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
216 2,00 2,33 2,67 2,50 3,00 3,00 4,00 3,50
217 3,67 3,00 3,00 895 3,67 3,00 3,50 3,25
218 2,33 3,00 2,67 285 3,67 4,00 4,00 3,00
219 2,67 3438 3,67 3,50 3,67 3,00 4,00 2,75
220 2,67 3,00 3,33 3,25 4,00 3,00 4,00 3,00
221 3,33 2,33 3,33 3,50 4,00 2,50 4,50 4,00
222 2,67 3,33 3,33 3,50 3,67 3,00 4,00 2,75
223 2,67 2,00 1,67 2,75 2,67 2,50 3,00 2,75
224 3,33 3,67 2,33 2,50 4,00 4,00 4,00 2,50
225 3,67 2,67 2,33 2,25 3,67 4,00 4,00 3,75
226 3,00 2,67 2,33 2,25 4,33 4,00 4,00 3,75
227 2,33 2,33 3,00 3925 4,00 4,00 4,00 2,25
228 2,33 3,67 3,33 3925 3,67 3,00 4,00 SN
229 3,33 3,67 2,33 2,50 4,00 4,00 4,00 3,00
230 1833 1,67 2,67 2,25 3,67 5,00 4,50 3,00




