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Pengelolaan Ajang Penghargaan Periklanan Dan Perannya Dalam 

Pengembangan Industri Periklanan Yogyakarta (Studi Kasus Pinasthika 

Award 2010 – 2011) 

ABSTRAK 
Pinasthika Festival Iklan adalah ajang penghargaan periklanan yang rutin 

diselenggarakan oleh Persatuan Perusahaan Periklanan Daerah Istimewa 

Yogyakarta dan Surat Kabar Harian Kedaulatan Rakyat. Alasan 

diselenggarakannya kegiatan ini adalah untuk mengembangkan potensi kreatif 

periklanan lokal dan membangun kerjasama yang kondusif antar industry lokal 

dan nasional. 

 

Industri kreatif memiliki kontribusi ekonomi yang signifikan bagi 

perekonomian Indonesia, dapat menciptakan iklim bisnis yang positif, dapat 

memperkuat citra dan identitas bangsa Indonesia, mendukung pemanfaatan 

sumber daya yang terbarukan, merupakan pusat penciptaan inovasi dan 

pembentukan kreativitas, dan memiliki dampak sosial yang positif. 

 

Penelitian dilakukan dengan metode deskriptif kualitatif yang bertujuan untuk 

melihat proses pengelolaan Pinasthika dan perannya dalam pembangunan 

industri periklanan Yogyakarta melalui data-data yang telah didapatkan baik 

dari wawancara, observasi, maupun studi pustaka dikumpulkan dan 

dikelompokkan lalu diinterpretasikan. Sehingga dapat diketahui dampaknya 

sebagai ajang yang bermanfaat membangun industri periklanan lokal. 

 

Pada akhirnya, peran Pinasthika dinilai efektif sebagai katalisator yang 

mendukung perkembangan industri periklanan lokal pada khususnya. Dalam 

proses pengelolaannya pun memberikan dampak positif yang mencakup aspek 

bisnis, kreatif, akademis, media, hingga pemerintah.  

 

Kata Kunci : Industri kreatif, industri periklanan lokal, Pinasthika, peran 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

 

 

“Focus on the journey, not the destination.  

Joy is found not in finishing an activity but in doing it.”  
Greg Anderson 
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