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Abstrak

Kecenderungan Visualisasi Iklan TELKOMSEL pada Media Cetak
(Study Deskriptif Kuantitatif Iklan Display TELKOMSEL pada Surat Kabar Harian

Radar Jogja periode Oktober 2010 — September 201)

Ketertarikan konsumen akan produk tidak hanya dikarenakan aktivitas iklan
saja melainkan dari produk itu sendiri dengan berbagai layanan yang diberikan.
Setiap produk yang diiklankan pada media promosi pastilah mempunyai
karakteristiknya masing-masing. TELKOMSEL merupakan salah satu perusahaan
yang bergerak di bidang telekomunikasi selama 16 tahun. Walaupun sudah beroperasi
lama, namun eksistensi TELKOMSEL tetap terjaga terbukti hingga kini
TELKOMSEL tetap bertahan diantara kuatnya arus persaingan antara operator seluler
lainnya diantaranya melalui aktivitas beriklan di Surat Kabar Harian Radar Jogja.

Penelitian ini akan mengetahui kecenderungan iklan display TELKOMSEL
selama periode satu tahun, untuk mengetahui kecenderungan tersebut peneliti
membagi ke dalam dua analisis data yakni analisis kategorisasi deskriptif iklan
dengan melihat klasifikasi penggunaaan headline, body copy, ilustrasi dan komponen
iklan lainnya yang ditampilkan pada layout iklan serta analisis data distribusi
frekuensi dengan pembagian unit analisis untuk kategori produk yang diiklankan,
konten dan konteks iklan.

Analisis data distribusi frekuensi untuk penelitian ini menghasilkan tiga
kesimpulan yang menarik, diantaranya produk simPAT/ yang menjadi fokus utama
TELKOMSEL dalam aktivitas beriklan selama satu tahun, komponen penggunaan
logo yang selalu ditampilkan pada visualisasi iklan sebagai identitas dari sebuah
produk, serta konteks fitur internet dan layanan paket BlackBerry menjadi salah satu
konteks yang diunggulkan selama periode tersebut. Selain itu hal yang menarik
lainnya adalah ditemukannya keikutsertaan TELKOMSEL melalui iklan spesial
tematik sebagai bentuk partisipasi perusahaan akan kegiatan yang sedang berlangsung
di Indonesia.

Penelitian ini nantinya dapat dikembangkan dengan menggunakan metode
kuantitatif lainnya seperti contoh analisis isi iklan, melalui metode tersebut hasil yang
diperoleh akan lebih bersifat reliable (objektif).

Penulis
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