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BAB IV

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Penelitian berjudul “Efektivitas product placement dalam game online” ini

didapatkan kesimpulan mengenai bagaimana empat dimensi dalam EPIC model

seperti dimensi Empati, Persuasi, Dampak dan Komunikasi dapat mengukur

efektivitas product placement Specs pada game online Football Saga 2.

Kesimpulan ini berdasarkan atas data yang telah diperoleh hasil pencarian data

menggunakan kuesioner dengan masing-masing empat pertanyaan untuk tiap

dimensi oleh member forum di forum.footballsaga.com.

Penggunaan product placement Specs dalam game online Football Saga 2

dapat dikatakan Efektif, dengan hasil pada tiap dimensi di bawah ini :

a. Dimensi Empathy ( Empati ) termasuk pada kategori efektif. Hal

ini menunjukkan reponden selaku target sasaran merasa nyaman

dengan keberadaan product placement Specs karena dibuat

menyatu dengan game online itu sendiri.

b. Dimensi Persuassion ( Persuasi ) termasuk kategori efektif. Efektif

pada dimensi ini menyebutkan bila responden mulai tertarik,
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mendukung dan ingin mengetahui lebih lanjut tentang tema

program “buktikan Indonesiamu” pada product placement Specs.

c. Dimensi Impact ( Dampak ) termasuk pada kategori efektif. Efektif

pada dimensi ini memiliki artian bila responden memiliki

ketertarikan untuk selanjutnya memilih dan menggunakan produk

Specs.

d. Dimensi Communication ( Komunikasi ) termasuk kategori sangat

efektif. Sangat efektif pada dimensi ini menyebutkan bila

responden dapat dengan sangat mudah menangkap dan memahami

pesan utama Specs pada tema program “buktikan Indonesiamu”.

Suatu penelitian tentunya tidak lepas dari kelemahan penelitian. Beberapa

kelemahan dari penelitian ini antara lain :

a. Pertanyaan kuesioner selain berpedoman pada EPIC Model

seharusnya juga mengacu pada teori yang sudah disebutkan pada

bagian kerangka teori.

b. Pembahasan harus berlandaskan juga pada data konkret tidak

hanya berdasarkan kecenderungan atau asumsi dan dapat

menggunakan teori-teori yang sudah dipaparkan di bagian

kerangka teori.
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B. SARAN

1. Akademis : Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik menggunakan

media game online dengan kajian iklan diharapkan menggunakan

metode uji lain dalam menghitung tingkat efektivitas seperti Customer

Response Index, Consumer Decision Model, maupun Direct Rating

Method. Kemudian penelitian selanjutnya juga diharapkan

memperhatikan beberapa hal seperti yang telah disebutkan pada bagian

kelemahan penelitian.

2. Praktis : Bagi Specs, hasil penelitian ini dapat menjadi bahan masukan

dan pertimbangan tentang efektivitas penggunaan media game online

sebagai sarana dalam melakukan aktifitas promosi. Hasil penelitian

menunjukkan secara umum bila penggunaan media game online

kaitannya dengan menggunakan product placement tergolong efektif

dan mendapat respon yang positif. Specs diharapkan dapat

mempertahankan penggunanaan media game online namun dengan

meninjau kembali aspek dimensi dampak ( impact ). Aspek yang perlu

diperbaiki pada dimensi ini bagian jenis product placement. Product

placement Specs yang digunakan harus konsen untuk satu tema

program misalnya “buktikan Indonesiamu”. Kemudian diperlukan

update produk baru pada product placement mengingat hal yang

membedakan game online dengan game offline memang konten dari

game yang selalu up-to-date
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KUESIONER PENELITIAN

Kuesioner ini diedarkan melalui media forum game Footballsaga 2 dengan

menggunakan fasilitas google.docs.Sebelum menuju pertanyaan, responden akan

diberikan pendahuluan terkait product placement. Adapun pertanyaan yang akan

diajukan penulis tentang penelitian ini adalah :

1. Apakah Anda telah memainkan game online Footballsaga 2 ?

a. Ya

b. Tidak

Jika menjawab tidak, Anda cukup berhenti sampai disini mengisi
kuesionernya dan saya ucapkan terimakasih atas partisipasi Anda.

2. Merek (brand) yang Anda temukan dalam game online Footballsaga 2 ? (

jawaban dapat lebih dari 1 )

a. Specs c. Revel

b. Hydro Coco d. Cerebrovit X-Cel

e. Lainnya …….

3. Dimana Anda dapat menemukan merek (brand) dalam game online

Footballsaga 2 ? ( jawaban dapat lebih dari 1 )

a. Home Screen / Tampilan utama c. Adboard pinggir lapangan

b. Equipment pemain d. Sejenis Potion dan Mana

e. Lainnya …….



ANALISIS EPIC

No Pernyataan
Sangat
Setuju
(SS)

Setuju
(S)

Cukup
(C)

Tidak
Setuju
(TS)

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Empathy

1
Saya menyukai cara promosi Specs
menggunakan product placement
dalam game online Footballsaga 2

2
Saya tertarik dengan tampilan product

placement Specs di game online
Footballsaga 2

3
Saya tidak terganggu dengan adanya

product placement Specs di game
online Footballsaga 2

4
Keberadaan product placement Specs
membuat tampilan pada game online

Footballsaga 2 lebih menarik

Persuassion

5

Saya baru mengetahui program "Ini
Indonesiaku, buktikan Indonesiamu"

Specs dari product placement di game
online Footballsaga 2

6
Saya menyukai program "Ini

Indonesiaku, buktikan Indonesiamu"
yang diluncurkan oleh Specs

7
Saya mendukung program "Ini

Indonesiaku, buktikan Indonesiamu"
yang dijalankan oleh Specs

8

Saya ingin mengetahui lebih detail
tentang produk Specs setelah melihat
tampilan product placement di game

online Footballsaga 2



Impact

9

Iklan Specs berupa product placement
di game online Footballsaga 2 lebih
menarik daripada model pemasaran

produk sejenis

10
Saya menemukan model product

placement Specs pada game online
Footballsaga 2 juga beredar di pasaran

11
Saya ingin membeli salah satu dari

product placement Specs yang terdapat
pada game online Footballsaga 2

12
Saya bersedia memilih produk Specs

karena keunggulannya

Communication

13
“buktikan Indonesiamu merupakan

tema dari program Specs yang mudah
diingat

14

" buktikan Indonesiamu" diwujudkan
Specs dalam penggunaan motif yang
mengangkat budaya lokal batik pada

setiap produknya

15
Specs Accelerator Parang merupakan
salah satu product placement Specs di

game online Footballsaga 2

16

Product placement Specs di game
online Footballsaga 2 memberikan
informasi yang lebih jelas daripada

model pemasaran lain

“Ini Indonesiaku, buktikan Indonesiamu”



Reliability

Case Processing Summary

99 100.0

0 .0

99 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.772 4

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

5.32 3.670 .542 .737

5.24 3.430 .571 .720

5.31 3.278 .538 .737

5.18 2.763 .666 .666

E_1

E_2

E_3

E_4

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

Scale Statistics

7.02 5.428 2.330 4

Mean Variance Std. Deviation N of Items

Reliability

Case Processing Summary

99 100.0

0 .0

99 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.



Reliability Statistics

.807 4

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

5.20 3.551 .614 .764

5.34 3.554 .657 .742

5.57 3.901 .651 .749

5.34 3.820 .580 .778

P_5

P_6

P_7

P_8

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

Scale Statistics

7.15 6.191 2.488 4

Mean Variance Std. Deviation N of Items

Reliability

Case Processing Summary

99 100.0

0 .0

99 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.735 4

Cronbach's
Alpha N of Items



Item-Total Statistics

6.17 3.736 .435 .724

5.96 3.468 .443 .725

6.04 2.876 .714 .556

6.25 3.415 .531 .673

I_9

I_10

I_11

I_12

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

Scale Statistics

8.14 5.510 2.347 4

Mean Variance Std. Deviation N of Items

Reliability

Case Processing Summary

99 100.0

0 .0

99 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.719 4

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

4.99 2.684 .475 .676

5.06 2.282 .719 .520

5.24 3.022 .375 .728

4.80 2.632 .479 .675

C_13

C_14

C_15

C_16

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted



Scale Statistics

6.70 4.315 2.077 4

Mean Variance Std. Deviation N of Items

Frequencies

1 1.0 1.0 1.0

7 7.1 7.1 8.1

52 52.5 52.5 60.6

39 39.4 39.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya menyukai cara promosi Specs menggunakan product placement
dalam game online Football Saga 2

2 2.0 2.0 2.0

10 10.1 10.1 12.1

51 51.5 51.5 63.6

36 36.4 36.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya tidak terganggu dengan adanya product placement Specs
di game online Football Saga 2

6 6.1 6.1 6.1

2 2.0 2.0 8.1

48 48.5 48.5 56.6

43 43.4 43.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya tertarik dengan tampilan product placement Specs di game online Football Saga 2



Keberadaan product placement Specs membuat tampilan
game online Football Saga 2 lebih menarik

6 6.1 6.1 6.1

12 12.1 12.1 18.2

41 41.4 41.4 59.6

40 40.4 40.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

6 6.1 6.1 6.1

14 14.1 14.1 20.2

48 48.5 48.5 68.7

31 31.3 31.3 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya baru mengetahui program "buktikan Indonesiamu" Specs dari product placement
di game online Football Saga 2

Saya menyukai program " buktikan Indonesiamu" yang diluncurkan oleh Specs

5 5.1 5.1 5.1

9 9.1 9.1 14.1

47 47.5 47.5 61.6

38 38.4 38.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya mendukung program " buktikan Indonesiamu" yang dijalankan oleh Specs

2 2.0 2.0 2.0

6 6.1 6.1 8.1

40 40.4 40.4 48.5

51 51.5 51.5 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent



3 3.0 3.0 3.0

13 13.1 13.1 16.2

45 45.5 45.5 61.6

38 38.4 38.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya ingin mengetahui lebih detail tentang produk Specs setelah melihat tampilan

product placement di game online Footballsaga 2

Iklan Specs berupa product placement di game online Footballsaga 2 lebih menarik
daripada model pmasaran produk sejenis

2 2.0 2.0 2.0

19 19.2 19.2 21.2

52 52.5 52.5 73.7

26 26.3 26.3 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya menemukan model product placement Specs pada game online Football Saga

juga beredar di pasaran

6 6.1 6.1 6.1

26 26.3 26.3 32.3

47 47.5 47.5 79.8

20 20.2 20.2 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

5 5.1 5.1 5.1

23 23.2 23.2 28.3

48 48.5 48.5 76.8

23 23.2 23.2 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Saya ingin membeli salah satu dari product placement Specs yang terdapat
pada game online Football Saga 2



Saya bersedia memilih produk Specs karena keunggulannya

3 3.0 3.0 3.0

15 15.2 15.2 18.2

49 49.5 49.5 67.7

32 32.3 32.3 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

“buktikan Indonesiamu” merupakan tema dari program Specs yang mudah diingat

2 2.0 2.0 2.0

9 9.1 9.1 11.1

46 46.5 46.5 57.6

42 42.4 42.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

2 2.0 2.0 2.0

7 7.1 7.1 9.1

43 43.4 43.4 52.5

47 47.5 47.5 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

"buktikan Indonesiamu" diwujudkan Specs dalam penggunaan motif yang

mengangkat budaya lokal pada setiap produknya

1 1.0 1.0 1.0

6 6.1 6.1 7.1

30 30.3 30.3 37.4

62 62.6 62.6 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

Specs Accelerator Parang merupakan salah satu product placement Specs di game

online Footballsaga 2



Descriptives

Descriptive Statistics

99 1.50 4.00 3.2449 .58246

99 1.00 4.00 3.2121 .62205

99 1.25 4.00 2.9646 .58686

99 1.50 4.00 3.3258 .51934

99

Empathy

Persuassion

Impact

Communication

Valid N (listwise)

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

Frequencies

Empathy

4 4.0 4.0 4.0

9 9.1 9.1 13.1

42 42.4 42.4 55.6

44 44.4 44.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak efektif

Tidak efektif

Efektif

Sangat efektif

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Persuassion

3 3.0 3.0 3.0

11 11.1 11.1 14.1

47 47.5 47.5 61.6

38 38.4 38.4 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak efektif

Tidak efektif

Efektif

Sangat efektif

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Product placement Specs di game online Footballsaga 2 memberikan informasi yang

lebih jelas daripada model pemasaran lain

2 2.0 2.0 2.0

16 16.2 16.2 18.2

51 51.5 51.5 69.7

30 30.3 30.3 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak setuju

Tidak setuju

Setuju

Sangat setuju

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent



Impact

4 4.0 4.0 4.0

21 21.2 21.2 25.3

54 54.5 54.5 79.8

20 20.2 20.2 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak efektif

Tidak efektif

Efektif

Sangat efektif

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Communication

2 2.0 2.0 2.0

5 5.1 5.1 7.1

44 44.4 44.4 51.5

48 48.5 48.5 100.0

99 100.0 100.0

Sangat tidak efektif

Tidak efektif

Efektif

Sangat efektif

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent



DATA KUESIONER

1. Apakah Anda telah memainkan Empathy Persuassion Impact Communication

No Cap waktu game online Football Saga 2 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

1 28/11/2013 17:31 YA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2

2 28/11/2013 17:35 YA 3 3 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

3 28/11/2013 17:40 YA 1 2 3 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

4 28/11/2013 17:54 YA 1 2 2 2 1 1 1 1 2 1 1 2 1 1 1 2

5 28/11/2013 17:58 YA 1 1 1 1 3 3 3 2 1 3 2 2 3 3 3 2

6 28/11/2013 18:01 YA 1 1 1 1 3 3 3 2 1 3 2 2 2 2 3 2

7 28/11/2013 18:03 YA 1 1 1 1 1 1 2 2 2 3 1 1 2 2 3 2

8 28/11/2013 19:03 YA 2 2 2 1 2 2 2 1 2 3 3 1 2 1 2 2

9 28/11/2013 19:41 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1 2 2 2

10 28/11/2013 19:59 YA 2 2 1 1 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2 3

11 28/11/2013 20:27 YA 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

12 28/11/2013 20:42 YA 2 2 2 3 2 2 2 3 3 2 3 2 2 2 1 2

13 28/11/2013 20:51 YA 2 3 4 4 2 2 1 1 2 4 1 1 2 2 2 1

14 29/11/2013 06:11 YA 3 2 4 2 3 2 2 3 3 3 4 3 2 3 1 2

15 29/11/2013 07:47 YA 3 3 2 3 3 2 1 2 3 2 3 3 2 2 1 3

16 29/11/2013 09:12 YA 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1 1 1

17 29/11/2013 09:19 YA 2 2 2 2 2 2 3 2 2 3 2 2 3 3 2 2

18 29/11/2013 09:27 YA 1 2 1 2 3 2 2 3 2 2 3 3 2 2 1 3

19 29/11/2013 09:36 YA 2 3 2 3 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 1 4

20 29/11/2013 10:29 YA 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1

21 29/11/2013 11:58 YA 4 3 4 3 1 4 3 4 4 3 4 4 3 3 1 4

22 29/11/2013 12:14 YA 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 3 2 2 1 1 2

23 29/11/2013 12:42 YA 1 3 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 2

24 29/11/2013 15:52 YA 2 2 2 2 1 2 2 2 2 3 3 3 2 1 2 2



25 29/11/2013 16:28 YA 1 2 2 2 2 1 1 2 2 2 2 2 1 2 1 2

26 29/11/2013 17:16 YA 2 1 1 1 3 3 1 3 3 3 3 1 1 1 1 1

27 30/11/2013 14:02 YA 1 1 4 1 2 2 2 1 1 3 2 2 2 1 1 3

28 30/11/2013 14:15 YA 1 2 2 2 2 3 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1

29 30/11/2013 15:31 YA 2 2 1 1 2 2 1 3 3 2 2 2 3 2 1 2

30 01/12/2013 05:39 YA 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

31 01/12/2013 07:31 YA 1 2 1 2 2 2 2 2 3 3 2 2 2 2 1 3

32 01/12/2013 09:14 YA 3 2 2 3 3 3 1 2 2 3 3 3 2 2 1 3

33 02/12/2013 14:44 YA 2 2 2 2 2 1 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2

34 02/12/2013 15:10 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2

35 02/12/2013 15:28 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

36 02/12/2013 15:59 YA 2 1 2 2 2 2 1 2 2 1 2 2 2 1 1 1

37 02/12/2013 16:10 YA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

38 02/12/2013 16:26 YA 2 2 1 1 2 2 1 2 2 2 3 3 3 2 1 2

39 02/12/2013 16:32 YA 1 2 1 2 2 1 1 3 2 3 3 1 2 1 1 2

40 02/12/2013 16:41 YA 2 2 2 1 2 2 1 1 1 2 2 2 2 2 1 2

41 02/12/2013 16:43 YA 2 2 1 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

42 02/12/2013 16:54 YA 2 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1

43 02/12/2013 17:00 YA 2 2 2 3 3 3 1 3 3 4 4 3 1 3 1 3

44 02/12/2013 17:00 YA 2 1 2 2 1 2 1 2 1 1 2 1 2 1 2 1

45 02/12/2013 17:03 YA 1 2 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 2

46 02/12/2013 17:33 YA 2 2 2 2 2 2 2 1 1 2 1 2 2 1 1 1

47 02/12/2013 18:51 YA 2 4 1 4 1 1 1 1 3 1 2 2 1 1 1 1

48 02/12/2013 18:52 YA 2 2 2 2 3 1 2 2 3 2 2 1 1 2 3 3

49 02/12/2013 18:59 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1

50 02/12/2013 19:29 YA 2 1 1 2 2 1 1 1 2 2 2 1 1 1 2 2

51 02/12/2013 19:30 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1



52 02/12/2013 19:37 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 3 3 3 2 1 1 1 1

53 02/12/2013 21:10 YA 1 2 2 1 1 2 1 1 2 2 2 2 1 1 1 2

54 02/12/2013 22:52 YA 1 2 1 2 1 1 1 1 3 3 3 1 2 2 1 1

55 03/12/2013 11:44 YA 1 1 1 2 4 2 2 2 1 2 2 2 2 2 1 1

56 03/12/2013 12:07 YA 2 2 2 2 2 1 1 2 2 2 3 3 2 1 1 2

57 03/12/2013 12:19 YA 2 2 2 2 1 1 1 2 1 3 3 3 1 2 2 2

58 03/12/2013 12:28 YA 2 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2

59 03/12/2013 12:30 YA 1 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 1

60 03/12/2013 14:05 YA 1 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1 1

61 03/12/2013 14:26 YA 2 1 2 2 4 2 1 2 3 2 1 1 1 1 2 2

62 03/12/2013 14:37 YA 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2 3 2 1 2

63 03/12/2013 15:09 YA 2 1 1 4 1 1 2 1 1 1 4 4 4 1 1 1

64 03/12/2013 19:20 YA 2 1 1 1 2 2 2 1 2 3 1 1 1 2 2 2

65 03/12/2013 19:27 YA 2 1 1 1 2 2 2 1 2 3 1 1 1 2 2 2

66 03/12/2013 19:28 YA 2 1 1 1 2 2 2 1 1 3 1 1 1 2 1 3

67 04/12/2013 12:50 YA 2 2 2 2 2 2 1 2 3 2 3 3 2 2 2 3

68 04/12/2013 13:11 YA 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 3 2 2 2 2 3

69 04/12/2013 13:53 YA 2 2 2 2 2 1 1 3 3 2 2 2 2 1 2 3

70 04/12/2013 14:13 YA 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 2

71 04/12/2013 15:09 YA 3 2 1 1 2 2 1 3 1 4 3 2 1 1 1 2

72 04/12/2013 20:46 YA 2 1 2 1 3 2 2 2 2 2 1 1 2 2 1 2

73 05/12/2013 07:30 YA 1 2 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 2

74 05/12/2013 12:08 YA 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 1 2

75 05/12/2013 21:56 YA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 1 1 2 1

76 05/12/2013 22:49 YA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

77 07/12/2013 19:42 YA 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

78 08/12/2013 01:00 YA 2 2 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 2 1 1 2



79 08/12/2013 15:28 YA 3 3 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 3 4 4 3

80 08/12/2013 15:57 YA 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 2 2 3 2 2

81 08/12/2013 15:59 YA 1 4 1 4 1 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 2

82 08/12/2013 19:05 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

83 08/12/2013 20:27 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

84 08/12/2013 21:02 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

85 08/12/2013 22:50 YA 1 1 2 2 2 1 1 1 2 2 2 1 1 1 1 2

86 08/12/2013 22:56 YA 2 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3

87 09/12/2013 13:42 YA 2 2 2 2 1 4 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1

88 10/12/2013 15:43 YA 1 2 1 1 2 4 1 1 3 3 2 1 1 1 1 3

89 10/12/2013 22:52 YA 3 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 2

90 10/12/2013 23:22 YA 1 1 1 2 2 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1

91 11/12/2013 02:41 YA 2 1 2 2 1 2 2 3 2 4 3 3 1 1 1 2

92 11/12/2013 13:45 YA 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1

93 12/12/2013 10:08 YA 2 2 2 2 1 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1 2

94 12/12/2013 10:17 YA 1 1 1 1 2 1 1 1 1 4 3 1 1 1 1 1

95 12/12/2013 11:54 YA 2 2 2 2 2 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1

96 12/12/2013 16:04 YA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

97 12/12/2013 08:55 YA 2 2 2 2 3 3 2 2 1 1 2 2 1 1 1 1

98 12/12/2013 21:12 YA 1 2 1 1 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2

99 12/12/2013 21:15 YA 2 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2


