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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tingkat keterlibatan
pada brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop Mie basketball
terhadap brand equity Pop Mie di kalangan pelajar SMA di Daerah Istimewa
Yogyakarta dengan atau tanpa dikontrol dengan uang saku responden per bulan.
Penelitian ini menggunakan beberapa teori yang relevan, yaitu: teori mengenai
komunikasi pemasaran, teori mengenai brand, teori mengenai brand activation,
teori mengenai karakteristik konsumen, serta teori mengenai brand equity.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei,
sedangkan jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian eksplanatif
(kuantitatif). Pengambilan sampel populasi dilakukan dengan metode one-stage
cluster sampling. Jumlah SMA yang dipilih secara acak dalam penelitian ini
adalah 10 SMA, kemudian peneliti mengambil sampel 10 orang pelajar SMA dari
10 SMA di setiap wilayah di Daerah Istimewa Yogyakarta yang dipilih secara
acak.

Data primer dalam penelitian ini diperoleh berdasarkan hasil dari
kuesioner penelitian dan hasil wawancara melalui Yahoo Messenger, sedangkan
data sekunder diperoleh melalui data-data yang terdapat di dalam majalah,
website, dan hasil wawancara melalui e-mail. Metode pengukuran data dilakukan
dengan menggunakan skala guttman. Metode analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis deskriptif, tabulasi silang, uji cochran, analisis
multidimentional scaling (proxscall), model compensatory, dan analisis regresi.

Berdasarkan hasil uji pengaruh terbukti bahwa variabel tingkat
keterlibatan pada brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop Mie
basketball signifikan mempengaruhi brand equity Pop Mie dan ketika
menyertakan variabel kontrol, yaitu uang saku responden per bulan pengaruhnya
tetap signifikan. Hubungan antara variabel terikat, yaitu brand equity Pop Mie
dengan variabel bebas, yaitu tingkat keterlibatan pada brand activation Pop Mie
dalam program kompetisi Pop Mie basketball adalah lemah, dan ketika
menyertakan variabel kontrol, yaitu uang saku responden per bulan nilai R
meningkat meskipun hubungan antara variabel tersebut lemah.

Konstanta brand equity Pop Mie yang tinggi menunjukkan bahwa brand
equity yang dimiliki Pop Mie kuat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pada
elemen brand awareness, merek Pop Mie menempati posisi puncak dalam fop of
mind cup noodles. Asosiasi yang menjadi brand image dari Pop Mie adalah
mudah disajikan, mudah diperoleh, dan mereknya sudah terkenal. Penilaian
konsumen pada elemen perceived quality menunjukkan bahwa merek Pop Mie
dipandang oleh konsumen lebih unggul dibanding para kompetitornya hampir di
semua atribut yang ada, kecuali atribut harganya murah. Analisis pada elemen
brand loyalty menunjukkan bahwa merek Pop Mie memiliki brand loyalty yang
kuat. Hal ini tercermin dari tingkatan commited buyer yang lebih besar dari
tingkatan swiftcher.

Kata kunci: tingkat keterlibatan brand activation, brand equity
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