BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil uji pengaruh terbukti bahwa variabel tingkat
keterlibatan pada brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop
Mie basketball signifikan mempengaruhi brand equity Pop Mie dan ketika
menyertakan variabel kontrol, yaitu uang saku responden per bulan
pengaruhnya tetap signifikan. Hubungan antara variabel terikat, yaitu
brand equity Pop Mie dengan variabel bebas, yaitu tingkat keterlibatan
pada brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop Mie
basketball adalah lemah, dan ketika menyertakan variabel kontrol, yaitu
uang saku responden per bulan nilai R meningkat meskipun hubungan
antara variabel tersebut lemah. Lemahnya hubungan antara variabel
tersebut disebabkan karena sebagian besar responden tidak terlibat dalam

program kompetisi Pop Mie basketball.

Berdasarkan hasil uji pengaruh tanpa menyertakan variabel kontrol
(uang saku responden per bulan), disimpulkan bahwa jika seseorang tidak
terlibat pada brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop Mie
basketbal maka brand equity Pop Mie memiliki konstanta yang tinggi dan
ketika menyertakan variabel kontrol, yaitu uang saku responden per bulan

maka konstanta brand equity Pop Mie meningkat. Konstanta brand equity
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Pop Mie yang tinggi menunjukkan bahwa brand equity yang dimiliki Pop

Mie kuat.

Analisis empat elemen utama dari brand equity Pop Mie akan

menunjukkan perbandingan antara posisi dan keunggulan brand equity

Pop Mie dibandingkan dengan para kompetitornya. Hasil analisis empat

elemen utama dari brand equity Pop Mie dibandingkan dengan para

kompetitornya, antara lain sebagai berikut:

4

Hasil analisis brand awareness menunjukkan bahwa merek Pop
Mie memiliki posisi tertinggi pada tingkatan fop of mind, pada
tingkatan brand recall posisi tertinggi ditempati oleh merek
Migelas, sedangkan pada tingkatan brand recognition posisi
tertinggi ditempati oleh merek ABC Mi Cup.

Hasil analisis brand association menunjukkan bahwa asosiasi yang
membentuk brand image merek Pop Mie, yaitu adalah mudah
disajikan, mudah diperoleh, dan mereknya sudah terkenal. Merek
Migelas mendapatkan tiga brand association, yaitu harganya
murah, mudah disajikan, mereknya sudah terkenal. Merek ABC Mi
Cup mendapatkan empat brand association, yaitu mudah disajikan,
mudah diperoleh, produk yang higienis, dan aroma yang enak.
Hasil analisis perceived quality menunjukkan bahwa merek Pop
Mie dipandang oleh konsumen lebih unggul dibanding para
kompetitornya hampir di semua atribut yang ada, kecuali atribut

harganya murah. Merek Migelas dipandang oleh konsumen lebih
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unggul hanya pada atribut harganya murah dan dipandang sama
kualitasnya dengan merek Pop Mie pada atribut produk yang
higienis. Berdasarkan peta persepsi merek cup noodles diketahui
bahwa ketiga merek cup noodles memiliki jarak yang berjauhan.
Hal ini menunjukkan bahwa ketiga merek tersebut berada dalam
kompetisi yang tidak ketat karena memiliki karakteristik yang
berbeda.

Berdasarkan hasil analisis brand loyalty, dapat disimpulkan bahwa
bentuk piramida brand loyalty cup noodles merek Pop Mie tidak
menunjukkan bentuk piramida yang terbalik, namun tingkatan
commited buyer dalam piramida tersebut lebih besar dari tingkatan
switcher. Hal ini menunjukkan bahwa brand loyalty yang dimiliki

oleh Pop Mie kuat.

Berdasarkan hasil penelitian yang dikemukakan di atas, maka

penulis mencoba untuk mengajukan saran — saran sebagai berikut:

1.

Peneliti menyarankan kepada pihak PT Indofood Sukses Makmur
Tbk (INDF) untuk dapat mempertahankan tingkatan top of mind
pada elemen brand awareness yang telah diraih oleh Pop Mie (data
tabel 25), karena merek yang terkenal akan menjadi salah satu
pertimbangan konsumen di dalam proses pembelian suatu produk.

Kegiatan promosi yang intensif, baik melalui iklan TVC atau
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brand activation dapat semakin meningkatkan awareness pada
konsumen terhadap merek Pop Mie.

. Data pada gambar 5 menunjukkan bahwa bentuk piramida brand
loyalty cup noodles merek Pop Mie tidak menunjukkan bentuk
piramida yang terbalik karena mengecil di tingkatan commited
buyer. Salah satu cara yang harus dilakukan untuk meningkatkan
commited buyer dan mengurangi jumlah switcher adalah dengan
cara meningkatkan perceived quality, atau lebih tepatnya
meningkatkan mutu atribut-atribut produk Pop Mie sehingga para
pelanggan ataupun para konsumen yang bukan pelanggan Pop Mie
dapat merasakan pengalaman emosional dalam mengkonsumsi cup
noodles tersebut. Cara lain yang dapat ditempuh untuk
meningkatkan commited buyer adalah dengan melakukan kegiatan
promosi melalui promosi above the line seperti iklan di televisi
dengan materi iklan yang dapat membentuk ikatan emosional
antara pelanggan dengan produk tersebut atau dengan melakukan
kegiatan promosi below the line seperti brand activation.

. Merek Pop Mie melakukan kegiatan promosi, salah satunya adalah
program kompetisi Pop Mie basketball namun sebagian besar
responden tidak terlibat dalam program kompetisi Pop Mie
basketball. Banyaknya jumlah responden yang tidak terlibat dalam
program kompetisi Pop Mie basketball dapat disebabkan karena

peraturan umum yang rumit, penyelenggaraan acarayang membuat
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responden tidak tertarik, hadiah yang membuat responden tidak
tertarik, dan media promosi yang sedikit. Peneliti menyarankan
kepada pihak PT Indofood Sukses Makmur Tbk (INDF) untuk
membuat aturan dan penyelenggaraan acara yang tidak rumit,
menawarkan hadiah yang lebih menarik sehingga membuat
konsumen tertarik, dan melakukan kegiatan promosi di berbagai
media promosi berkaitan dengan program kompetisi Pop Mie
basketball.

. Jarak waktu antara penyelenggaraan program kompetisi Pop Mie
basketball yang terakhir kali diadakan dengan pengumpulan data di
lapangan sangat terbatas, maka disarankan untuk penelitian
selanjutnya agar lebih mempertimbangkan jarak waktu antara
penyelenggaraan event dan pengumpulan data di lapangan agar
tidak terjadi keterlambatan dalam pengumpulan data.

. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneliti variabel lain yang
memiliki pengaruh lebih kuat terhadap brand equity karena masih
terdapat variabel lainnya yang mempengaruhi brand equity,
contohnya adalah pilihan yang positif atas identitas merek
(pemilihan nama merek atau logo yang baik) seperti yang

dikemukakan oleh Terence A. Shimp.
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Lampiran 1

Kuesioner Penelitian

Terima kasih atas partisipasi anda menjadi salah satu responden dan secara sukarela
mengisi kuesioner ini. Saya dengan biodata sebagai berikut :

Peneliti : Jefri Hartono

NIM  : 0809 03560

Jurusan: Komunikasi Pemasaran dan Periklanan
Fakultas: Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Perguruan Tinggi : Universitas Atma Jaya Yogyakarta

Pada saat ini sedang menyusun tugas akhir berjudul ” Pengaruh Tingkat Keterlibatan pada
Brand Activation Pop Mie dalam Program Kompetisi Pop Mie Basketball terhadap Brand
Equity Pop Mie di Kalangan Pelajar SMA di Daerah Istimewa Yogyakarta.” Saya sangat
mengharapkan partisipasi anda untuk dapat meluangkan sedikit waktu dan membantu saya dalam
menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini.

Definisi
cup noodles adalah mi instan dalam kemasan gelas yang dalam penyajiannya
cukup diseduh dengan menggunakan air panas.

IDENTITAS RESPONDEN

Jenis Kelamin : Laki-laki / Perempuan (coret yang tidak perlu)

SMA ™ .. L.
OO
Uang saku per bulan : (@) <Rp. 500.000 (c) > Rp. 1.000.000

(pilih yang sesuai) (b) Rp. 500.000 — Rp. 1.000.000

Screening

Apakah Anda pernah mengkonsumsi cup noodles? (lihat definisi di atas)

(a) Ya (lanjutkan ke pertanyaan berikutnya) (b) Tidak (stop)

Kuesioner untuk uji brand awareness

1. Sebutkan merek cup noodles apa yang paling anda ingat! (sebutkan satu saja)



PETUNJUK:
Berilah tanda “X” pada jawaban yang sesuai dengan pilihan anda!

Kuesioner tentang brand activation Pop Mie dalam program kompetisi Pop Mie basketball

3. Apakah anda mengetahui program kompetisi Pop Mie basketball?
(a) Ya (lanjutkan ke pertanyaan no. 4) (b) Tidak (lanjutkan ke pertanyaan no. 8)
4. Berapa kali anda mengikuti program kompetisi Pop Mie basketball?
(a) Tidak pernah (lanjutkan ke pertanyaan no. 8) (d) 3 kali
(b) 1 kali (e) 4 kali
(c) 2 kali
5. Sebagai apakah peran anda dalam program kompetisi Pop Mie basketball tersebut?
(a) Team basket (pemain basket)
(b) Team talent (cheerleader atau pemandu sorak)
(¢) Team supporter (pendukung)
(d) Penonton umum
6. Apakah anda mencari informasi berkaitan dengan program kompetisi Pop Mie basketball?
(a) Ya, sebutkan.............................
(b) Tidak sama sekali

7. Selama mengikuti program kompetisi Pop Mie basketball, apakah anda juga mencari informasi
berkaitan dengan produk Pop Mie?

(a) Ya, sebutkan....................oooeenn

(b) Tidak sama sekali

Kuesioner untuk uji brand awareness Pop Mie

8. Apakah anda mengenal merek (nama) Pop Mie?
(a) Ya, saya telah mencantumkan dalam jawaban di halaman sebelumnya
(b) Ya, tetapi saya lupa mencantumkan dalam jawaban di halaman sebelumnya

(c) Tidak mengenal sama sekali



Kuesioner untuk uji brand loyalty Pop Mie

9. Apakah anda menyarankan dan mempromosikan ke orang lain untuk mengkonsumsi cup
noodles merek Pop Mie?

(a) Ya (b) Tidak

10. Apakah anda benar-benar menyukai cup noodles merek Pop Mie?
(@) Ya (b) Tidak

11. Apakah anda menemukan kepuasan dalam mengkonsumsi cup noodles merek Pop Mie?
(a) Ya (b) Tidak

12. Apakah anda setuju bahwa alasan anda membeli cup noodles hanya karena kebiasaan?
(a) Ya (b) Tidak

13. Apakah anda sering berpindah merek cup noodles karena faktor harga ?

(a) Ya (b) Tidak

Kuesioner untuk uji brand awareness Migelas dan ABC Mi Cup

14. Apakah anda mengenal merek (nama) Migelas?
(a) Ya, saya telah mencantumkan dalam jawaban di halaman sebelumnya
(b) Ya, tetapi saya lupa mencantumkan dalam jawaban sebelumnya
(¢) Tidak mengenal sama sekali

15. Apakah anda mengenal merek (nama) ABC Mi Cup?
(a) Ya, saya telah mencantumkan dalam jawaban di halaman sebelumnya
(b) Ya, tetapi saya lupa mencantumkan dalam jawaban sebelumnya

(c) Tidak mengenal sama sekali



Kuesioner untuk uji brand association dan perceived quality Pop Mie, Migelas, dan ABC Mi

Cup

16. Apakah asosiasi / kesan anda terhadap beberapa merek cup noodles di bawah ini dan
bagaimana penilaian anda terhadap atribut merek tersebut?

Petunjuk Pengisian :

e Pada kolom brand association, berilah tanda ( V) pada jawaban yang sesuai dari masing-
masing atribut jika dikaitkan dengan merek!

e Pada kolom perceived quality, berilah skor antara 1 sampai 5 pada kolom tingkat
kepentingan berkaitan dengan seberapa pentingkah masing-masing atribut tersebut!
Selanjutnya berilah skor antara 1 sampai 5 pada kolom merek berkaitan dengan seberapa
sesuaikah masing-masing atribut jika dikaitkan dengan merek!

e Apabila pada jawaban sebelumnya anda tidak mengenali merek di bawah ini, maka tidak
perlu melakukan pengisian pada kolom merek yang tidak anda kenali!

No.

Brand association

Perceived quality

Atribut

Pop Mie

Migelas

ABC Mi
Cup

Tingkat
kepentingan

Pop Mie

Migelas

Mi Cup

Ya | Tidak

Ya | Tidak

Ya | Tidak

1-5

1-5

1-5

1-5

Harganya murah

Mudah disajikan

Mudah diperoleh

B[N —

Mengandung banyak
vitamin

Banyak pilihan varian rasa

Kemasan yang menarik

Produk yang higienis

Mereknya sudah terkenal

O[O0 |

Mencerminkan gaya hidup
remaja

Promosi yang gencar

Aroma yang enak

Volume atau isinya banyak

“Terima Kasih Atas Bantuan dan Kerjasama Anda”




Lampiran 2

Angka Hasil Pengacakan Sampel SMA di Daerah Istimewa Yogyakarta

Berikut ini adalah angka hasil pengacakan sampel SMA di Daerah Istimewa
Yogyakarta yang diacak dengan menggunakan random integer gemerator yang
terdapat di situs random.org. Sebagai catatan, random.org merupakan situs yang
menawarkan layanan pengacakan angka yang benar kepada siapapun di internet,
sedangkan random integer generator merupakan halaman yang memungkinkan untuk
menghasilkan bilangan bulat acak yang untuk berbagai tujuan lebih baik daripada
angka algoritma acak semu yang digunakan dalam program komputer.

1. Kotamadya Yogyakarta

Random Integer Generator

Here are your random numbers:

4

(SR

4

Timestamp: 2012-05-08 08:20:59 UTC

Again! Go Back

2. Kabupaten Sleman

Random Integer Generator

Here are your random numbers:

2

MRy

a

Timestamp: 2012-05-08 08:41:34 UTC




3. Kabupaten Kulon Progo

Random Integer Generator

Here are your random numbers:
10

Timestamp: 2012-05-08 08:55:38 UTC

4. Kabupaten Bantul

Random Integer Generator

Here are your random numbers:

4
7

Timestamp: 2012-05-08 09:00:00 UTC

5. Kabupaten Gunung Kidul

Random Integer Generator

Here are your random numbers:
10

Timestamp: 2012-05-08 09:04:25 UTC




Hasil Uji Brand Awareness dan Brand Loyalty

Lampiran 3

Hasil Kuesioner Uji Brand Awareness

Hasil Kuesioner Uji Brand Loyalty

Responden Nol | No2 No Skor No 9 No10 | Noll No12 | Nol3 Skor
8 | 14| 15 | Skala Skala

1 Respons B B B|T|B 3 T T T T T 0

Error 0 0

2 | _Respons B B [B|[B|B| 3 BN Y Y Y T 5

Error 0 0

3 Respons B B B|B| B 3 T T L T T 0

Error 0 0

4 Respons B B B|B|B 3 T Y Y T 4

Error 0 0

5 Respons B B B|B|T 3 Y Y Y Y 5
Error 0

6 Respons B B B|B| B 3 T T T T T 0

Error 0 0

7 Respons B B B|B|B 2 T T T T T 0

Error 0 0

8 Respons B B B|B| B 3 T T T T T 0

Error 0 0

9 Respons B B B|B| B 3 T ey T T T 0

Error 0 0

10 Respons B B B|B|B 3 Y T T 5

Error 0 0

11 Respons B B B|B|B 3 Y Y Y 4
Error 0 v

12 Respons B B B|B|B 2 Y T A 5

Error 0 0

13 Respons B B B|B|B 3 Y Y Y 4
Error 0 v

14 Respons B B B|B | T 3 Y Y T 4

Error 0 0

15 Respons B B B|B|B 3 Y Y T 4

Error 0 0

16 Respons B B B|T|B 2 Y T T 4

Error 0 0

17 Respons T T B |T|T 1 T T T T T 0

Error 0 0

18 Respons B B B|B|B 3 Y Y T T 5

Error 0 0

19 Respons B B B|B|B 3 Y Y T Y 5
Error 0 v H

20 Respons B B B|B|B 2 Y Y T T 5




Error 0 0
21 Respons 3 T T T 0
Error 0 0
22 Respons 3 Y T 5
Error 0 0
23 Respons 3 T T 4
Error 0 0
24 Respons 3 T T T 0
Error 0 0
25 Respons 3 T T 4
Error 0 0
26 Respons 3 Y4 T 5
Error 0 0
27 Respons 3 Y T 5
Error 0 0
28 Respons 3 - Y 2
Error 0 0
29 Respons 3 T 5
Error 0 0
30 Respons 2 Y 4
Error 0 v
31 Respons 3 1
Error 0 0
32 Respons 3 N/ 5
Error 0 v
33 Respons 3 T 0
Error 0 0
34 Respons 3 T 5
Error 0 0
35 Respons 3 T 5
Error 0 0
36 Respons 3 T 5
Error 0 0
37 Respons 3 T 4
Error 0 0
38 Respons o Y 5
Error 0 v
39 Respons 3 T 4
Error 0 0
40 Respons 3 T 5
Error 0 0
41 Respons 3 Y 4
Error 0
42 Respons 3 T T 1
Error 0 0
43 Respons 3 T T 4
Error 0 0
44 Respons 3 T T 4
0 0

Error




45 Respons 3 T 4
Error 0 0
46 Respons 3 T 0
Error 0 0
47 Respons 3 T 5
Error 0 0
48 Respons 3 Y 4
Error 0 v
49 Respons 3 T 4
Error 0 0
50 Respons 3 T 4
Error 0 0
51 Respons 3 Y 4
Error 0 v
52 Respons 3 T 5
Error 0 0
53 Respons 3 T 5
Error 0 0
54 Respons 3 T 4
Error 0 0
55 Respons 3 N 5
Error 0 v 1
56 | Respons 3 Y
Error 0 v 1
57 | Respons 3 Y
Error 0 v 1
58 | Respons 3 Y
Error 0 v 1
59 | Respons 3 )
Error 0 ' 1
60 Respons 3 Y
Error 0 ) 1
61 Respons 3 T 2
Error 0 0
62 Respons 3 T 4
Error 0 0
63 Respons 3 T 3
Error 0 0
64 Respons 3 Y 4
Error 0 v 1
65 Respons 5 Y
Error 0 v 1
66 Respons 3 T 4
Error 0 0
67 Respons 3 T 4
Error 0 0
68 Respons 3 T 0
0 0

Error




69 Respons 3 T - T 4
Error 0 0
70 Respons 2 T T Y v 2
Error 0 0
71 Respons 3 T T 4
Error 0 0
72 Respons 3 Y T 5
Error 0 0
73 Respons 3 i’ T 1
Error 0 0
74 Respons 3 Y T 5
Error 0 0
75 Respons 2 T T 4
Error 0 0
76 Respons 3 T T _I
Error 0 0
77 Respons 3 l-l Y Y 5
Error 0 v
78 Respons 3 T T - il 3
Error 0 0
79 Respons 3 T - Y 5
Error 0 v
80 Respons 3 T T 1
Error 0
81 Respons 3 T 5
Error 0 0
82 Respons 3 T 4
Error 0 0
83 Respons 3 T 5
Error 0 0
84 Respons 3 T 4
Error 0 0
85 Respons o N 3
Error 0 v
86 Respons 3 T 4
Error 0 0
87 Respons 3 T 5
Error 0 0
88 Respons 3 T 4
Error 0 0
&9 Respons g T 4
Error 0 0
90 Respons 3 T 5
Error 0 0
91 Respons 2 Y 5
Error 0
92 Respons 3 T T T 2
Error 0 0
93 Respons 3 T T 1




Error 0 0
94 Respons B B B | B 1 T T T 2
Error 0 0
95 Respons B B B | B 3 Y Y T 4
Error 0 0
96 Respons B T B | B 3 Y Y Y T 5
Error 0 0
97 | Respons | B B [B|B 3 T T T I T
Error 0 0
98 | Respons | B B [B[B 3 B T T Y 4
Error 0 —
99 Respons B B B | B 3 T T T T 0
Error 0 0
100 | Respons | B B [B|B 3 H Y Y Y Y 5
Error 0 “
Keterangan:

BE[

: responden “BISA” menyebutkan merek Pop Mie pada tingkatan hrand awareness tersebut,

: responden telah berhasil menjawab “Y A™ pada tingkatan brand loyalty tersebut.

: error (skor jawaban responden yang tidak sesuai dengan harapan).

Pola jawaban yang tidak sesuai dengan harapan untuk kuesioner uji brand awareness:

Pola Jawaban Pertanyaan
“Salah™ 1 2 8 14 15
1 T B B B B
11 T B B B T
111 T B B T T
v T B T T T

Pola jawaban yang tidak sesuai dengan

harapan untuk kuesioner uji brand loyalty:

Pola Jawaban Pertanyaan Pola Jawaban Pertanyaan

“Salah” 9 10 11 12 13 “Salah” 9 10 11 12 13

I Y | Y Y Y Y X T Y Y T Y

11 Y | Y Y T Y XI T Y T Y Y

I11 Y T Y Y Y XII T Y T T Y

I\ Y T Y T Y X1 T T Y Y Y

A Y | Y T Y Y XIV T T Y T Y
VI Y | Y T T Y
Vi Y T T Y Y
VIII Y T T T Y
IX T|Y Y Y Y




Hasil uji awal brand awareness:
a.Validitas

Ks =1-(elp)
0
=1- = 1,00 (valid)
0,5(100x5)-100

Keterangan :
e = jumlah error
P = jumlah kesalahan yang terjadi (didapatkan dari hasil perkalian antara jumlah error yang dapat terjadi

dan probabilitas untuk mendapatkan dua pilihan “BISA” atau “TIDAK” yaitu 0,5 kemudian dikurangi dengan
jumlah jawaban responden yang benar)

Ks = koefisien skalabilitas

b. Reliabilitas

Kr =1-(e/n)
0
=1- = 1,00 (reliabel)
(100x5)
Keterangan :
n = total kemungkinan jawaban
e = jumlah error

Kr  =koefisien reprodusibilitas



Hasil uji awal brand loyalty:
a.Validitas

Ks =1-(elp)
24
=1- = 0,86 (valid)
0,5(100x5)-76

Keterangan :
e = jumlah error
P = jumlah kesalahan yang terjadi (didapatkan dari hasil perkalian antara jumlah error yang dapat terjadi

dan probabilitas untuk mendapatkan dua pilihan “YA” atau “TIDAK” yaitu 0,5 kemudian dikurangi dengan
jumlah jawaban responden yang benar)

Ks = koefisien skalabilitas

b. Reliabilitas

Kr =1-(e/n)
24
=1- =0,95 (reliabel)
(100x5)
Keterangan :
n = total kemungkinan jawaban
e = jumlah error

Kr  =koefisien reprodusibilitas



Lampiran 4

Hasil Uji Brand Association

Merek Pop Mie
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88 O 1 |1 ]joOo |1 | 1|11 |[1]1]1]1 10 5 5 25 25 25
89 ojrjtrjojojoftrf1fojoj1]o0 5 3 2 9 4 6
90 0] 1 110 |1 1 |1 ]1]1 1| 1] 1 10 5 5 25 25 25
91 Ojoj1jojoflofof1f[O]|T1]|1]°1 5 2 3 - 9 6
92 0] 1 ljo |t j1jof1f0o]1]1]0 7 3 4 9 16 12
93 1 1 Lo |1 ] 1|01 ]0/|1/|T1]|]1 9 4 5 16 25 20
94 1 1 Lo |1 |1 |1 |1]|]0|1/|[T1]|]1 10 5 5 25 25 25
95 1111 [1]1]1 I | s L U R 12 6 6 36 36 36
96 1 1 | 1|1 |1]1]1 1|1 |1 T 12 6 6 36 36 36
97 oO|1|]1]joOo]JoOo|O|1Ll|[1f]O0]|1]|1]]1 7 3 4 9 16 12
98 11110 |1]0]0)1T]0]|]1]1]0 7 4 3 16 9 12
99 0|1 |00 ]|1[1]]1 1]1]0]0]1]0 6 3 3 9 9 9
100 100 e TN IO 1 1] 1 1101 ]1]1 10 S 5 25 25 25
Total 65 |98 | 98 | 45 | 85| 73 |82 |99 |47 | 82|90 |56 | 920 | 467 | 453 | 2317 | 2175 | 2176
Keterangan:
- : responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.
pe NEZXY - SX3Y
NXX - (2X)° N MY -y
_ 217600— 211551 =047

\’ 231700 - 218089 \/ 217500 - 205209

My = Zf‘xy — 2(0,47) — 0,639
(ISg7m) (1+0,47)

Diketahui bahwa n = 100, maka nilai ry,. pada taraf signifikan (o) = 0,05 adalah 0,195 (Sumber: Sugivono.

1999. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. Hal 263)
005 = 0,195

1117 Fo,0s) (reliabel)



NPar Tests

Cochran Test

Frequencies

Value
0 1
2 98
2 98
h 1 99

Test Statistics

N 100
Cochran's Q ,5002
df 2
Asymp. Sig. 79
Exact Sig. 1,000
Point Probability 444

a. 0 is treated as a success.

Nilai cochran:
0 =0,500
db =3

o =0,05

X tabel = 7,815 (Sumber: Santoso, Singgih. 2000. SPSS Mengolah Data Statistik Secara Profesional Versi
7.5. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. Hal 425)

0 < X’ tabel (terima Hy)
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95 (1|1 f{1j1fo0jo0oj1rj,0j]070]0 6 3 3 9 9 9
96 ofojfojojojojojojojojojo 0 0 0 0 0 0
97 1 1 lLjojoj1f{1r]1fO|]1]O0O]O 7 3 - 9 16 12
98 1 1 l1j{of{1]OfO]T1T[O|T1T]1]|]O 7 4 3 16 9 12
99 oOf1jojo 1 |jrj1rjrjojoj1rjo 6 3 3 9 9 9
100 1 1] ojfojJOjoO 1|1 |1 ]1]1]1 8 4 - 16 16 16
Total 81 |85 73|36 |45 |35[70[82]26]|44]|66| 17| 660 | 361 | 299 | 1587 | 1133 | 1255
Keterangan:
- : responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.
NYXY - 3X0Y

NYX - (2X)° \| MYV - (317

_ 119225 - 107939 _ A

\‘ 150765 - 130321 \/ 107635 -89401

2."3}. — 2(0.58) =0.734
(14ry) (140,58)

Diketahui bahwa n = 95, maka nilai . pada taraf signifikan (o) = 0,05 adalah 0,202 (Sumber: Sugivono.
1999. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. Hal 263)

Foos= 0,202

= F0.05) (re]iabel)




NPar Tests

Cochran Test

Frequencies

Value
0 1
a 14 81
b 10 85
h 18] 82

Test Statistics

N 95
Cochran's Q 1,3002
df 2
Asymp. Sig. ,522
Exact Sig. ,612
Point Probability 127

a. 0 is treated as a success.

Nilai cochran:
0 =1,300
db =3

o =0,05

X tabel = 7,815 (Sumber: Santoso, Singgih. 2000. SPSS Mengolah Data Statistik Secara Profesional Versi
7.5. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. Hal 425)

0 < X’ tabel (terima H)
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95 oOof1rjtrfojof|l1 |1 |1 ]0]0]O0]1 6 2 4 4 16 8
96 oOofofjfofojlofO]JOJO]JO]O]O]O 0 0 0 0 0 0
I R on e 0| RO ——
98 0|1 1101 1 {0]1]01 1|0 7 3 - 9 16 12
99 01 ]0j]0]1 1 [ 1 10O ] 1|0 6 3 3 9 9 9
100 1 1 1001 1 {1 ]0]0]1 1|1 8 - - 16 16 16
Total 46 | 76 | 63 | 30 | 60 | 62 | 68 | 56 | 26 | 26 | 64 | 46 | 623 | 327 | 296 | 1455 | 1206 | 1235
Keterangan:
- : responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.
. d NYXY-YX3Y

N'ZX.’_ (ZX)-? 3 f JMZY:' (ZY}B

_ 104975 - 96792 =052

\’ 123675 - 106929 \/ 102510 -87616

_ 2y o= 2052 -o684
(1+7) (140,52)

Diketahui bahwa n = 85, maka nilai ry,. pada taraf signifikan (o) = 0,05 adalah 0,213 (Sumber: Sugiyono.
1999. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. Hal 263)

1005 =10,2 13

P11 Fio05) (reliabel)



NPar Tests

Cochran Test

Frequencies

Value
0 1

b 9 76
c 22 63
g 17 68
k 21 64

Test Statistics
N 85
Cochran's Q 9,4512
df 3
Asymp. Sig. ,024
Exact Sig. ,024
Point Probability ,003

a. 0 is treated as a success.

Nilai cochran:
0 =9.451
db =4

a =0,05

X tabel = 9,488 (Sumber: Santoso, Singgih. 2000. SPSS Mengolah Data Statistik Secara Profesional Versi
7.5. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. Hal 425)

0 < X’ tabel (terima Hy)



Lampiran §

Hasil Uji Perceived Quality

Merek Pop Mie

Responden Atribut Total
1 2 3 4 S 6 7 8 9 10 11 12

1 6 9 6 3 12 9 6 3 3 6 9 9 81
2 16 25 20 9 25 16 25 20 25 12 16 16 225
3 16 12 16 16 20 16 16 16 25 16 12 20 201
4 20 20 20 12 20 20 20 20 15 8 4 8 187
5 20 16 20 12 12 12 12 16 20 16 12 12 180
6 9 12 9 6 9 9 9 9 9 6 6 6 99
7 3 6 4 1 3 6 3 9 6 8 8 63
8 4 10 25 1 9 9 1 25 4 16 4 1 109
9 4 - 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48
10 20 25 16 25 20 10 16 12 16 25 16 20 221
11 16 9 4 25 25 16 9 4 9 16 16 25 174
12 25 25 25 15 20 20 20 25 15 25 20 25 260
13 10 20 25 9 8 9 12 20 8 16 9 10 156
14 9 9 4 6 6 8 6 9 1 2 4 1 65
15 6 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 105
16 6 12 6 6 6 10 12 12 4 4 6 3 87
17 6 9 12 12 6 3 12 8 9 9 9 9 104
18 9 16 9 16 15 9 16 16 9 9 12 9 145
19 20 25 25 20 15 20 20 25 12 16 20 20 238
20 9 16 9 16 9 16 16 9 9 20 9 147
21 9 15 20 12 9 12 15 20 20 12 20 15 179
22 12 20 16 16 20 6 20 25 16 9 12 12 194
23 12 25 25 4 9 9 16 9 15 9 16 158
24 15 6 9 3 6 3 3 12 3 12 12 3 87
25 8 20 16 8 16 8 9 16 6 16 16 8 147
26 25 25 25 6 6 20 12 20 16 15 6 20 196
27 20 16 20 15 25 16 20 16 15 25 15 16 219
28 15 25 20 12 9 20 20 16 4 16 12 10 179
29 16 25 25 12 16 9 12 25 2 6 9 9 166
30 15 12 20 6 10 4 16 10 3 2 12 12 122
31 6 6 9 6 9 9 9 9 4 6 9 9 91
32 16 25 25 1 25 25 25 25 1 1 25 6 200
33 9 25 25 1 1 16 25 25 1 25 1 1 155
34 16 16 16 9 20 20 12 16 4 16 16 4 165
35 16 16 20 20 16 15 25 12 9 9 12 12 182
36 25 16 25 4 16 16 9 16 4 16 9 4 160
37 25 16 12 12 15 16 25 16 3 12 20 15 187
38 6 12 16 1 12 9 8 8 4 6 8 6 96




39 9 12 12 15 9 9 15 15 9 9 9 9 132
40 1 25 9 1 1 1 25 1 1 2 25 1 93
41 2 2 2 1 25 25 25 25 1 16 25 25 174
42 15 15 15 15 6 6 15 6 6 6 15 15 135
43 1 4 4 4 25 2 4 16 25 25 4 20 134
44 1 4 1 4 25 1 4 16 25 25 1 25 132
45 8 10 8 4 8 8 8 6 8 8 6 12 94
46 4 4 4 6 3 4 2 6 6 6 6 4 55
47 12 15 9 6 9 12 4 9 12 9 6 9 112
48 4 4 4 15 6 3 15 6 2 3 9 6 77
49 4 4 4 15 6 3 15 6 2 1 9 9 78
50 15 20 25 25 20 15 20 25 20 15 15 15 230
51 4 9 9 4 16 9 25 9 1 9 9 9 113
52 20 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 295
53 12 25 25 16 16 12 4 25 25 20 16 9 205
54 16 20 20 16 25 25 20 25 25 25 25 25 267
55 15 15 10 15 15 15 10 10 15 10 25 25 180
56 1 25 25 15 12 2 25 9 15 1 4 15 149
57 20 25 25 1 25 25 1 25 25 25 23 4 226
58 15 25 9 1 25 25 4 25 9 25 16 1 180
59 9 25 25 12 25 9 1 25 1 16 16 9 173
60 3 25 20 16 25 16 1 25 1 25 25 25 207
61 6 9 6 2 2 2 4 9 1 4 4 1 50
62 4 4 9 10 5 15 6 4 5 4 1 10 71
63 25 25 20 12 25 25 6 15 12 20 25 12 222
64 12 16 8 2 10 12 5 10 1 16 15 12 119
65 16 12 16 4 9 16 4 25 4 8 9 12 135
66 4 9 4 1 1 1 4 4 1 1 4 4 38
67 4 9 9 9 1 1 1 4 9 16 9 16 88
68 9 9 16 9 4 9 4 9 9 16 16 16 126
69 16 16 16 25 1 12 15 15 1 5 15 15 152
70 15 25 16 4 25 12 16 16 16 25 16 16 202
71 16 16 16 12 20 8 16 15 8 12 16 12 167
72 25 25 25 16 29 6 16 16 25 12 25 12 228
73 4 12 16 8 16 6 9 16 1 4 4 10 106
74 16 16 25 20 25 9 16 15 12 4 25 8 191
75 20 25 25 4 16 8 16 16 4 2 4 16 156
76 15 8 6 5 9 4 20 12 8 3 16 6 112
77 8 16 20 15 20 1 12 25 25 3 25 20 190
78 25 25 25 25 16 9 10 9 25 9 4 9 191
79 25 25 20 3 25 6 9 15 16 6 15 16 181
80 15 25 25 10 16 12 16 25 25 16 16 16 217
81 2 4 4 6 4 9 16 9 4 16 4 16 94
82 16 16 16 16 20 20 20 16 16 16 16 16 204
83 25 16 25 4 16 16 16 16 6 16 9 6 171
84 15 16 9 25 25 25 16 9 16 25 25 25 231
85 9 9 12 12 9 6 12 8 9 9 9 9 113
86 12 16 12 16 9 9 16 16 9 9 12 9 145
87 12 20 16 16 20 16 20 25 20 16 12 12 205




88 3 3 3 1 25 25 25 25 1 25 25 25 186
89 15 25 25 15 4 4 25 9 9 9 25 25 190
90 6 4 4 2 25 4 4 25 25 25 4 25 153
91 9 3 9 2 4 5 1 1 6 9 6 9 64
92 16 16 16 12 16 12 9 16 9 12 16 9 159
93 9 16 9 2 12 9 4 16 4 9 9 9 108
94 20 16 20 1 9 12 2 9 1 9 16 16 131
95 20 12 16 12 20 15 20 25 9 16 15 15 195
96 16 12 12 12 12 16 9 12 12 16 12 12 153
97 3 6 4 12 3 4 6 12 8 6 4 12 80
98 9 12 6 8 9 12 6 12 2 6 4 25 111
99 2 1 3 2 3 1 1 2 3 1 3 2 24
100 20 12 20 9 20 15 15 15 12 16 9 16 179
Jumlah 1210 | 1510 | 1466 | 984 | 1381 | 1128 | 1237 | 1468 | 987 | 1207 | 1254 | 1231 | 15063
Iy 0,669 | 0,709 | 0,672 | 0,535 | 0,749 | 0,685 | 0,506 | 0,707 | 0,604 | 0,618 | 0,658 | 0,546
Tizbel 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195 | 0,195
Kesimpulan | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid
Keterangan:

: responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.




Correlations

e f jumlah
a Pearson Correlation 1 591 626" 13317 400" 502" 259" 327" 3217 1255% 367" 164 669"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,009 ,001 ,001 ,010 ,000 ,102 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
b Pearson Correlation 591 1 ,793* ,308*1 ,371* ,394* ,333*1 ,496* ,311* 267" ,430*1 110 ,709*4
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,001 ,000 ,002 ,007 ,000 278 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
c Pearson Correlation 626" ,793" 1 ,295* 312" ,336" ,294*4 ,539*4 ,310" 213* ,308" ,082 672"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 ,002 ,001 ,003 ,000 ,002 ,033 ,002 417 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
d Pearson Correlation ,331* ,308" ,295*4 1 ,254* ,195 ,361* ,130 ,395™ 134 ,345" ,388" 535"
Sig. (2-tailed) ,001 ,002 ,003 011 ,052 ,000 ,196 ,000 184 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
e Pearson Correlation 400" 3714 131241 ,254* 1 534 ,245* ,592*4 ,503* 554" ,500* 443" 749"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 011 ,000 014 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
f Pearson Correlation ,502* ,394* ,336" ,195 534" 1 ,340* ,550* 164 534" 472" 278" 16851
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,052 ,000 ,001 ,000 ,102 ,000 ,000 ,005 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
g Pearson Correlation 12594 13334 1294 13611 245 1340 1 2714 124 1043 375" 248* 506"
Sig. (2-tailed) ,009 ,001 ,003 ,000 014 ,001 ,006 219 ,668 ,000 013 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
h Pearson Correlation 327" 496" ,539"1 ,130 ,592*4 ,550* ,271* 1 ,356" 519" ,358" ,258" 707"
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,196 ,000 ,000 ,008 ,000 ,000 ,000 ,010 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
i Pearson Correlation ,32141 3114 ,310% ,395%1 ,503* 164 124 ,356*1 1 443" ,224* 4194 ,604*1
Sig. (2-tailed) ,001 ,002 ,002 ,000 ,000 ,102 219 ,000 ,000 ,025 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
i Pearson Correlation 1255+ 267" 213* 134 554" 534" ,043 519 443" 1 13134 453" 618
Sig. (2-tailed) ,010 ,007 ,033 184 ,000 ,000 ,668 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
k Pearson Correlation 13671 4301 13081 345" ,500* 472* 375" ,358* ,224* 1313 1 377 6581
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,025 ,002 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
1 Pearson Correlation 164 110 ,082 ,388" 443" 278" ,248* ,258*1 419* 14531 3771 1 5461
Sig. (2-tailed) ,102 278 417 ,000 ,000 ,005 013 ,010 ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
jumlah — Pearson Correlation 16691 1709 672" 535" 749" 685" 1506 7074 1604 1618 16581 546 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
,868 12

Kesimpulan: o > 0,8 (sangat tinggi)



Merek Migelas

Responden Atribut Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1
2 20 25 20 9 25 8 15 8 10 9 8 8 165
3 12 16 12 12 16 12 12 12 15 12 12 15 158
4 15 8 15 9 20 15 15 8 15 8 4 8 140
5 15 8 15 6 9 9 9 12 10 8 9 9 119
6 12 6 6 6 6 6 9 6 6 4 6 6 79
7 1 4 6 4 15 9 4 1 9 9 4 2 68
8 6 25 25 1 9 9 1 25 4 16 4 1 126
9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36
10 15 15 12 15 8 9 12 9 12 15 12 12 146
11 16 12 6 25 25 16 6 6 9 20 20 25 186
12 25 25 25 15 20 15 20 25 15 20 20 20 245
13 20 20 25 9 8 9 12 20 8 12 9 10 162
14 3 6 2 2 3 2 4 3 1 4 8 1 39
15 4 6 6 9 9 6 9 9 9 6 9 6 88
16
17
18 9 16 12 16 9 12 12 12 9 9 12 9 137
19 25 25 25 20 15 15 15 25 12 16 20 15 228
20 9 16 12 16 9 12 12 12 9 9 12 9 137
21 12 25 20 12 9 12 15 20 25 12 20 20 202
22 12 20 16 12 10 8 20 25 12 6 12 16 169
23 12 25 25 4 9 6 9 16 9 9 9 16 149
24 15 6 9 3 6 3 3 6 3 6 6 3 69
25 16 20 8 12 8 8 12 12 6 8 8 8 126
26
27 20 12 10 15 20 16 20 16 12 20 12 16 189
28 20 25 10 12 6 15 20 12 4 8 8 10 150
29 20 20 10 12 4 3 12 10 1 3 9 9 113
30 25 9 12 6 4 2 16 6 3 1 12 9 105
31 4 6 9 6 9 9 9 9 4 6 9 9 89
32 16 25 25 1 25 25 25 25 5 1 25 9 207
33 9 25 25 1 1 16 25 20 1 25 1 1 150
34 20 12 16 12 16 12 9 16 4 16 16 4 153
35 12 16 20 20 12 12 20 9 9 9 12 12 163
36 25 16 20 4 8 8 9 12 4 8 9 4 127
37 25 20 16 12 20 12 20 4 3 6 25 20 183
38 6 8 16 1 12 9 8 8 4 6 8 6 92
39 6 16 16 25 9 9 25 25 3 6 3 3 146
40 1 25 9 1 1 1 25 1 1 2 25 1 93
41 4 4 4 1 25 25 25 25 1 16 25 5 160
42 25 10 10 10 4 4 10 4 4 4 10 10 105
43 2 2 4 4 20 4 6 16 25 15 4 10 112
44 1 4 1 4 25 1 4 16 25 25 1 25 132
45 6 8 8 4 6 6 8 6 8 8 6 9 83




46

47 9 12 9 15 12 9 10 9 12 9 6 9 121
48 6 6 4 10 9 2 10 6 3 2 9 6 73
49 4 4 4 10 9 2 10 6 3 3 9 6 70
50 20 15 10 5 15 25 10 15 20 15 20 25 195
51 4 9 6 6 16 6 25 9 1 9 9 9 109
52 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 300
53 12 25 25 16 16 12 4 25 25 20 16 9 205
54 20 20 20 16 20 15 20 15 15 20 20 25 226
55 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 240
56 3 25 25 15 3 2 25 9 15 1 4 25 152
57 25 29 25 1 15 10 1 25 25 15 25 4 196
58 25 25 9 1 25 25 4 25 9 5 16 1 170
59 9 25 25 12 25 9 1 25 1 16 16 3 167
60 9 25 20 16 25 8 1 25 1 20 20 10 180
61 9 6 6 1 2 2 4 6 1 4 4 1 46
62 4 10 9 10 3 5 3 2 10 4 2 5 67
63 25 20 25 9 25 20 6 12 9 12 15 12 190
64 15 16 8 1 5 12 5 2 1 4 10 4 83
65 12 9 16 4 9 12 6 25 4 4 9 9 119
66 4 9 4 1 1 1 4 4 1 1 4 4 38
67 4 6 6 6 1 1 1 4 6 12 6 4 57
68 9 3 4 3 2 3 4 6 6 12 8 4 64
69 12 16 16 20 1 9 20 12 1 3 9 9 128
70 25 15 8 4 10 8 8 12 4 20 8 4 126
71 16 16 8 9 12 4 16 12 6 9 16 8 132
72 25 20 10 16 10 4 16 12 10 6 10 8 147
73 8 12 12 8 4 2 9 12 1 2 4 5 79
74 20 16 10 20 10 6 16 9 6 4 15 8 140
75 25 15 10 4 4 4 16 16 2 1 4 8 109
76 10 6 4 5 9 2 20 12 4 3 16 3 94
77 16 12 12 15 16 2 16 25 10 1 15 10 150
78 25 20 20 25 4 3 10 9 15 9 12 9 161
79 25 20 16 3 10 2 9 12 16 4 6 8 131
80 15 20 15 10 16 8 16 20 25 16 16 8 185
81 4 2 2 4 4 9 16 9 4 16 4 4 78
82 20 16 16 16 12 12 12 12 8 12 12 16 164
83 25 16 20 4 8 8 16 16 6 16 9 6 150
84 25 20 12 25 25 25 12 9 8 25 25 10 221
85 6 6 8 6 6 4 6 8 6 9 6 6 77
86 12 16 16 16 9 12 12 12 9 9 12 6 141
87 12 20 16 12 10 8 20 25 10 8 12 4 157
88 9 9 9 1 25 25 25 25 1 25 25 10 189
89 25 20 20 10 4 2 15 9 3 6 15 10 139
90 9 4 4 2 15 4 4 20 15 20 4 10 111
91 12 3 3 4 6 20 3 2 6 9 6 9 83
92 20 12 12 8 12 6 6 12 6 6 12 6 118
93 9 20 12 1 9 9 4 12 2 6 6 3 93
94 15 12 20 1 12 16 4 12 2 9 12 4 119




95

25 12 16 9 16 9 10 20 6 8 9 6 146
96 8 6 4 9 6 12 6 6 6 4 6 6 79
97 3 9 6 8 1 4 6 9 8 2 2 6 64
98 9 12 6 8 9 12 6 12 2 6 4 25 111
99 2 I 2 1 2 2 1 1 1 2 2 3 20
100 15 9 15 9 15 12 12 9 12 12 6 12 138
Jumlah 1284 | 1348 | 1211 | 867 | 1073 | 884 | 1092 | 1218 | 766 927 | 1040 | 864 [ 12574
Tyy 0,587 | 0,706 | 0,692 | 0,552 | 0,694 | 0,656 | 0,486 | 0,677 | 0,536 | 0,606 | 0,716 | 0,598
Tiabel 0202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202 | 0,202
Kesimpulan | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid
Keterangan:

: responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.




Correlations

b e f | jumlah

a Pearson Correlation 1 498" 468" 307" 269" ,308" 1189 247% 1180 165 426" 246" 587
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,008 ,002 ,066 016 ,081 110 ,000 ,016 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

b Pearson Correlation 1498 1 ,783" 13651 ,254* ,303* ,336* ,500* ,238* 212* A75* 1253* 706
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 013 ,003 ,001 ,000 ,020 ,040 ,000 013 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

c Pearson Correlation 468" 783 1 ,309* 275" ,313* ,264* 554" 274 1265 370 241* 1692
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,007 ,002 ,010 ,000 ,007 ,009 ,000 019 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

d Pearson Correlation ,307* ,365"1 ,309* 1 ,234* ,182 ,335* ,156 ,296* 221* ,315* 465" 552"
Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,002 ,022 077 ,001 ,130 ,004 ,031 ,002 ,000 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

e Pearson Correlation ,269*1 ,254* 2751 ,234* 1 ,614*1 157 ,510*] 378" 571 575 ,394*1 ,694*
Sig. (2-tailed) ,008 013 ,007 ,022 ,000 129 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

f Pearson Correlation ,308*4 ,303*4 313 ,182 614" 1 ,280*4 A7 ,183 498" ,551* ,318* 656"
Sig. (2-tailed) ,002 ,003 ,002 077 ,000 ,006 ,000 ,075 ,000 ,000 ,002 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

g Pearson Correlation 189 1336 264" 13354 157 ,280* 1 277" 041 ,088 387 297" 4861
Sig. (2-tailed) ,066 ,001 ,010 ,001 129 ,006 ,007 ,696 ,397 ,000 ,004 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

h Pearson Correlation 247* ,500* 554" 156 ,510% 417 277 1 ,329™ 451 406" 184 77
Sig. (2-tailed) ,016 ,000 ,000 ,130 ,000 ,000 ,007 ,001 ,000 ,000 075 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

i Pearson Correlation 180 ,238* 2744 1296 ,378" ,183 ,041 1329 1 435" 211* ,523*1 536
Sig. (2-tailed) ,081 ,020 ,007 ,004 ,000 075 ,696 ,001 ,000 ,040 ,000 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

i Pearson Correlation 165 212* 12651 221% 571 498" ,088 4514 435" 1 ,353* 135141 ,606*
Sig. (2-tailed) 110 ,040 ,009 ,031 ,000 ,000 ,397 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

k Pearson Correlation 4261 475" 13701 315" 575" ,551* 387" 4061 211* ,353*1 1 132141 716
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,040 ,000 ,002 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

1 Pearson Correlation 246" 1253+ 241% 465" 394" 318" 12971 184 ,523*1 13511 ,321* 1 ,598*
Sig. (2-tailed) ,016 013 ,019 ,000 ,000 ,002 ,004 075 ,000 ,000 ,002 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

jumlah  Pearson Correlation 5871 1706 692" 552" 694" 1656 4861 677 536 1606 716 ,598*1 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
,858 12

Kesimpulan: o > 0,8 (sangat tinggi)



Merek ABC Mi Cup

Responden Atribut Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1 12 12 9 9 6 3 3 6 9 6 3 6 84

2 4 25 8 6 15 8 20 16 10 6 4 16 138

3 12 16 12 12 8 12 12 8 10 12 12 15 141

4 15 8 15 9 20 15 15 8 15 8 4 8 140
- [ AT VEBICIIYIVAVEEEE. 3

6 9 12 9 6 12 12 9 6 6 4 6 6 97

7 1 4 6 1 9 9 8 2 6 9 6 4 65

8 10 25 25 1 9 9 1 15 4 12 4 1 116

9 2 1 2 1 2 2 2 2 1 1 1 1 18

10 15 15 8 15 12 9 8 9 12 15 12 12 142

11 16 9 4 25 25 16 9 8 9 20 16 25 182

12 20 25 25 15 20 20 20 20 15 20 20 25 245

13 10 20 25 9 8 15 12 20 8 8 9 15 159
INEEN A e ——, - e Y

15 2 6 6 9 6 3 6 9 9 3 9 3 71

16 9 12 6 6 12 2 12 8 6 2 4 3 82
I G S e ce—— o b

18 9 16 12 16 9 9 16 16 9 9 12 9 142

19 20 25 20 20 15 15 20 25 12 12 20 20 224

20 9 16 12 16 9 9 16 16 9 9 12 9 142

21 9 10 15 6 9 12 15 20 20 12 20 25 173

22 12 20 16 12 10 12 20 25 12 6 12 12 169

23 12 25 25 4 9 9 9 16 6 9 9 12 145
IREE R DTS G . U G,

25 12 20 12 12 12 8 9 16 6 8 8 8 131

26 15 10 15 6 6 15 12 10 12 10 6 15 132

27 20 20 10 15 20 16 20 16 12 20 12 16 197

28

29 16 25 i 12 12 9 12 15 1 3 9 9 138

30 10 12 16 6 10 4 16 8 3 1 12 12 110

31 6 6 9 4 9 9 9 9 4 6 9 9 89

32 16 25 25 1 25 25 25 25 5 1 25 9 207

33 9 25 25 1 1 16 25 15 1 15 1 1 135

34 16 16 16 12 16 16 12 16 4 16 16 4 160

35 16 12 12 15 16 12 20 12 12 9 9 9 154

36 15 16 20 4 8 8 9 8 4 8 9 4 113




52 15 25 25 25 15 20 25 15 25 25 25 25 265
53 12 25 25 16 16 12 4 25 20 20 16 9 200
54 16 20 20 16 20 15 20 20 20 20 20 25 232
55 25 25 25 25 25 25 25 %S 25 25 25 25 300
56 1 25 25 15 15 2 25 3 15 1 4 5 136
57 15 29 25 1 25 25 1 25 25 20 25 4 216
58 15 25 9 1 25 25 4 25 9 5 16 1 160
59 6 25 25 12 25 9 1 20 1 16 16 9 165
60 3 25 20 16 25 12 1 20 1 10 20 20 173
61

62 4 2 2 2 1 5 15 6 10 4 2 5 58
63 25 20 25 9 25 20 6 12 9 12 15 12 190
64 12 20 8 2 5 20 20 8 1 8 10 3 117
65 12 9 16 4 9 16 8 25 4 6 9 6 124
66 4 9 4 1 1 1 4 4 1 1 4 4 38
67 4 9 9 9 1 1 1 4 3 - 9 16 70
68 9 9 12 9 4 9 4 9 6 4 16 16 107
69

70 15 25 12 4 20 16 16 8 4 5 16 16 157
71 12 16 8 9 20 10 16 9 6 6 16 12 140
72 20 25 15 16 15 8 16 8 10 6 15 12 166
73 4 12 12 8 12 8 9 8 1 2 4 10 90
74 12 16 15 20 20 12 16 6 9 4 15 12 157
75 10 25 20 4 16 8 16 16 2 1 4 16 138
76 15 8 6 5 9 4 20 6 4 2 16 6 101
77 4 16 20 15 20 2 12 15 15 1 15 25 160
78 25 25 25 25 12 15 10 9 20 9 16 9 200
79 15 25 16 3 29 8 9 9 16 4 9 20 159
80 15 25 20 10 16 16 16 20 25 16 16 16 211
81 2 4 2 4 4 9 16 9 4 4 4 16 78
82 16 16 16 16 12 12 20 16 8 8 12 16 168
83 15 16 20 4 8 8 16 4 6 8 9 6 120
84 15 16 9 25 25 25 16 9 12 25 25 25 227
85 3 6 12 9 6 4 6 8 3 9 9 9 84
86 12 16 16 16 9 9 16 16 9 9 8 9 145
87 12 20 16 12 10 12 20 25 10 8 12 12 169
88 3 3 3 1 25 25 25 25 1 10 20 25 166
89 15 20 20 15 4 4 25 6 3 3 25 25 165
90 3 4 4 2 25 4 4 15 15 15 4 25 120
91 9 9 9 4 4 15 3 2 6 6 4 6 77
92 12 16 12 12 16 12 9 12 9 9 16 9 144
93 9 16 12 1 9 9 4 16 4 9 9 9 107
94 20 12 20 1 9 16 2 9 1 9 16 12 127




95 0 | 12 [ 16 ] 6 | 8 | 9 [ 20 [ 20 [ 3 [ 4 [ 6 | 12 [ 126
9% 4 | 6 | 8 | 9 | 6 | 121 9 | 9 | 12 12 ] 9 | 6 | 102
I e[| SO —
98 6 | 4 | 6 | 8 | 6 | 8 | 6 | 8 | 2 | 6 | 4 | 25 | 89
99 2 1 1 3 I I I 3 | 2 1 3 2 21
100 5 | 9 [ 15 | 9 | 15 | 12 | 12 | 9 | 12 [ 12 | 9 | 12 | 14l
Jumlah | 921 | 1295 | 1169 | 780 | 1107 | 948 | 1058 | 1082 | 737 | 758 | 964 | 1028 | 11847
» 0,678 | 0,664 | 0,639 | 0,627 | 0,674 | 0,703 | 0,444 | 0,656 | 0,604 | 0,651 | 0.692 | 0,546
fwe | 0213 [ 0213 | 0213 | 0213 | 0,213 | 0,213 | 0213 | 0213 | 0213 | 0,213 | 0213 | 0213
Kesimpulan | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid | valid

Keterangan:

_ : responden tidak mengenal merek tersebut pada kuesioner untuk uji brand awareness.



Correlations

a b e f jumlah

a Pearson Correlation 1 541 ,551* 1492 ,320"4 ,559*4 ,232* ,266* ,332*% ,343 ,409* 141 678"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,033 014 ,002 ,001 ,000 199 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

b Pearson Correlation 541 1 , 756" ,356*1 ,322*1 , 351" ,282*1 ,415*1 ,248* 223 424> ,031 ,664*|
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,003 ,001 ,009 ,000 ,022 ,040 ,000 778 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

c Pearson Correlation 5511 ,756* 1 ,333* ,231* L3574 174 425 ,287* ,257* ,357* ,059 ,639*1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,033 ,001 110 ,000 ,008 ,017 ,001 ,589 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

d Pearson Correlation 4924 ,356*| ,333% 1 ,297 ,224* ,262* ,165 445 420" ,379* 402 627
Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,002 ,006 ,039 ,015 132 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

e Pearson Correlation ,320"1 ,322% ,231* ,297* 1 ,533* ,102 ,502* 422 458 422* AT5* ,674*
Sig. (2-tailed) ,003 ,003 ,033 ,006 ,000 ,355 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

f Pearson Correlation ,559*1 ,351* ,357*1 ,224* ,533*1 1 ,290*1 ,549*1 A2554 ,489*1 ,523* 247* ,703*
Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,001 ,039 ,000 ,007 ,000 ,018 ,000 ,000 ,023 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

g Pearson Correlation ,232* ,282%| 174 ,262* ,102 ,290* 1 ,201 ,104 ,035 ,353* 271* 444%
Sig. (2-tailed) ,033 ,009 110 ,015 ,355 ,007 ,065 ,346 747 ,001 ,012 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

h Pearson Correlation ,266* 415% 4251 ,165 ,502*1 5491 ,201 1 ,336™ 410 ,376* ,319* ,656™1]
Sig. (2-tailed) 014 ,000 ,000 132 ,000 ,000 ,065 ,002 ,000 ,000 ,003 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

i Pearson Correlation ,332% ,248* ,287*4 4454 4224 ,255* 104 ,336™1 1 611 ,240* ,366*1 ,604*|
Sig. (2-tailed) ,002 ,022 ,008 ,000 ,000 ,018 ,346 ,002 ,000 ,027 ,001 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

i Pearson Correlation ,343* ,223* ,257* 420" 458" 4891 ,035 410 611 1 ,370* AT ,651*"|
Sig. (2-tailed) ,001 ,040 ,017 ,000 ,000 ,000 747 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

k Pearson Correlation ,409* 424% ,357* ,379* 422+ ,523*4 ,353*4 ,376* ,240* ,370* 1 ,399* ,692*|
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,027 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

[ Pearson Correlation 141 ,031 ,059 402+ 475" 247* 271* ,319*4 ,366™ 417 ,399* 1 ,546*"|
Sig. (2-tailed) ,199 778 ,589 ,000 ,000 ,023 012 ,003 ,001 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

jumlah ~ Pearson Correlation ,678* ,664* ,639*4 ,627*4 6744 ,703*4 444*4 ,656*4 ,604*4 ,651* ,692* 546 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85 85

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
,861 12

Kesimpulan: o > 0,8 (sangat tinggi)



Proxscal

Common Space

Final Coordinates

Dimension 2

Dimension
1 2
Pop_Mie 727 020
Migelas -,397 310
ABC -,329 -,330
Object Points
Common Space
0.4—
D
0.2
0.0
0.2

Pop



Lampiran 6

Tingkat Keterlibatan pada Program Brand Activation

Responden No 3 No 4 No 5 No 6 No 7 Skor
Mengetahui Frekuensi Peran Responden Mencari Informasi | Mencari Informasi
Mengikuti Program Kompetisi Pop Mie

1 T 0
2 Y 1 Team basket T T 5
3 Y 1 Team basket Y T 6
4 Y 1 Team supporter N T 4
5 Y 1 Team supporter Y Y 5
6 N7 1 Penonton umum T T 2
7 Y 0 0
8 T 0
9 T 0
10 W 1 Team talent Y T 5
11 Dy 1 Team supporter T T 4
12 N 1 Penonton umum Y T 3
13 el 2 Team talent Y Y 7
14 Y 0 0
15 T 0
16 Y 0
17 T 0
18 Y 1 Team basket T T 5
19 Y 1 Team supporter Y Y 5
20 Y 1 Team basket T T 5
21 Y 0 \ 0
22 Y 0 \ \ \ 0
23 H I 6
24 T \ \ 0
25 % 5
26 Y \ | \ 0
27 Y 8
28 Y \ 0
29 Y | 0
30 T | 0
31 Y 1 3
32 Y 0 [ | 0
33 Y 0 y | 0
34 Y 0 y | 0
35 Y 0 y | 0
36 Y 1 4
37 Y 0 0
38 T \ 0
39 T \ 0
40 Y \ 0
41 Y \ 0
42 Y \ 0
43 Y \ 0
Y \ 0
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Total 33 1

Keterangan:
- : pertanyaan dihentikan atau dilanjutkan ke pertanyaan nomor 8 karena responden menjawab “TIDAK” pada

pertanyaan nomor 3 atau menjawab “TIDAK PERNAH” pada pertanyaan nomor 4.



