
BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN

Setelah melakukan serangkaian proses penelitian dari pengolahan data

hingga analisis data, peneliti dapat menarik kesimpulan terkait hasil data yang

diperoleh untuk menjawab “Adakah pengaruh terpaan Soompi.com terhadap

komunitas Jogja Kpop Family”. Penelitian ini memuat kesimpulan sebagai

berikut:

1. Hipotesa yang menyatakan bahwa ada pengaruh terpaan Soompi.com terhadap

Komunitas Jogja Kpop Family terbukti. Hasil hipotesa mengacu pada hasil

hitungan regresi sederhana dimana hasilnya memiliki nilai signifikansi 0,000

< 0,05 yang berarti nilai sig<α atau signifikan artinya mampu mengontrol

hubungan antara variabel X dan variabel Y. Berdasar pada uji t juga dapat

disimpulkan bahwa hasil t hitung > t tabel (4,534 > 2,001), maka Ho ditolak

dan Ha diterima.

2. Besarnya pengaruh terpaan Soompi.com terhadap sikap Komunitas Jogja

Kpop Family sebesar 25,8%. Dengan kata lain sebesar 74,2% sikap

Komunitas Jogja Kpop Family ditentukan oleh faktor-faktor lain diluar faktor

terpaan Soompi.com, misalnya faktor individu dan faktor sosial, dimana faktor

individu yang dimaksud antara lain selective attention, selective perception,

dan selective retention dan faktor sosial berupa lingkungan.

 

 



3. Sikap Komunitas Jogja Kpop Family diukur melalui tiga komponen yaitu

kognitif, afektif, dan konatif. Dari komponen kognitif dapat diketahui bahwa

tingkat pengetahuan masyarakat terhadap terpaan Soompi.com tinggi sebesar

65,6%. Sedangkan pada komponen afektif tingkat kesenangan terhadap media

online Soompi.com adalah sedang sebesar 72,1% dan pada komponen konatif

kecenderungannya untuk berperilaku dan hasil yang diperoleh tergolong pada

kategori sedang sebesar 67,2%. Berdasarkan hasil dari ketiga komponen

tersebut dapat disimpulkan bahwa Komunitas Jogja Kpop Family tersebut

menerima secara positif.

4. Terpaan media online Soompi.com terhadap sikap Komunitas Jogja Kpop

Family termasuk dalam kategori rendah. Hal tersebut dapat dilihat dari total

keseluruhan responden dalam menjawab tiga indikator yaitu frekuensi yang

diperoleh dalam mengakses media Soompi.com, intensitas responden

mengakses berita di media Soompi.com dan ketertarikan untuk mengakses

tiap berita tentang Pop Korea di media Soompi.com,sehingga setelah dihitung

dan dikategorikan dari hasil ketiga indikator tersebut hasilnya berada pada

kategori rendah.

B. SARAN

Berdasarkan kesimpulan yang telah dipaparkan, maka peneliti akan

memberikan beberapa saran terkait penelitian sejenis. Semoga saran yang

disampaikan dapat membantu dan memberikan manfaat bagi penelitian

selanjutnya. Berikut ini adalah beberapa saran mengacu pada penelitian yang telah

dilakukan:

 

 



1. Sebagai usaha untuk memperoleh gambaran lebih lengkap tentang pengaruh

terpaan Soompi.com terhadap sikap, penelitian selanjutnya disarankan untuk

melakukan penelitian yang mengarah pada penelitian perbandingan sikap,

contoh membandingkan sikap antara Komunitas Jogja Kpop Family dan

masyarakat diluar penggemar Kpop agar hasil analisis lebih lengkap dan

akurat.

2. Pada penelitian selanjutnya bisa dilakukan dengan menggunakan metodologi

penelitian lebih dari satu, misalnya menggunakan wawancara agar hasil

penelitian yang didapatkan bisa lebih mendalam.
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KUESIONER

Kepada YTH.

Sodara/i

Di tempat.

Perkenalkan, saya Valerie Katya Poriskova mahasiswi Universitas Atma

Jaya Yogyakarta yang sedang menyelesaikan tugas akhir (skripsi). Skripsi saya

mengenai Pengaruh Terpaan Soompi.Com Terhadap Sikap Komunitas Jogja

Kpop Family Tentang Budaya Pop Korea. Untuk kepentingan tersebut, maka

saya mohon Anda berkenan meluangkan waktunya untuk menjawab beberapa

pertanyaan berikut. Atas kerja sama Anda, diucapkan terima kasih.

DATA RESPONDEN

1. Nama :

2. Usia :

3. Jenis Kelamin : L/P (coret yang tidak perlu)

4. Pekerjaan :

 

 



Silahkan menjawab pertanyaan di bawah ini sesuai dengan pendapat Anda

dengan memberi tanda silang (X) pada salah satu jawaban yang tersedia di

bawah ini:

1. Apakah Anda pernah mengakses media Soompi.com?

a. Pernah b. Tidak

Jika pernah maka lanjutkan ke pertanyaan selanjutnya dan jika tidak maka

tidak perlu dilanjutkan.

2. Seberapa sering Anda mengakses media Soompi.com dalam satu minggu?

a. Kadang-kadang c. Selalu

b. Sering

3. Berapa banyak berita yang Anda akses dalam seminggu?

a. <3 berita c.>6 berita

b. 3-5 berita

4. Apakah Anda tertarik mengakses setiap berita tentang budaya Pop Korea di

Soompi.com?

a. Tidak tertarik c. Tertarik

b. Cukup tertarik

 

 



Selanjutnya silahkan Anda menjawab dengan mengisi tanda centang ( )

pada salah satu kolom benar dan salah di bawah ini:

NO. PERNYATAAN

I. Komponen Kognitif (komponen yang berhubungan dengan

tingkat pengetahuan)

Benar Salah

5. SHINee Minho akan memainkan peran utama dalam film

drama“ To The Beautiful You” yang merupakan adaptasi dari

manga Jepang.

6. Kim Jaejoong berhasil menduduki nomor satu pada daftar K-

Pop Cina di situs portal Cina.

7. T-Shirt yang menampilkan karikatur dari anggota T-ara akan

dijual di online C-shop and G-Market T-ara’s Star Shop.

8. Girlsband Wonder Girls akan merilis album baru berjudul

“Wonder Party” dengan lagu “Like This”.

9. Park Shin Hye akan bermain film dan memainkan peran sebagai

seorang mahasiswa sekolah seni.

10. Sooyoung Girls Generation dipilih sebagai MC baru untuk SBS

pada acara “Starz Night”.

 

 



Jawablah pertanyaan di bawah ini dengan memberi tanda centang ( ) pada

salah satu kolom sangat setuju (SS), setuju (S), tidak setuju (TS), sangat

tidak setuju (STS):

NO. PERNYATAAN

II. Komponen Afektif (komponen yang

berkaitan dengan emosional atau perasaan)

SS S TS STS

11. Setelah mengakses Soompi.com saya senang

dengan Budaya Pop Korea

12. Setelah mengakses Soompi.com saya suka

dengan fashion Korea

13. Setelah mengakses Soompi.com saya suka

melihat aksesoris Korea

14. Setelah mengakses Soompi.com saya gembira

jika boyband atau girlband Korea datang ke

Indonesia

15. Setelah mengakses Soompi.com saya suka

untuk mengikuti musik Korea

16. Setelah mengakses Soompi.com saya suka

untuk mengikuti film drama Korea

 

 



Jawablah pertanyaan di bawah ini dengan memberi tanda centang ( ) pada

salah satu kolom sangat setuju (SS), setuju (S), tidak setuju (TS), sangat

tidak setuju (STS):

NO. PERNYATAAN

III. Komponen Konatif (komponen yang

berkaitan dengan aksi atau tindakan)

SS S TS STS

17. Setelah mengakses Soompi.com saya datang

bersama teman untuk mengikuti setiap ada

acara yang berhubungan dengan Korea

18. Setelah mengakses Soompi.com saya

bergabung kedalam komunitas pecinta Korea

19. Setelah mengakses Soompi.com saya datang

bersama teman untuk datang ke konser salah

satu boyband atau girlband Korea yang berkunjung

ke Indonesia

20. Setelah mengakses Soompi.com saya mengikuti

gaya berpenampilan style Korea

21. Setelah mengakses Soompi.com saya membeli

album dari salah satu boyband atau girlband Korea

22. Setelah mengakses Soompi.com saya membeli

aksesoris Korea

23. Setelah mengakses Soompi.com saya

 

 



mengoleksi pernak-pernik Korea

Jawablah pertanyaan di bawah ini dengan memberi tanda centang ( ) pada

salah satu kolom sangat setuju (SS), setuju (S), tidak setuju (TS), sangat

tidak setuju (STS):

NO. PERNYATAAN

IV. Faktor yang mempengaruhi (faktor

individu)

SS S TS STS

Selective Attention

24. Pemberitaan tentang budaya Pop Korea yang

berada pada situs Soompi.com sesuai dengan

minat dan pendapat saya mengenai budaya Pop

Korea

25. Saya berminat mengakses situs Soompi.com

sesuai dengan minat dan pendapat saya tentang

budaya Pop Korea

Selective Perception

26. Saya mencari sumber lain untuk memperkuat

informasi saya tentang budaya Pop Korea

Selective Retention

27. Saya mengakses situs Soompi.com dan

mengingat setiap berita tersebut karena saya

 

 



membutuhkan dan menggunakan berita

tersebut sebagai bahan untuk menambah

pengetahuan dalam komunitas yang saya ikuti

V. Faktor yang mempengaruhi (faktor sosial)

Lingkungan

28. Saya mengakses situs Soompi.com karena

mengetahui dari anggota komunitas Jogja

Korea Family

 

 



Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.683 3

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

4.70 .700 .609 .460

4.87 .947 .590 .461

3.90 1.541 .403 .728

Terpaan1

Terpaan2

Terpaan3

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

 

 



Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.721 6

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

8.83 2.075 .389 .701

8.93 1.926 .412 .697

8.90 1.748 .624 .628

8.80 2.028 .504 .673

8.93 1.926 .412 .697

8.93 1.926 .412 .697

Kognitif1

Kognitif2

Kognitif3

Kognitif4

Kognitif5

Kognitif6

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

 

 



Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.806 6

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

14.67 4.920 .494 .790

14.50 4.190 .697 .743

14.87 4.051 .678 .747

14.37 4.654 .544 .780

14.17 4.695 .578 .773

14.27 5.099 .396 .810

Afektif1

Afektif2

Afektif3

Afektif4

Afektif5

Afektif6

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

 

 



Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.807 7

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

15.17 9.730 .497 .790

15.03 8.861 .592 .773

15.07 8.616 .595 .772

15.00 10.345 .432 .801

15.23 9.289 .459 .798

15.50 8.534 .599 .772

15.40 8.662 .634 .765

Konatif1

Konatif2

Konatif3

Konatif4

Konatif5

Konatif6

Konatif7

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

 

 



Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a.

Reliability Statistics

.718 4

Cronbach's
Alpha N of Items

Item-Total Statistics

9.30 1.459 .632 .577

9.37 1.826 .501 .668

9.23 1.495 .538 .636

9.60 1.628 .392 .733

Individu1

Individu2

Individu3

Individu4

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

 

 



Frequency Table

usia

19 31.1 31.1 31.1

38 62.3 62.3 93.4

4 6.6 6.6 100.0

61 100.0 100.0

<20

20-25

>26

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

jenis_kelamin

18 29.5 29.5 29.5

43 70.5 70.5 100.0

61 100.0 100.0

laki-laki

perempuan

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

pekerjaan

9 14.8 14.8 14.8

43 70.5 70.5 85.2

5 8.2 8.2 93.4

4 6.6 6.6 100.0

61 100.0 100.0

Pelajar

Mahasiswa

Swasta

karyawan

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Mengakses

61 100.0 100.0 100.0pernahValid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Terpaan

Frekuensi

21 34.4 34.4 34.4

27 44.3 44.3 78.7

13 21.3 21.3 100.0

61 100.0 100.0

Kadang-kadang

Sering

Selalu

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Intensitas

23 37.7 37.7 37.7

29 47.5 47.5 85.2

9 14.8 14.8 100.0

61 100.0 100.0

<3 berita

3-5 berita

>6 berita

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Ketertarikan

15 24.6 24.6 24.6

15 24.6 24.6 49.2

31 50.8 50.8 100.0

61 100.0 100.0

Tidak tertarik

Cukup tertarik

Tertarik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Terpaan

30 49.2 49.2 49.2

18 29.5 29.5 78.7

13 21.3 21.3 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Kognitif

Kognitif1

9 14.8 14.8 14.8

52 85.2 85.2 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif2

14 23.0 23.0 23.0

47 77.0 77.0 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif3

13 21.3 21.3 21.3

48 78.7 78.7 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif4

6 9.8 9.8 9.8

55 90.2 90.2 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif5

15 24.6 24.6 24.6

46 75.4 75.4 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif6

20 32.8 32.8 32.8

41 67.2 67.2 100.0

61 100.0 100.0

salah

benar

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Kognitif

2 3.3 3.3 3.3

19 31.1 31.1 34.4

40 65.6 65.6 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Afektif

Afektif1

23 37.7 37.7 37.7

34 55.7 55.7 93.4

4 6.6 6.6 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Afektif2

22 36.1 36.1 36.1

32 52.5 52.5 88.5

7 11.5 11.5 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Afektif3

2 3.3 3.3 3.3

33 54.1 54.1 57.4

22 36.1 36.1 93.4

4 6.6 6.6 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Afektif4

2 3.3 3.3 3.3

10 16.4 16.4 19.7

37 60.7 60.7 80.3

12 19.7 19.7 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Afektif5

8 13.1 13.1 13.1

33 54.1 54.1 67.2

20 32.8 32.8 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Konatif

Afektif6

1 1.6 1.6 1.6

13 21.3 21.3 23.0

35 57.4 57.4 80.3

12 19.7 19.7 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Afektif

3 4.9 4.9 4.9

44 72.1 72.1 77.0

14 23.0 23.0 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif1

2 3.3 3.3 3.3

32 52.5 52.5 55.7

23 37.7 37.7 93.4

4 6.6 6.6 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif2

3 4.9 4.9 4.9

26 42.6 42.6 47.5

24 39.3 39.3 86.9

8 13.1 13.1 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif3

4 6.6 6.6 6.6

28 45.9 45.9 52.5

22 36.1 36.1 88.5

7 11.5 11.5 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Konatif4

2 3.3 3.3 3.3

24 39.3 39.3 42.6

33 54.1 54.1 96.7

2 3.3 3.3 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif5

3 4.9 4.9 4.9

31 50.8 50.8 55.7

19 31.1 31.1 86.9

8 13.1 13.1 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif6

9 14.8 14.8 14.8

28 45.9 45.9 60.7

22 36.1 36.1 96.7

2 3.3 3.3 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif7

8 13.1 13.1 13.1

33 54.1 54.1 67.2

18 29.5 29.5 96.7

2 3.3 3.3 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Konatif

15 24.6 24.6 24.6

41 67.2 67.2 91.8

5 8.2 8.2 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Faktor Individu

Individu1

10 16.4 16.4 16.4

34 55.7 55.7 72.1

17 27.9 27.9 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Individu2

8 13.1 13.1 13.1

38 62.3 62.3 75.4

15 24.6 24.6 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Individu3

2 3.3 3.3 3.3

30 49.2 49.2 52.5

29 47.5 47.5 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Individu4

16 26.2 26.2 26.2

34 55.7 55.7 82.0

11 18.0 18.0 100.0

61 100.0 100.0

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Faktor Individu

1 1.6 1.6 1.6

29 47.5 47.5 49.2

31 50.8 50.8 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Frequency Table Faktor Lingkungan

Lingkungan

3 4.9 4.9 4.9

17 27.9 27.9 32.8

31 50.8 50.8 83.6

10 16.4 16.4 100.0

61 100.0 100.0

STS

TS

S

SS

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Faktor Lingkungan

17 27.9 27.9 27.9

33 54.1 54.1 82.0

11 18.0 18.0 100.0

61 100.0 100.0

Rendah

Sedang

Tinggi

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

 



Partial Corr

Correlations

1.000 .508 .199 .301

. .000 .125 .018

0 59 59 59

.508 1.000 .372 .423

.000 . .003 .001

59 0 59 59

.199 .372 1.000 .206

.125 .003 . .111

59 59 0 59

.301 .423 .206 1.000

.018 .001 .111 .

59 59 59 0

1.000 .421

. .001

0 57

.421 1.000

.001 .

57 0

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Correlation

Significance (2-tailed)

df

Terpaan (X)

Sikap Komuniatas
Jogja Kpop Family (Y)

Faktor Individu

Faktor Lingkungan

Terpaan (X)

Sikap Komuniatas
Jogja Kpop Family (Y)

Control Variables
-none-a

Faktor Individu &
Faktor Lingkungan

Terpaan (X)

Sikap
Komuniatas
Jogja Kpop
Family (Y)

Faktor
Individu

Faktor
Lingkungan

Cells contain zero-order (Pearson) correlations.a.

 

 



Regression

Variables Entered/Removedb

Terpaan
(X)

a . Enter

Model
1

Variables
Entered

Variables
Removed Method

All requested variables entered.a.

Dependent Variable: Sikap Komuniatas
Jogja Kpop Family (Y)

b.

Model Summary

.508a .258 .246 5.140

Model
1

R R Square
Adjusted
R Square

Std. Error of
the Estimate

Predictors: (Constant), Terpaan (X)a.

ANOVAb

543.206 1 543.206 20.561 .000a

1558.729 59 26.419

2101.934 60

Regression

Residual

Total

Model
1

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Terpaan (X)a.

Dependent Variable: Sikap Komuniatas Jogja Kpop Family (Y)b.

Coefficientsa

35.128 2.268 15.491 .000

1.667 .368 .508 4.534 .000

(Constant)

Terpaan (X)

Model
1

B Std. Error

Unstandardized
Coefficients

Beta

Standardized
Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Sikap Komuniatas Jogja Kpop Family (Y)a.

 

 


