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BAB IV

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Penelitian ini merupakan penelitian mengenai kebutuhan khalayak

tentang Korean Pop dengan membaca media massa cetak. Peneliti ingin

meneliti kebutuhan-kebutuhan khalayak yang terdiri dari kebutuhn

kognitif, afektif, integratif personal, integratif sosial dan eskapis yang

dibutuhkan oleh siswi SMA Stella Duce 1 Yogyakarta saat membaca

media massa cetak yang khusus membahas tentang Korean Pop.

Responden yang berjumlah 85 siswi adalah siswi SMA Stella Duce

1 Yogyakarta dengan tahun angkatan 2010/2011 dan 2011/2012 yang

membaca media massa cetak berupa tabloid atau majalah yang khusus

membahas tentang Korean Pop. Alasan memilih populasi ini seperti

dijelaskan di Bab I yaitu sebagian besar penggemar Korean Pop adalah

remaja dan anak muda terutama remaja putri yang menyukai Korean Pop

dari boys dan girls band, musik, gaya fashion.

Melihat hasil penelitian di atas dapat disimpulkan secara umum

bahwa responden memiliki kebutuhan-kebutuhan yaitu kebutuhan

kognitif, kebutuhan afektif dan kebutuhan integratif sosial ketika membaca

media massa cetak, majalah atau tabloid yang khusus membahas Korean

Pop dan dengan membaca media kebutuhan responden terpenuhi.

Responden ingin memenuhi kebutuhan mereka akan informasi tentang
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Korean Pop, pengalaman yang menyenangkan tentang Korean Pop dan

kebutuhan akan kontak dengan orang-orang dengan Korean Pop sebagai

alat kontak.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijabarkan pada bab-bab

sebelumnya, maka peneliti merangkum kesimpulan dari penelitian ini

sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil jawaban dari responden, siswi SMA Stella Duce 1

membutuhkan kebutuhan kognitif, afektif dan integratif sosial.

Sedangkan yang tidak membutuhkan kebutuhan terlihat pada

kebutuhan integratif personal dan kebutuhan eskapis dimana masing-

masing memiliki mayoritas responden yang menyatakan tidak

membutuhkan kebutuhan tersebut.

2. Berdasarkan tabulasi silang karakteristik responden didapatkan hasil

yang menyatakan bahwa kebutuhan responden masing-masing

mempunyai perbedaan. Kebutuhan khalayak berdasarkan usia,

angkatan dan cara mendapatkan media terjadi pada kebutuhan kognitif,

afektif dan integratif sosial.

3. Tidak terdapat perbedaan dalam hal kebutuhan khalayak yang

dibutuhkan oleh responden yaitu kebutuhan kognitif, afektif, integratif

personal, integratif sosial dan eskapis. Sehingga dari masing-masing

kebutuhan dinyatakan tidak ada perbedaan.

4. Kemudian, dari hasil pengolahan data penelitian yang dibahas pada

bab sebelumnya dapat disimpulkan bahwa pada penelitian ini terdapat
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kebutuhan siswi tentang Korean pop ketika membaca media massa

cetak yang khusus membahas tentang Korean Pop.

B. SARAN

Berdasarkan kesimpulan penelitian di atas, dapat diberikan beberapa saran

yang mungkin bermanfaat bagi penelitian sejenis, antara lain:

1. Tema penelitian ini meneliti tentang kebutuhan khalayak yang

membaca media, maka masih terdapat peluang untuk menggalinya

kembali. Dapat dilaksanakan penelitian yang lebih spesifik pada salah

satu media yang paling diminati dan dapat juga dilaksanakan dengan

penelitian kualitatif untuk lebih mendalami penelitian tentang

kepuasan akan membaca media.

2. Bagi penelitian berikutnya yang membahas Korean Pop pada media

massa, dapat melakukan penelitian akan nilai-nilai dalam berita-berita

di media massa tersebut yang mempengaruhi masyarakat atau

menelaah sikap dna perilaku dari masyarakat terhadap isi berita

tentang Korean Pop pada media massa.

3. Peneliti menyarankan untuk penelitian sejenis ini dapat ditambahkan

kepuasan responden akan kebutuhan yang dibutuhkan masyarakat dan

membandingkan kebutuhan dua kelompok yang berbeda, sehingga

mungkin bisa diperoleh hasil yang berbeda dari dua kelompok

tersebut.
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