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BAB IV 

PENUTUP 

1. KESIMPULAN 

I-Radio telah berhasil dalam proses mencitrakan merek. Melalui 

audience yang dapat mengidentifikasi dirinya dengan I-Radio 

menunjukkan bahwa branding dari I-Radio berhasil dijalankan. PT Radio 

Permata Swaranusa (I-Radio Jogja) telah berhasil melakukan branding 

untuk mencitrakan I-Radio sebagai radio yang Indonesia. I-Radio 

menyusun sebuah situasi yang dicitrakan melalui program programnya 

untuk mempengaruhi self image dari audiencenya.. I-Radio telah berhasil 

mempengaruhi self image dari audience melalui situasi atau strategi 

branding yang dibuat. Beberapa saluran yang digunakan I-Radio dalam 

melakukan proses pencitraan mereka ini adalah melalui Social media, 

program program on air, dan Event event off air. Ketiga saluran tersebut 

dipakai untuk mencitrakan I-Radio sebagai radio yang Indonesia melalui 

pemilihan musik, bintang tamu, dan bahasa yang digunakan. Melalui 

musik musik dan bintang tamu yang hanya merupakan anak negeri sendiri 

(Indonesia) dapat semakin menguatkan citra dari I-Radio sebagai radio 

Indonesia. Audience dapat mengidentifikasikan dirinya dengan brand dan 

menerima identitas indonesia sebagai self image mereka. Melaui  brand 

equity dapat dilihat bagaiamana audience  mengidentifikasi dirinya dengan 

I-Radio.  
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Konsep self image dengan situational self image dapat digunakan untuk 

melihat proses pencitraan merek yang dilakukan. Melalui situasional self 

image dapat dilihat indonesia sebagai sebuah situasi yang dibuat oleh i-

radio untuk menjadi dasar dari branding yang akan dilakukan. Situasi 

tersebut ditangkap oleh audience dan mempengaruhi self image dari para 

audience. Actual self image merupakan gambaran dari citra diri para 

audience. Citra diri ini muncul setelah adanya interaksi sosial antara I-

Radio melalui program program dengan situasi indonesia nya terhadap diri 

dari audience I-Radio.  Melaui pemilihan jenis musik dan bintang tamu 

yang disukai audience oleh I-Radio dapat semakin menguatkan actual self 

image dari audience Dimana identitas dari para audience I-Radio adalah 

mereka yang menyukai musik indonesia. Melalui indonesia ini audience 

telah dapat mengidentifikasi dirinya dengan brand serta menganggap I-

Radio sebagai bagian dari diri mereka. 

 

2. SARAN 

Penelitian ini bukanlah penelitian mengenai persepsi sehingga penelitian ini 

lebih berfokus untuk mengeksplorasi strategi branding dari I-Radio Jogja. Para 

pada penelitian ini hanya untuk membantu menggambarkan bagaimana proses 

dari strategi branding yang dilakukan oleh I-Radio. Oleh karena itu penelitian ini 

dapat menjadi pengantar ataupun acuan bagi para peneliti yang ingin melanjutkan 

riset ini dalam hal penelitian mengenai persepsi audience pada I-Radio Jogja. 

Melalui penelitian ini diharapkan dapat membantu para calon peneliti yang akan 
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melakukan Internship di I-Radio dengan agenda internship mengenai persepsi 

dari Audience I-Radio terhadap I-Radio 
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