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Disﬁsun Oleh :
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NPM : 01 03 12908

Pembimbing C. Jarot Priyogutomo, Drs., MBA.
Intisari

Untuk dapat bertahan atau memenangkan persaingan bisnis maka suatu
perusahaan dituntut untuk membuat dan menjalankan stategi pemasaran yang
sesuai dengan produk atau jasa yang dijual serta selalu mengamati kondisi
persaingan bisnis yang selalu berkembang atau berubah setiap saatnya. Strategi
pemasaran merupakan pernyataan (baik secara implisit maupun eksplisit)
mengenai bagaimana suatu merek atau lini produk mencapai tujuannya. Strategi
pemasaran merupakan bagian integral dari strategi bisnis yang memberikan arah
pada semua fungsi manajemen suatu organisasi.

Hasil penelitian yang telah dilakukan ditinjau dari aspek lingkungan,
pasar, persaingan pasar dan industri dapat diketahui bahwa, secara manajerial
retail shop Endruw Cell layak untuk dilanjutkan karena secara ekonomis
memberikan keuntungan yang cukup besar.

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai masukan bagi
pihak manajemen Endruw Cell sebagai bahan pertimbangan dalam penentuan
strategi pemasaran untuk produk perusahaan

Kata kunci : aspek lingkungan, pasar, persaingan pasar dan industri
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