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SEMUA INI KEPERSEMBAHKAN UNTUK :
(Alm.) Pelak
BapPOR + lbu Tercinta,
Adlleu Tersayang,
Dirtku,
Calown lstrilkeu,

Dan Calon Anak-anakku...
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui penilaian konsumen
terhadap slohan iklan tehbotol Sosro dengan menggunakan model AIDCA.
Disamping itu penelitian ini ditujukan untuk mengetahui pengaruh jenis kelamin,
usia, pendidikan terakhir, penghasilan / uang saku per bulan terhadap penilaian
konsumen dalam menilai slogan iklan the botol Sosro.

Penelitian ini menggunakan alat analisis, One Sample T-Test, Independent
Sample T-Test, dan One Way Anova. Hasil dari penelitian ini adalah seluruh
atribut Attention, Interest, Desire, Conviction, dan Action dalam slogan iklan the
botol Sosro ‘Apapun Makanannya, Minumnya Teh Botol Sosro’ adalah baik.
Atribut yang memiliki nilai terbesar adalah Attention.

Hasil analisis : Dari perbedaan jenis kelamin terdapat perbedaan penilaian
pada atribut Attention, Desire dan Conviction. Dari perbedaan tingkat usia
terdapat perbedaan penilaian dalam atribut. Dari perbedaan tingkat pendidikan
terakhir terdapat perbedaan penilaian dalam atribut Desire, Conviction dan Action.
Dari perbedaan penghasilan terdapat perbedaan dalam atribut Desire, Conviction
dan Action.

Kata kunci : Slogan, iklan, teh botol Sosro, penilaian, konsumen, Attention,
Interest, Desire, Conviction, Action.
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