Pada bab ini akan disajikan kesimpulan dari hasil penelitian yang telah

dijalankan serta saran bagi pihak-pihak yang berminat untuk menjalankan bisnis

BABY

PENUTUP

pembuatan berupa majalah secara personal.

S.1 Kesimpulan

Personal art magazine memformulasikan strategi dengan cara :

a.

Menentukan visi, yaitu

“Menjadi Pilihan Pertama Bagi Para Konsumen Yang Menginginkan

Sebuah Produk Inovatif Secara Eksklusif Sesuai Keinginan Mereka.”

Menentukan misi, yaitu

Memasyarakatkan produk berupa majalah yang berkonsep pribadi

di Indonesia
Memberikan alternatif lain yang inovatif bagi masyarakat di bidang
dokumentasi
Memberikan ~ kesempatan  bagi  setiap  orang  untuk

mengaktualisasikan dirinya secara eksklusif melalui sebuah media

yang kreatif dan inovatif

Mengidentifikasi kekuatan internal yang dimiliki berupa :

- Produknya belum ditemukan di tempat lain

- Satu desain [ay ouf untuk satu order konsumen {eksklusif)
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- Sebagai produk one stop documentation yang memiliki ide cerita
secara tertulis yang menarik

- Tidak membutuhkan banyak modal usaha

- Tingkat pengembalian atas aset cukup cepat

Mengidentifikasi kelemahan internal yang dimiliki berupa :

Harga produksinya mahal

Waktu produksinya lama

Kapasitas produksi yang terbatas (untuk sementara)

Mengidentifikasi peluang eksternal, yaitu

- Akan ada banyak desainer yang tertarik untuk bergabung atau
terlibat dalam pembuatan Personal art magazine

- Dibutuhkannya sarana-sarana aktualisasi diri di kalangan
masyarakat

- Belum ada yang secara khusus menawarkan produk seperti
Personal art magazine

- Semakin banyak bermunculan komunitas-komunitas tertentu di
Yogyakarta

Mengidentifikasi ancaman eksternal, yaitu

4. Desain mudah ditiru oleh para pesaing

5. Permintaan konsumen yang terlalu beraneka macam untuk

pembuatan produk Personal art magazine.

6. Masyarakat Indonesia cukup sensitif dengan SARA dan pornografi
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g. Melakukan analisis SWOT yang menghasilkan strategi ST, SO,WO,

dan WT.

- Strategi ST yang berupa tidak menjadikaﬁ desain sebagai
keunggulan kompeitif, namun alur cerita yang unik dan menarik
yang akan menjadi keungulan kompetitif (S3, T1), serta produk
yang dibuat disesuaikan dengan karakter setiap konsumen (S2, T3).

- Staregi SO meliputi membentuk image sebagai produk majalah
untuk peorangan yang pertama kali atau inovator niajalah personal
(S1, 02, 03), serta memberikan kartu member pada komunitas-
komunitas yang ada, agar mendapat discount apabila berlangganan
secara periodik (O4, S4)

- Strategi WO meliputi membuat sistem harga , sehingga semakin
banyak kuantitas yang dipesan harganya akan semakin murah (W1,
04), serta l.nenekankan kepada pelanggan bahwa sebagai inovator
Pam ingin memberikan yang terbaik kepada konsumen (W2,W3,
03).

- Strategi WT yang berupa memperbanyak jenis template yang dapat

dijadikan referensi bagi calon konsumen (T2, T3,W2)

h. Menentukan Tujuan Jangka Panjang, yaitu memiliki beberapa lini

produk yang tetap berkonsep personal dan mendapatkan keuntungan
setiap bulan Rp 5 juta rupiah mulai tahun ke tiga.
Mengembangkan alternatif strategi yang berupa penetrasi pasar dan

integrasi ke belakang. Melalui penetrasi pasar, Personal art magazine
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akan berusaha meningkatkan pangsa pasar untuk produk/jasa saat ini
melalui upaya pemasaran yang lebih besar. Penetrasi pasar yang akan
dilakukan mencakup menawarkan promosi penjualan yang ekstensif
dan meningkatkan usaha publisitas. Sedangkan integrasi ke belakang
dimaksudkan untuk meningkatkan kontrol atas pemasok perusahaan.
Dalam kasus Personal art magazine, yang dimaksud dengan pemasok
adalah Kanisijus digital printing.

j.  Menentukan tujuan tahunan, yaitu menciptakan satu inovasi produk
setiap tahun serta meningkatkan angka penjualan sebesar 50 % setiap
tahun

k. Menentukan Kebijakan yang salah satunya adalah menjadikan

komunitas-komunitas yang ada sebagai member Personal art

magazine (Pam).

Dalam tahap implementasi Personal art magazine melaksanakan
pengembangan program dan anggaran. Tahap pengembangan prosedur
tidak dilaksanakan karena adanya beberapa keterbatasan, yaitu dalam hal
waktu. Pengembangan program meliputi perentuan :

a. Lokasi usaha, yaitu di, J1. Ibu Ruswo No. 22, Yogyakarta.

b. Struktur organisasi
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Gambar 5.1 : Struktur Organisasi Personal art magazine

Iwan Soetrisno Martin
Pemilik / Pemilik /
Editor Marketing
l I
| I ]
Moko Bayu Yosef Cafasso Christian
Desainer | Desainer I1 Desainer 111 R&D

c. Sistim kerja desainer grafis

Terdapat tiga desainer grafis yang bersedia membantu Personal art
magazine dalam hal desain. Moko merupakan lulusan ISI di bidang
desainer grafis, sedangkan Bayu, dan Yosef mempelajari desain
grafis secara informal. Sebagai langkah awal, ketiga desainer
tersebut bersama bagian R&D akan membuat seratus halaman
desain layout majalah. Dengan memiliki seratus halaman desain
layout majalah tersebut, maka akan mempercepat proses produksi
produk Personal art magazine selanjutnya, karena hanya tinggal
proses penempelan foto, gambar, logo, dan narasi sesuai keinginan

konsumen,

. Tahap Pembuatan Produk

Pada hari pertama, konsumen memilih sendiri foto-foto
mana saja yang akan dimasukkan ke dalam majalah serta
menceritakan kepada editor tentang pengalaman menarik apa yang

sedang terjadi di dalam foto tersebut. Setelah editor memperoleh
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keterangan yang dibutuhkan, maka foto-foto tersebut akan

diserahkan kepada desainer untuk ditempel ke dalam layout yang

telah tersedia.
Pada hari kedua, editor menyusun cerita yang dapat

menceritakan sisi menarik dari foto-foto tersebut dan menyerahkan

semua narasinya kepada desainer supaya ditempel di posisi yang
tepat dan sesuai dengan ukuran layout.

Tahap hari ketiga, yaitu tahap mendapatkan persetujuan dari
konsumen. Tahap ini berfungsi untuk mengetahui apakah

konsumen setuju mengenai cerita yang disampaikan dalam majalah

tersebut. Apabila konsumen merasa kurang puas, maka akan
dilakukan pengeditan ulang.

Hari keempat, yaitu tahap pengeditan ulang. Hari kelima
adalah tahap mendapatkan persetujuan ulang dari konsumen. Hari
keenam, naik cetak selama dua hari dan setelah itu pada hari

kedelapan diserahkan kepada konsumen

Sedangkan pengembangan anggaran meliputi penentuan paket harga

serta perhitungan keuntungan yang dapat diperoleh dari penjualan produk

secara paket tersebut:
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a. Paket harga yang ditawarkan oleh Personal art magazine

Kuantitas Harga Kuantitas Harga

1 Rp 175.000 11 Rp 725.000

2 Rp 235.000 12 Rp 780.000

3 Rp 295.000 13 Rp 835.000

4 Rp 355.000 14 Rp 890.000

5 Rp 415.000 15 Rp 945.000

6 Rp 475.000 16 Rp 1.000.000

7 Rp 535.000 17 Rp 1.055.000

8 Rp 5§95.000 18 Rp 1.110.000

9 Rp 655.000 19 Rp 1.165.000

10 Rp 715.000 20 Rp 1.220.000

b. Perhitungan keuntungannya.

Q Harga Laba Q Harga Laba
1 |[Rp175.000 | Rp 58.000 11 |Rp 725.000 | Rp 188.000
2 | Rp235.000 | Rp 76.000 12 | Rp 780.000 | Rp 201.000
3 | Rp295.000 | Rp 94.000 13 |Rp 835.000 | Rp 214.000
4 |Rp355.000 |Rp112.000 | | 14 | Rp 890.000 | Rp 227.000 .
5 | Rp415.000 | Rp 130.000 15 | Rp 945.000 | Rp 240.000
6 |Rp475.000 | Rp148.000 | | 16 | Rp 1.000.000 | Rp 253.000
7 | Rp$535.000 | Rp 166.000 17 | Rp 1.055.000 | Rp 266.000
8 |Rp595.000 | Rp 184.000 18 { Rp 1.110.000 | Rp 279.000
9 | Rp655.000 | Rp 202.000 19 | Rp 1.165.000 | Rp 292.000
10 [ Rp 715.000 | Rp 220.000 20 | Rp 1.220.000 | Rp 305.000

Saran

1. Calon pemilik Personal art magazine scbaiknya tidak membeli mesin

digital printing untuk memproduksi produk majalahnya, Harga mesin

vang terlalu mahal akan menyebabkan modal yang dikeluarkan untuk

menjalankan bisnis menjadi terlalu tinggi. Sehingga, Personal art

magazine dapat melaksanakan tahap pencetakan di perusahaan yang

telah memiliki peralatan digital printing. Dalam hal ini Personal art
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magazine sebaiknya berintegrasi untuk dapat melakukan proses cetak
di Kanisius digital printing, J1. Cempaka 9, Deresan Joéjakarta 55281.
Untuk tahap awal pelaksanaannya, calon pemilik sebaiknya tidak
menjadikan bisnis pembuatan produk Personal art magazine sebagai
bisnis utama. Mengingat, keuntungan yang akan diperoleh pada
periode awal pendirian kurang terlalu besar. Sehingga, calon pemilik
dapat memanfaatkan bisnis pembuatan produk Personal art magazine
ini sebagai bisnis part time atau bisnis sampingan,

Apabila calon pemilik Personal art magazine ingin membeli mesin
digital printing, maka calon pemilik sebaiknya tidak membatasi
pemakaian mesin digital printing tersebut hanya untuk memproduksi
produk Personal art magazine saja, namun calon pemilik dapat
menggunakan mesin digital printihg tersebut untuk kepentingan order
lain di luar mencetak produk Personal art magazine.

Calon pemilik dapat menjual ide bisnis pembuatan produk Personal
art magazine Kepada perusahaan-perusahaan besar yang telah lama

bergerak di bidang digital printing.
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hBerani
Bedal!

Menurut Pak Momok, begitu beliau sering disapa, ]
seorang entrepreneur adalah seorang yang berani i ;
mengambil langkah yang berbeda dari para pesaing-
nya. “Kalau yang lain berjalan ke kiri, berarti anda
harus berjalan ke kanan. Kalau yang lain berjalan
turun, berarti anda harus berjalan naik™. Begitulah kira-
kira yang disampaikan bellau kepada tim Pam
(Personal art magezine) pada acara grand final stu- H
dentpreneurship challenge di gedung Thomas Aquinas \>
beberapa waktu silam. g, Yol
Pada saat mempresentasikan inovasinya, wakil tim ’.0;,"“ )
Pam, yaitu lan Hidayat secara khusus menyebut beliau - t (7 0, 9,
dengan sebutan “konsultan bisnls terkemuka®. Hal itu memang =
karena Pak Momok adalah seorang ahli dalam manajemen strategi
dan saya kagum pada problem solving yang selalu ia berikan kepada
saya, ditambah lagi kewibawaan yang bisa membuat orang sangat
segan terhadap bellau. Tandas lan Hidayat seusai acara tersebut.

Reporter : lwan Soetrisno

“Juara harapan pertama, Trident, Juara hara-
pan kedua, Gemilang. Juara ketiga, AFM. Juara
kedua Motto Coffee. Sehingga, juara pertama
Business Development Competition adalah Per-
. i 1 Blsonal art magazine dengan jurnlah point yang
32507 e ) = ° kup jauh meninggalkan perol-2han point Motto
e F ; ] - offee di posisi kedua®,
COMPANIES v P . - ltutah kira-kira yang disampaikan oleh Bapak
- ’ Kusumadmo MM., PhD. saat mengumumkan

THE

RICHEST

PEQOPLE -
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am of the Year
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Apablla
produknya berkualitss dan sistem
promosinys baik, namun hargadan
lokasinys tidak sesual, maka produk,
ity past! mkan sulit untuk bersaing",
Begitulsh Kire-kira yang pernah
disampaikan bellau dalam perkulia-

gt U biasa yang
sebegal 4P harusiah di-|

Nama Bapak Jarot Priyogutomo
sudah tentu merupakan nema yang
familler bagi mahasiswa fakultas eko-
noml Universitas Atma Jaya Yogya- |

karta, Bahkan tidak Jarang bagi seba- ff '

glan para mahasiswa, menganyggap
sosok Pak Jarot sebagal figur ayah bagi
mereka.

Antusiasme para mehasiswa
kepada Pak Jarot juga terlihat pada
kondisi kelas yang selalu terisi penuh.
8elain itu, banyak juga mahasiswa yang
mengeluh pada saat pendaftaran kelas |
di awi semester apabila mahasiswa
yang bersangkutan  tidak berhasil
mendapatkan kelas Pak Jarot.

Ketertibatan bellau sebagai juri i

dalam acara studontpreneurship
challenge, terbukti mampu menambah
antusiasme baik bagi para finalis
maupun para penonton.
Kritikan-kritikan yang
sifatnya membangun selalu
beliau berikan kepnda setiap
mahasiswa yang berkonsultasi
dengan beilau, balk d dalam
kelas maupun di uar kelas.

Folo by : Yose#t K\EN \ 3

Kaprodi Ekonomi
- Manajemen

Universitas Atma
Jaya Yogyakarta




Menjadi seorang jurl dalam sebuah kompetisi bukanlah sebuah

tugas yang mudah, karena penjurian selalu membutuhkan tingkat
objektivitas yang tinggi. itulah yang kira-kira dirasakan oleh ibu Th.
Diah Widiastuti, SE., M.Si. pada saat penjurian dalam acara busf-
ness development competition yang bertajuk one stop documenta
W tion pada bulan Juni yang lalu.

Tetapl, bapi pecinta berat fukisan ini, menjadi juri sepertinya

i heberapa waktu silam,

kullah

telah menjadi langganannya. Sebelumnya bellau juga telah men-

jadi jurl kehormatan di acara manajemen competition
vang diadakan oleh Atma Jaya lewat Himpunan Maha-
siswa Prodi Manajemen ( HMPSM) dengan STIE YKPN

Dengan banyaknya jam terbang beliau menjadi
juri, tidak periu diragukan lagi tingkat objektivitas
dalam melakukan penila:an darl dosen mata

kewirausahaan Ini

Mungkin Indonesia sangat membutuh-
kan figur sepert! beliau sebagal
penengah permasalahan bangsa.

71 Dlh Widiastut, Se. NS

Pakar Keuangan, Pengamat Budaya, dan
Dosen FE UAJY

“Dengan Terciptanya Inovasi, maka akin dengan
mudah memperolieh abnormal return yang
berdampak pada payback period yang singkat”

“Apa bedanya, tempat foto
copy anda dengan tempat
foto copy lainnya?®

itulah kira-kira yang disampaikan beliau
kepada tim Gemilang saat semi final sfu-
¢ :ntpreneurship challenge di ruang pasca
sarjana Universitas Atma Jaya Yogyakarta,
7 juni falu. Meskipun baik, beliau menilai
tim Gemllang kurang inovatif dan kreatif,

Jabatan ;

Tim Ahli Pusat Studi Kewirausahaan
Universitas Atma Jaya Yogyakarta.
Mata Kuliah yang diampu :
Manajemen Keuangan, Manajemen
Keuangan Lanjutan, Kewirausahaan

Menurut pakar keuangan
yang satu inl, sebuah business
plan haruslah  menjunjung
tinggi inovasi dan originalitas
ide. Hal itu dikarenakn saat ini
sagala sesuatunya serba kom-
petitif. Apabila bisnis yang
nantinya akan kita buat tidak
memiliki keunggulan kompeti-
tif, hampir dapat dipastikan
bahwa bisnis kita nantinya akn
kalah  dalam  persaingan.

*Melalulkeunggulan kom-
petitif dan inovasi yang ada,
nantinya akan dapat men-
datangkan abnormal retum

yang kemudian akan berdam-
pak pada payback period yang
singkat”.
ENTREPRENEUR

Selain sebagai seorang
inovator, seorang entrepreneur
juga hauslah seorang yang risk
taker. Semakin besar resiko
yang beranl untuk diambil,
maka akan semakin besar pula
profit yang akan diperoleh.

Namu, seorang entrepre-
neur juga harus risk calculat-
ing, di mana dia juga harus
mengkalkulasi kemungkinan-
kemungkinan maupun dam-
pak-dampak yang mugkin ter-
jadi. Sehingga, entrepreneur
sejati merupakan perpaduan
dari Inovator, risk taking, dan
risk calculating.




‘WINNING
Team

Menerima reward, plakat,, dan piagam langsung dari pe-

milik perusahaan seperti yang dlalami oleh Christian in-

isungguh merupakan pengalaman yang sangat luar
biasa dan tidak aksn terlupakan. Ditambah lagi, Pam

Y (Personal art magazine) merupakan satu-satunya finalis
N Byang mendapat komentar langsung dari Bapak Soekeno, sang entrepreneur sejati ini.

BB Terima kasih untuk muncul group, terima kasih untuk Pak Keno." Tegas Christian saat usai

S acara. Menurut Christian, dirinya benar-benar tidak menyangka kalau tim-nyalah yang

 bakal keluar sebagai juara, karena menurut dia lebih banyak tim yang memiliki konsep lebih

balk. “Saya hanya berpikir untuk bekerja semaksimal mungkin, untuk hasil, bukan
saya yang menentukan.” Lanjut Christian.

Menurut kabar yang beredar, business plan yang dirancang cleh twan, Christian, dan
Martin Inl muncul secara tiba-tiba tanpa proses pemikiran yang panjang. Tetapi bagi Chris-
L tlan, (de yang muncul secara spantan Hulah ide yang benar-benar menarik. “Kalau ide yang

muncul sudah terkontaminasi atau dengan kata lain sudah ditambah-tambahi atau dikura-
ingl, maka itu namanya sudah bukan lagi ide yang original, Biarpun akhirnya ide tersebut
harus melalul proses modifikasi untuk dapat direalisasikan, namun intinya haruslah ide
yang muncul pertama kail*,

] para personil Pam (Personal art magazine) ini tidak memitiki basic yang
kuat di bidang desain maupun digital printing sesuai tema yang ditetapkan oleh panitia.
Menurut salah satu personilnya, yaitu Martin, mereka hanya bermodal nekad dan tekad
sala untuk mengikuti kompetisi inl. Namun kenekatan mereka tentu saja terbukti tidak asal

tnekad, terbukti predikat juara satu dan uang tunal sebesar 2,5 juta dapat mereka rain.

STUDENTPRENEURSHIP

[ Pandangan Dari Seorang Soekeno
| Menurut Pak Keno, rencana bisnis yang dibuat oleh Martin dan kawan-kawan inj
p sangat mungkin untuk diaplikasikan, karena tidak membutuhkan modal yang besar untuk
merealisasikan ide ini. Bisnis yang diciptakan ini adalah bignis yang padat ide dan kreativi-
tas, bukan ide yang sifatnya padat modal. “Muncul Group akan sangat mendukung ide
bisnis ini.” Tegas Pak iKeno saat memberikan komentar kepada tim Pam pada acara Grand
t Final Studentpreneurship Challenge di gedung Thomas Acquias Kampus Teknik Universi-
tas Atma Jaya Yogyakarta beberapa waktu silam.

“Bebuah Ide bisnis haruslah dieksekusi, jangan hanya sekedar menjadi wacana saja”.
Hal tulah yang sering diutarakan oleh Pak Keno saat menjadi pembicara seminar setelah
f acara Grand Final studentpreneurship. “Banyak ide-ide bagus yang telahdiciptakan, tetapi

sayangnya itu hanya menjadi sebatas ide saja, tanpa realisasi®,

: Acara Inf juga turut dihadiri oleh wali kota Yogyakarta yang

Loo‘ At Thee

Iwan Seetrisno dan Martin keduanya merupakan Mahasiswa fakultas
ckonomi Universitas Atma Jaya Jurusan Akuntansi. Meskipun dalam pro-
gram studi mereka tidak ada mata kuliah tentang kewirausahaan, hamun
merka dapatmembuktikan diri sebagai juara studentpreneurship chalienge
2008. Merka juga menegaskan batiwa mata kuliah yang mengajarkan ten-
tang kewirausahaan itu mutlak diperlukan bagi mahasiswa saat ini. Karena
sckarang mahasiswa tidak hanya dituntut Untuk mencari pgluang, tetapi
juga menciptakan peluang. “Meskipun di program studi kami tidak ada
mata kuliah kewirausahaan, tetapi kami selatu J'neng-'up date berita-berita
yang berhubungan dengan kewirausahaan, termasuk berkonsultasi dengan

mahasiswa manajemen yang mengambil mata kuliah tersebut.




Talkshow Studentpreneurship
Bersama CEO Muncul Group

Tujuan diadkannya acara ini adalah untuk “me-
nyadarkan™ generasi muda Atma Jaya guna mem-
buka peluang di bidang wirausaha. Dasar dari per-
nyataan ini adalah banyaknya mahasiswa yang be-
ranggapan bahwa semakin tinggi tingkat pendidikan
yang dapat ditempuh, maka akan memudahkan
siswa tersebut untuk mendapatkan pekerjaan, bukan

f membuat pekerjaan. Realita inilah yang ditangkap
oleh CEO Muncui Group, Bp. Soekeno, yang kemu-
dian mengadakan acara Talk Show bagi para maha-

- Siswa, khususnya Atma Jaya.

Dengan didampingi Bp. Indro Kimpling, Manajer Jogja Galeri, beliau dengan penuh semanga menceritakan pen-
galaman masa mudanya yang penuh dengan perjuangan untuk memperoleh kesukasesan. Pada tahun 1994 Pak
Soekeno terjun ke bidang foto copy dan saat ini hasil kerja kerasnya begitu “Luar Biasa®. Sebagai bentuk kepeduiian-

3l nya terhadap gene -asi muda, maka beliau mengadakan CSR (Corporate Social Responsibility) yang tentunya ber-
 guna untuk menggugah semangat generasi muda untuk berwirausaha.

Tidak tanggung-tanggung, hadiah sebesar Rp 7 juta dipersiapkan untuk menjadi reward bagi para finalis. Nominal

d itu belum termasuk dana untuk keperiuan lain-lain, karena dalam acara tersebut Muncul Group juga menjadi sponsor
j tunggal. Sebagai puncak hadiah bagi seluruh mahasiswa Atma JayaJaya, Pak Soekeno mendatangkan sobat lamanya

yang kini menjadi motivator nomor satu di Indonesia, Andrie Wongso.

di grand final adalah turut hadimya CEQ muncul

B Group, yalty Bapak dan !bu Soekeno untuk turut
menyaksikan presentasi para finalis. Kedatangan §
&l CEO inl disambut dengan jantung yang berde- §

bar-debar bagl para finafis.

Selain itu, kedatangan beliau bagi sebagian }
basar audience adalah untuk memenuhi hasrat §
fl ingin tahu dari semua warga Atma Jaya yang |
#lingin mellhat sosok yang sedang menjadi bahan

pembicaraan mereka. Karena bagaimanapun,
acara yang diselenggarakan pada tanggal 12 juni

ini menuai pro dan kontra dari warga Atma Jaya. |

Menurut beliau acara inl adlah wujud dari

Corporate Social Responsibility (CSR) dari

Muncul Group.

Menurut penuturan para finalls business de- § -
velopment competition, hal yang paling menarik |

Succes is My Rights, begitulah kata Andrie
Wongso ketika membakar semangat ratusan ma-
hasisiwa di Auditorium gedungd Thomas Aquinas
Universitas Atma Jaya Yogyakarta pada bhari
kamis, tanggal 12 juni yang lalu.

Andrie Wongso, motivator nomor 'satu Indo-
nesia, yang dikabarkan tidak pernah bersedia
untuk menjadi pembicara di sebuah seminar yang
berlangsung di areal kampus, nyata-nyata hadir
di auditorium kampus Il gedung Thomas Aquinas, |-

niversitas Atma Jaya Yogyakarta pada pukul
13.45 wib untuk menjadi pembicara datam acara
Studentpreneurship Challenge. '

AW, demikian Andrie Wongso sering disapa,
memasuki auditorium dengan didampingi ofeh
Bp. Wali Kota Yogyakarta beserta para IETER

Pemberian  motivasi ' yang berlangsung
selama kurang lebih dua jam tersfbut sangat dis-
ambut antusias para audience yg sebagian besar
adalah - mahasiswa UAJY, Mahasiswa merasa
diberi “amunisi baru” melalui kata-kata yang
penuh dengan motivasi. ‘ ]

AW, tidak henti-hentinya mengatakan bahwa
sukses adalah hak dari kita semua. Sehingga,
kita semua bisa memperoleh kesuksesan terse-
but tergantung dari kerja keras dan keuletan kita
semua, : :
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PehIde & Kreasi
Mulal dari membuat majalah

hingga mesin ATM
oleh : Tian Hidayat
Muncul Group yang Kkall inl bekerja
sama dengan Puswira (Pusat Studi

Yogyakarta, mengadakan kompetisl

Business Plan yang bertemakan one
stop Documentation pada tanggal 12
Junl! silam. Kompetisl ini diikuti tidak

4 mempertandingkan lima kelompok fi-

B nalls pada Grand Final tanggal 12 juni

tersebut dengan turut serta menghad-

irkan motivator no. 1 dl Indonesla,

Andrie Wongso sebagal puncak acara.
Kompetisl tersebut akhirnya di-

B menangkan oleh kelompok Pam

(Parsonal art magazine) sebagal juara

pertama, motto coffe sebagal juara

kedua, dan AFM sebag! Juara ketiga.

Acara tersebut
dapat berjalan sukses
tidak lain berkat kerja
“juar blasa” darl tim
R&D MunculGroup,
yang dimotori Ibu
Retno Sarosa.
Semangat Itu
tampak jelas
darl keha -
dirannya
A di lokasl

5.20
am.

Kewirausahaan) Universitas Atma Jaya

kurang oleh 18 peserta, yang kemudian SlECRUlL ELINEE LY

apalagi selisih nilai-
nya cukup jauh me-
ninggatkan Motto
Coffee yang berada di
posisi-kedua. Yang
saya pikirkan saat

Py /‘ 4
Salah seorang pesel
seminar, David, ber-
pendapat bahwa acaray
semacam Inl dapat me
ningkatkan kompetenst;
mahasiswa. Tidak
sckedar teorl belaka.

30




s poster Andrie Wongso

otivatos iNo. 1 di Indone



owinesi Filw Ancle-Anetle
Berbdik Gahun 2009

demygem Blarkem Masda Depam Anale
Anda Hemcur Gara-Garda Sebual

Menontion Gayemgear, Pemy Sesual:
Dengem Usicmyes:

Dibintemgi Oleh Scejaruso. Film
ini berkisah tenbang pebuaingem
seorang emdlk hiperdakbif berusia
20 Baltim yang bertekad mencar.
Jerli diwri yeing sesungguhinyes

Pemilihem sebbing tempalb
di pedesdaem Wabes dan Yogydkerrter
ctkem menctmbealt imsur pendidikecm
dalenye £l ini.

Saksikan Penayangannya Mulsi 16 July 2009
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ih, SEO, M. T

i$an enggan memberikan
bﬁlomcnt bagl media masa Ini

sélaiu tertutup terhadap semua

sktivitasnys, termasuk penun-
Jikkan bellau sebagai tim
penasehat pribadl Puut Stud!
Kewirausahaan.
7 Namun, menurut sumber
ng patut dlporcaya, ibu satu

orang anak liil memang memi- -

ki ummmmmmpu:n

umm.(umm kemampuan

..............

Bu Anna Purwaningsih

dan Pam

Bila kita tillk lebih jauh ten-

tang Pam yang akhirnya keluar
sebayal juara dalam business
development competition yang
diseienggarakan oleh Muncul
Group dan Puswiara, ternyata

muncul seorang tokoh penting di

balik semua itu.

Nama lbu Anna Purwaning-
sih disebut-sebut sebagal sosok

yang seiaiu memberi dukungan
kepada tim Pam melaluj doa

(teriihat pada gambar samping).

Namun, pada saat konfer-

onsi pers beilau mengaku bahwa

Pam masih memiliki beberapa
titik keilemahan, salah satunya
adalah arogansi para anggots
tim seiama presentasi ber-
langsung.

publics

terbuktl daribanyaknya jam
toWhllau menjadi pemt
c‘u,
yakamzlnaupun luar kota
Yogyakartal Beliau pernah
menjadi pomblcm ‘bagl thu-

. ibu PKK'untang pontlngnya

lwulllun, selain ity beliau
borﬁisal lingkungan, sohu.
bungan dengan masalah-
masalah sosial.

Menumut penuturan
salah seorang mahasiswa
Atma Jaya yang enggan dise-
butkan namanya, Bu Anna
adalah sosok yang sangat
dibutuhkan pada sast A
kondlsl-!rondlsl tertentu, teru-

tama sut under

di dalam kota Yog- kiiliah

huannya tentang porpa-
jakan ketimbang men-
jadi seorang penasehat.
Masih dari sumber
yang sama, menurut
beliau, supaya di Indo-
nesia tidak terjadi
semacam .kecurangan
sepertl yang dl iakukan
oleh kommokrasl .
besar nportl Enron, '
maka seomg ahll
pajak wnmh-sungyuh
dibytuhkan di'negara
Ini.

Rellglus, sabar dan

III

tenang

Teriepas dari itu,
beliau sangat senang b .
akhirnya tim unggulannyalal'ysi

keluar sebagai pemenang.

Foto by : ?oa'"
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Terkesan Dengan
MOTTO COFFEE

Suri yang satu ini mengaku
sangat lorkmn_dongan
ide bisnis yang dibuat oloh
Petor Rysn yang dinilal
kreatd. Kekreabfan itu

tetlihat darl logo yang
dincopst dar logo starbuck
dan ide bisnis int diber|
Judui Mootto Coffec.
“ini adalah logo dan nama

yang sangat kreatif*

Sempat Pusing Saat Grand Final
but, Show Must Go On

Karena Jam terbang
yang sangat tinggl,
Bu Retno Sarosa
sempat mengalami
sakit kepala saat
penjurian Grand
Final. Tetapi ham-
“iatan seperti itu
tidaklah menjadi
hambatan, buktinya
beliau tetap men-
Jalankan tugas
sebagal Juri maupun
panitia acara hingga A
acara benarbenar g
selesal,

008 Personal art magazine
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. Yotal Hadiah
 7,7duta |

[ Harga Tiket
'Luar Atma : Rp 50.000,-
Atma : -z Rp. 10.Q00,-

Acary I tarvelongpace otas baciarams |

g@ MUNCUL GROUP

AFM.
_Gemilang
- Trident
Pam =
:Motto Coffee”

Universitas Atma Jaya
Yogyakarta
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Iwan Soetrisno dan Martin
dengan sabar menunggu
ghiiran berikutnya untuk .
presentasi. $ambll menun
mereka memikirkan -trat:ﬁ
§ apa yang hendak gijalankan

“Saya benar-benar tidak tahu

-apakah presentasi saya baik
atau tidgk. Yang saya tahu,

' adalah bekerja semaksimal

. mungkin®, demikian keterangan

Christian seperti yang dikutip

© " detik dot com.

Pam tornyata penggemar
borat fiim Spider Man

© inte‘.it . -
) e kemenanghn Pam
] dalam business plan competi-
' " . b tion diikuti oleh Internazionale
diri sebagai juara, B SRR * Milan yang menjuarai scudetto
tiga kali benurlt-t{arut.
o Zlatan Jbrahjmovic men-
gaku sangat bahagia dan
. terhary, kaena setelah penan- |
tian panjang akhirnya yang
: . | keluar sebagai pemenang
< R : adalah Pam. . :

“Rasanya

ng. Terima kasih

I
[.ook At These .
s - . ".Menerima reward, trofi, dan
B 2 ‘m Efanu ina piagam langsung dari pomi-
b omad oty - yod lik Muncut Group merupakan
) 3 sebuah pengalaman yang
tidak akan terlupakan.
Difambah Iagi, Pam mery-
. pakan satu’satunya finalis
yang mendapat komentar
tangsung dari Pak Soekeno.
Y Benar-benar “juar biasa.”
.“Torima kasih untuk Muncul
Group khususnya huat
Om Keno, makasih
hadiahnya”







LAMPIRAN 11

DAFTAR PERTANYAAN
WAWANCARA



. Daftar Pertanyaan Wawancara

1. Aspek Teknis
a. Calon Pemilik
- Alasan apa yang membuat anda ingin merealisasikan bisnis ini? |
- Hambatan apa yang anda temukan dalam merealisasikan bisnis ini?

- Bagaimana anda menetapkan struktur organisasi, apabila bisnis ini
benar-benar berjalan? Struktur organisasi tetap dipertahankan
seperti semula atau akan terus berubah seiring perkembangan bisnis

anda?

- Apakah sejauh ini anda sudah bisa memprediksi siapa calon pesaing

anda?

- Apa fungsi utama dari produk ini?

b. Perusahaan Digital Printing

- Proses apa saja yang diperlukan untuk membuat sebuah majalah /
buletin?

- Berapa Biaya untuk mencetak full color di bidang cetak A3?
- Berapa bi'aya untuk melaminasi?

- Berapa biaya untuk proses binding?

- Apakah harga-harga tersebut bisa lebih rendah?

- Adakah produk seperti contoh produk ini (menunjukkan contoh

produk Personal art magazine) yang dicetak di sini?

¢. Desainer Grafis



- Bagaimana tanggapan anda terhadap desain contoh produk ini?
- Apakah anda tertarik untuk membuat produk semacam ini?

- Menurut anda, apa yang menjadi keunggulan dari produk ini?

- Apa kendala dalam membuat produk semacam ini?

- Berapa lama waktu yang dibutuhkan untuk membuat produk ini?

- Apakah dengan biaya sebesar =Rp 75.000,- anda berminat untuk

memproses produk ini?
2. Aspek Pasar
- Apakah anda tertarik terhadap produk Personal art magazine ini?
- Apakah anda tertarik untuk membeli produk ini?
- Alasan apa yang membuat anda ingin membeli produk ini?

- Apabila anda tertarik membeli produk ini, untuk apa produk ini akan
anda gunakan? (sebagai hadiah, koleksi pribadi, dll)

3. Aspek Finansial

- Apakah anda tertarik terhadap produk Personal art magazine ini?

- Dari segi finansial, apakah bisnis ini membutuhkan banyak modal?
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 LAMPIRANII

' FOTO INTERVIEW, OBSERVAS]I, dan
FGD



Keterangan : Suasana interview dengan dua orang desainer grafis. Albert Louis Seubelan
(kiri berbaju hitam) dan Mahesa Krishna Raditya, client service Micca Design &
Packaging(tengah).

Keterangan : Desainer dari Buana Grafika sedang mengamati contoh produk Personal art
magazine
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Keterangan : Toko alat tulis Roekoen, JI. Ibu Ruswo 22, Yogyakarta. Merupakan tempat
penjualan alat-alat tulis yang akan dijadikan sebagai lokasi bisnis Personal art magazine.



Keterangan : Tiga orang penggemar fitness di HBP Fitness Center, J1. Laksda Adi Sucipto
Km 6.5 No. 31, sedang mengamati produk Personal art magazine. Mereka sangat tertarik
terhadap produk tersebut karena bisa memotivasi diri sendiri dan orang lain.

Keterangan : Tim basket FTI UAJY sedang mengamati produk Personal art magazine.



Keterangan : Suasana saat dilangsungkannya FGD (Focus Group Discussion). Foto by ;
Yoseff Cafasso

Keterangan : Suasana makan malam. Beberapa saat setelah dilangsungkannya FGD (Focus
Group Discussion). Foto by : Yoseff Cafasso
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Keterangan : Mesin cetak digital printing merek RICOH dengan tipe Aficio MP C2500 /
MP C3000 dengan harga + Rp 98 juta.




