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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penilaian konsumen terhadap teh botol
sosro, fruit tea, dan tebs berdasarkan model AIDCA (Attention, Interest, Desire,
Conviction, Action). Metode penelitian yang digunakan dalam riset ini adalah: (1) analisis
prosentase (2) Rata-rata hitung (3) Median (4) Modus.

Temuan yang diperoleh dari penelitian ini adalah penilaian konsumen terhadap
teh botol sosro, fruit tea dalam mempengaruhi pemirsa ditinjau dari aspek AIDCA
sampai pada rasa percaya (Conviction). Sedangkan tebs dalam mempengaruhi pemirsa
ditinjau dari aspek AIDCA sampai pada perhatian (A4ttention) sedangkan aspek minat,

keinginan dan rasa percaya menurun sehingga mempengaruhi tindakan pembelian.

Kata kunci: tingkatan iklan, AIDCA



