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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana citra merek Nike
secara keseluruhan di mata responden, bagaimana citra produk Nike di mata
responden, apakah ada perbedaan persepsi responden / konsumen antara produk
utama merek Nike (sepatu) dan produk perluasan merek Nike (Jeans), apakah
terdapat kesesuaian antara produk sepatu Nike dan produk jeans Nike, dan
bagaimana sikap responden terhadap produk perluasan merek Nike (jeans).

Penelitian ini menggunakan alat analisis Deskriptif (frekuensi), One
Sample t-Test, dan Independent Sample t-Test. Hasilnya adalah General Brand
Image Nike adalah baik, Product Brand Image Nike adalah baik, terdapat
perbedaan persepsi responden pada produk sepatu dan jeans, terdapat kesesuaian
antara produk sepatu dan jeans, dan responden / konsumen mendukung produk

jeans sebagai produk perluasan merek Nike.

Kata Kunci : Perluasan Merek.





