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Intisari
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis: (1) ada tidaknya

pengaruh yang signifikan- dari pesan iklan terhadap pengenalan merek, (2) ada
tidaknya pengaruh yang signifikan dari pesan iklan terhadap tingkat kepercayaan (3)

-ada tidaknya pengaruh yang signifikan dari pesan iklan terhadap pembentukan sikap

konsumen, (4) ada tidaknya pengaruh yang signifikan dari pengenalan merek
terhadap tingkat kepercayaan konsumen, (5) ada tidaknya pengaruh yang signifikan
dari pengenalan merek terhadap pembentukan sikap konsumen, (6) ada tidaknya
pengaruh yang signifikan dari tingkat kepercayaan terhadap minat beli konsumen,
serta (7) ada tidaknya pengaruh yang signifikan dari pembentukan sikap konsumen
terhadap minat beli konsumen.

Penelitian ini menggunakan purposive sampling untuk memilih konsumen
yang akan menjadi responden. Dalam penelitian ini kriteria responden yang dicari
adalah mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta baik pria maupun wanita yang
bertempat tinggal di daerah Babarsari, yang merupakan perokok aktif dan yang telah
menonton iklan L.A Lights versi polisi tidur. Sedangkan untuk pengumpulan data
dalam penelitian ini menggunakan metode close questionnare.

Berdasarkan analisis regresi sederhana yang digunakan untuk menjawab
rumusan masalah menunjukan hasil bahwa (1) ada pengaruh yang signifikan dari
pesan iklan terhadap pengenalan merek, (2) ada pengaruh yang signifikan dari pesan
iklan terhadap tingkat kepercayaan konsumen, (3) ada pengaruh yang signifikan dari
pesan iklan terhadap pembentukan sikap konsumen, (4) ada pengaruh yang signifikan
dari pengenalan merek terhadap tingkat kepercayaan konsumen, (5) ada pengaruh
yang signifikan dari pengenalan merek terhadap pembentukan sikap konsumen, (6)
ada pengaruh yang signifikan dari tingkat kepercayaan terhadap minat beli
konsumen, serta (7) ada pengaruh yang signifikan dari pembentukan sikap konsumen
terhadap minat beli konsumen.

Kata Kunci : Pengaruh, pesan iklan, pengenalan merek, tingkat kepercayaan, sikap,
dan minat beli





