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MOTTO

ﬁam Revelation 725/

Blessed is he who reads alowd the words of the prophecy
And blessed are those who hear
And who keep what is written therein

For the time is near

Lo Revelpition Z2:10-17/
And e said to me, He said to me:

"Do not seal up the words of the prophecy, for the time is near
Let the evildoers still do evil, and the filthy still be filthy
And the rightesus still do right, and the holy still be holy
Behold, I am coming soon
I am the alpha and the omeqa
The first and the Last

The beginning and the end.”

What are you gonna do?
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Disusun oleh:
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Pembimbing Utama Dr. ML.F. Shellyana Junaedi, M.Si.

Intisari

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh dari kredibilitas
perusahaan dan kredibilitas endorser pada sikap terhadap iklan, sikap terhadap
merek, dan niat membeli. Di samping itu penelitian ini juga menganalisis apakah
ada perbedaan persepsi antara pria dan wanita terhadap kredibilitas perusahaan
dan kredibilitas endorser. Penelitian ini menggunakan Ratu, PT Sharp Electronics
Indonesia, dan iklan TV Alexander sebagai obyek penelitian.

Penelitian dilakukan dengan menggunakan data dari 147 responden, di
mana 72 responden adalah pria dan 75 responden adalah wanita. Metode
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling, kuesioner
disebarkan pada masyarakat Yogyakarta. Data primer yang didapat tersebut
kemudian diolah menggunakan analisis regresi untuk mengetahui pengaruh
kredibilitas perusahaan dan kredibilitas endorser pada sikap terhadap iklan, sikap
terhadap merek, dan niat membeli. Selain itu digunakan Uji T atau 7-Test untuk
mengetahui apakah ada perbedaan persepsi antara pria dan wanita terhadap
kredibilitas perusahaan dan kredibilitas endorser.

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa endorser attractiveness dan
endorser trustworthiness secara signifikan mempengaruhi sikap terhadap iklan,
sedangkan endorser expertise tidak secara signifikan mempengaruhi sikap
terhadap iklan. Corporate trustworthiness secara signifikan mempengaruhi sikap
terhadap iklan, sedangkan corporate expertise tidak secara signifikan
mempengaruhi sikap terhadap iklan.

Corporate trustworthiness dan corporate expertise tidak secara signifikan
mempengaruhi sikap terhadap merek. Sikap terhadap merek secara signifikan
dipengaruhi oleh sikap terhadap iklan.

Corporate trustworthiness dan corporate expertise tidak secara signifikan
mempengaruhi niat membeli. Niat membeli secara signifikan dipengaruhi oleh
sikap terhadap iklan dan sikap terhadap merek.
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Pria dan wanita mempunyai persepsi yang berbeda terhadap endorser
attractiveness. Sedangkan untuk endorser trustworthiness, endorser expertise,
corporate trustworthiness, dan corporate expertise tidak ada perbedaan persepsi
antara pria dan wanita.

Kata kunci:  endorser attractiveness, endorser trustworthiness, endorser

expertise, corporate trustworthiness, corporate expertise, sikap
terhadap iklan, sikap terhadap merek, dan niat membeli
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