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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

The manager was an advocate and champion for customer, a father or mother
figure to employees and their families, a saint to suppliers of good and service, a
watchdog for creditors, a guardian angel to investor, a bill collector for

governsmets, an omnipoten being to community groups.

(William E. Trischler)
It is old maxim of mine that when you eleminate the improbable, whatever
remain the impossible will be the truth.

(Sherlock Holmes)

Skripst ing
Kupersembahkown untuk
Papa, maunaw dowv adikkuw

Sertav ovang - ovang yang kusayangi
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Pembimbing Utama C. Jarot Priyogutomo, Drs., MBA,

Intisari

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui bagaimana pengaruh
Susunan pesan iklan positif dan susunan pesan iklan negatif terhadap sikap konsumen
dan niat pembelian konsumen. Hipotesis dari penelitian ini ialah apakah variabel-
variabel independen seperti susunan pesan iklan positif dan susunan pesan iklan
negatif berpengaruh terhadap sikap konsumen dan niat pembelian konsumen secara
bersama-sama, maupun secara parsial. Penelitian ini menggunakan metode regresi
sederhana untuk menguji pengaruh dari variabel-variabel tersebut. berdasarkan hasil
uji F disimpulkan bahwa variabel-variabel tersebut secara bersama-sama berpengaruh
terhadap sikap konsumen dan niat pembelian. Sedangkan berdasarkan uji t,
disimpulkan bahwa susunan pesan iklan positif dan susunan pesan iklan negatif

berpengaruh terhadap sikap konsumen dan niat pembelian konsumen.

Kata kunci: Susunan pesan iklan positif, susunan pesan iklan negatif, sikap

konsumen, niat pembelian.





