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ASOSIASI MEREK SEPEDA MOTOR YAMAHA MIO, HONDA
VARIO DAN SUZUKI SPIN DI KOTAMADYA YOGYAKARTA

Disusun oleh:
Rosa Tka Febyana
NPM : 03 03 14581

Pembimbing utama: Ign. Sukirno, Drs., MS

Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis: (1)
asosiasi merek sepeda motor Yamaha Mio, (2) asosiasi merek sepeda motor
Honda Vario, (3) asosiasi merek Suzuki Spin dan (4) perbandingan asosiasi
merek sepeda motor Yamaha Mio, Honda Vario dan Suzuki Spin.

Dari penelitian ini digunakan dua metode, yaitu: prosentase dan
Cochran. Dimana responden yang digunakan sebanyak 100 responden
Yamaha Mio, 50 responden Honda Vario dan 50 responden Suzuki Spin.
Semua responden diambil di wilayah Kotamadya Yogyakarta.

Ada beberapa kesimpulan yang dapat diambil dari analisis ini,
diantaranya: (1)asosiasi merek sepeda motor Yamaha Mio adalah Mio
melakukan perbaikan kualitas secara berkesinambungan, merupakan merek
bergengsi, pemakai atau orang yang pernah memiliki bangga dengan Mio,
teman-teman memiliki Mio, merupakan pemimpin merek, merek yang
bergengsi,pemberian respon yang positif dengan perluasan merek Mio serta
pemberian informasi yang positif ke orang lain mengenai Mio.(2) asosiasi
merek sepeda motor Honda Vario adalah memberikan value for money
terbaik, bangga memiliki Vario, sedang trendi, dirckomendasikan oleh
orang yang dijadikan panutan, kemungkinan untuk membeli produk selain
jenis metik serta pemberian saran ke orang lain untuk membeli Vario, (3)
Asosiasi merek sepeda motor Suzuki Spin adalah Spin melakukan
perbaikan kualitas secara berkesinambungan, sangat terpercaya, memiliki
kualitas sangat bagus, selaras dengan gaya hidup, memiliki reputasi yang
baik, merupakan merek yang bergengsi, kemungkinan untuk membeli
selain jenis metik serta pemberian saran ke orang lain untuk membeli Spin.

Kata kunci: merek, ekuitas merek, asosiasi merek.
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