BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Setelah menjalani serangkaian proses penelitian, peneliti dapat
merumuskan kesimpulan terkait hasil yang diperoleh disimpulkan bahwa
hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini terbukti yaitu :

1. Ada pengaruh terpaan media online Wolipop.com yang dikontrol oleh faktor
individu dan sosial terhadap pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan
pada member facebook alumni Stella Duce 1 Angkatan 20009.

2. Ada pengaruh terpaan media online Wolipop.com terhadap pengetahuan
tentang dunia gaya dan kecantikan pada member facebook alumni Stella Duce
1 Angkatan 2009. Terpaan media online Wolipop.com tersebut mampu
menjelaskan pengetahuan responden tentang dunia gaya dan kecantikan
sebesar 16,4%, sedangkan sisanya sebesar 83,6% dipengaruhi oleh variabel

lain diluar model yang diteliti.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah dipaparkan, peneliti memberikan
bebarapa saran agar dapat membantu dan memberikan manfaat bagi penelitian
selanjutnya untuk mengembangkan penelitian sejenis dengan meneliti lebih dari 1

media online dan menambahkan variabel lain, selain itu hasil penelitian ini

97



menunjukkan bahwa peranan variabel kontrol di sini justru memperkuat yang
seharusnya adalah sebagai variabel pengganggu, hal ini disebabkan karena skala
yang digunakan dalam penelitian ini untuk variabel kontrol adalah positif,
sedangkan menurut Mercado (1994 : 70) skala yang digunakan untuk variabel
pengganggu adalah negatif yaitu pemberian skala untuk jawaban persetujuan
memiliki nilai yang terendah, untuk itu pada peneliti yang akan datang dapat lebih

memperhatikan skala pengukuran intrumen yang digunakan.
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LAMPIRAN



KUESIONER
PENGARUH TERPAAN MEDIA ONLINE WOLIPOP.COM TERHADAP
PENGETAHUAN TENTANG DUNIA GAYA DAN KECANTIKAN PADA
MEMBER ALUMNI FACEBOOK STELLA DUCE | ANGKATAN 2009

No Responden

Responden yang terhormat,

Saya adalah mahasiswa program studi llmu Komunikasi Universitas Atma Jaya
Yogyakarta yang mengadakan penelitian dengan judul Pengaruh Terpaan Media
Online Wolipop.Com Terhadap Pengetahuan Tentang Dunia Gaya Dan
Kecantikan Pada Member Facebook Alumni Stella Duce | Angkatan 2009. Untuk
mendapatkan hasil yang sesuai dengan realitas yang ada, maka saya
mengharapkan saudara dapat mengisi kuesioner ini secara lengkap dan benar.
Seluruh informasi yang saya terima bersifat rahasia dan hanya untuk kepentingan
akademis semata. Atas perhatian dan kerjasama Saudara, saya ucapkan
terimakasih.

Pertanyaan :
I. IDENTITAS PRIBADI

Nama
Alamat Facebook
Pekerjaan

Il. PERTANYAAN SELEKSI

1. Apakah anda pernah mengakses media online Wolipop.com?
a. Ya
b. Tidak
(Jika ada menjawab “Ya”, maka lanjut ke pertanyaan berikutnya, jika anda
menjawab “Tidak”, maka cukup sampai di sini saja mengisi kuisionernya,
terima kasih)

I1l. TERPAAN MEDIA ONLINE WOLIPOP.COM

a. Frekuensi
Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif
jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan
jawaban yang disediakan
1. Seberapa sering Anda mengakses Wolipop.com dalam 1 minggu ?

a. <2 kali dalam satu minggu

b. 2 - 3kali dalam satu minggu

c. Setiap hari



2. Apakah ketika mengakses Wolipop.com, Anda membaca setiap fitur yang
disajikan?
a. <2 fitur
b. 2 -3 fitur
c. Semua fitur
3. Seberapa sering membaca fitur mengenai fashion dan beauty dalam media
Online Wolipop.com?
a. Kadang-kadang (Rata-rata seminggu sekali)
b. Sering (Sehari minimal 2 kali)
c. Selalu (Sehari minimal 3 kali )

b. Intensitas
Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif
jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda silang (X) pada pilihan
jawaban yang disediakan
1. Sejak kapan mengetahui dan mulai mengakses media online Wolipop.com?
a. <1tahun
b. 1-2tahun
c. >2tahun
2. Berapa lama anda mengakses media online Wolipop.com?
a. <10 menit
b. 10— 15 menit
c. > 15 menit
3. Sudah berapa lama anda mengikuti berita fashion and Beauty yang disajikan
dalam fitur Wolipop.Com?
a. <1tahun
b. 1-2tahun
c. >2tahun

c. Atensi
Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif
jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda centang (V) pada pilihan
jawaban yang disediakan
1. Tujuan Anda mengakses media Online Wolippop.com
a. Memperoleh pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan
b. Hanya sekedar memperoleh tambahan informasi
c. Hanya sebagai hiburan
2. Seberapa penting anda membutuhkan informasi tentang fashion dan beauty
pada media Online Wolipop.
a. Sangat penting
b. Penting
c. Tidak penting



V.

Apakah selain mengakses media Online Wolipop, untuk menambah
pengetahuan tentang gaya dan kecantikan anda juga mengakses media onine
lain selain Wolipop.com

a. Tidak pernah

b. Kadang-kadang

c. Ya, Sebutkan....

Apakah lingkungan terdekat anda (keluarga) juga selalu mengakses media
Online  Wolipop untuk memperoleh pengetahuan tentang gaya dan
kecantikan?

a. Ya, selalu mengakses

b. Kadang-kadang

c. Tidak pernah

Apakah pada saat mengakses media Online Wolipop.com anda melakukan
dan membuka situs lain?

a. Hanya membuka media Online Wolipop.com saja

b. Sambil membuka situs yang lain

c. Membuka situs lain selain Wolipop sambil melakukan aktivitas lain
Apakah  dalam melakukan perawatan kecantikan dan berpenampilan
(fashion) anda selalu mengikuti setiap trend fashion dan beauty yang ada
dalam media Online Wolipop.com.

a. Ya, selalu mengikuti

b. Kadang-kadang (hanya beberapa trend saja)

c. Tidak pernah

Apakah dengan mengikuti setiap trend gaya dan kecantikan dalam media
Online Wolipop.com membuat anda nyaman dan percaya diri?

a. Ya, Sangat Nyaman

b. Cukup Nyaman

c. Tidak Nyaman

PENGETAHUAN TENTANG DUNIA GAYA DAN KECANTIKAN

1. Bacalah setiap pernyataan di bawah ini dengan teliti

2. Berikanlah penilaian mengenai tingkat pengetahuan Anda mengenai fashion
dan beauty

3. Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda benar

Pengetahuan tentang Dunia Gaya (Fashion)

No

Pilihan Jawaban

Pernyataan Benar Salah

1

Motif busana print dengan motif lebih besar dan
tegas masih menjadi trend saat ini.

2

Selain motif print, motif floral yang terang dan tegas
juga masih menjadi trend di tahun 2014




3 | Sepatu heels dengan aksen bunga kristal sekarang ini
sangat diminati

4 | Tas metalik masih menjadi trend saat ini

5 | Detachable collar merupakan aksesoris wanita yang
memiliki cara kerja sama seperti kalung

6 | Kacamata cermin salah satu aksesori yang digemari
saat ini

7 | Sepatu casual saat ini masih digemari

8 | Aksesori kalung yang saat ini baru tren adalah jenis
kalung etnik

9 Merk tas Gucci selalu unggul dengan koleksi tasnya
saat ini

10 | Sepatu casual masih menjadi trend sepatu remaja
saat ini

11 | Motif polkadot merupakan motif yang trend saat ini

12 | Warna biru elektrik menjadi kegemaran tahun 2014

13 | Model tas longchamp masih sangat diminati dan
digemari

14 | Sepatu gaya sporty diminati wanita muda sampai
sekarang

15 | Motif polos pada rok wanita masih menjadi trend di

tahun 2014

Pengetahuan tentang Dunia Kecantikan (beauty)

No

Pernyataan

Pilihan Jawaban

Benar

Salah

1

Spa dengan bahan organik sekarang ini masih diminati

2 Kepompong emas kini dapat dijadikan sebagai facial
dan baik untuk kecantikan

3 Eyelahses extension adalah penyambungan bulu mata
yang menggunakan bulu mata palsu

4 | Make up minimalis masih menjadi trend make up yang
disenangi kaum perempuan

5 | Sulam bibir merupakan metode membuat bibir lebih
berwarna dan sifatnya permanen hingga tidak perlu
memakai lipstik lagi selama beberapa tahun.

6 | Skin Face Galvanic merupakan perawatan anti kerut
dengan teknik setrika wajah

7 | Softlens merupakan salah satu alat kecantikan yang
digunakan wanita untuk lebih mempercantik diri

8 | Teknik pewarnaan rambut (highlight) saat ini masih

menjadi trend




9 Menggunakan behel (kawat) gigi saat ini kurang
diminati

10 | Model rambut korea merupakan trend rambut saat ini

11 | Totok wajah masih menjadi kegemaran untuk
menyegarkan wajah

12 | Masker green tea digunakan untuk mengencangkan
kulit

13 | Masker bengkoang masih dipercaya untuk memutihkan
kulit wajah

14 | Whitening gigi menjadi kegemaran wanita dalam
perawatan gigi

15 | Tanam bulu mata menjadi alternatif untuk melentikkan

bulu mata

V. FAKTOR INDIVIDU DAN SOSIAL
Jawablah pertanyaan-pertanyaan di bawah ini dengan memilih salah satu alternatif
jawaban yang telah disediakan dengan memberikan tanda centang (V) pada pilihan
jawaban yang disediakan

No

Pernyataan SS

RR

TS

STS

1

Informasi tentang dunia gaya dan kencatikan pada
media online wolipop.com memberikan informasi
sesuai dengan yang saya cari mengenai Seputar
gaya dan kecantikan.

Saya berminat mengakses wolipop.com karena
sesuai dengan pendapat/pandangan terhadap dunia
gaya dan kecantikan.

Saya mencari sumber lain untuk memperkuat
pendapat saya tentang dunia gaya dan kecantikan

Saya mengakses media online wolipop.com dan
mengingat setiap fitur tersebut karena saya
membutuhkan dan  menggunakan informasi
tersebut sebagai bahan untuk menambah
pengetahuan saya.

Saya mengakses media online wolipop.com karena
mendapatkan informasi dari member Facebook
Alumni Stella Duce | mengenai situs ini.




DATA PENELITIAN

No Nama Alamat facebook Pekerjaan pernah mengakses Wolipop.com?
3 Sisca arumsari listiani siscalistiani@ymail.com Wiraswasta Ya
4 skolastika yori sabatea yorhi_sabbt@yahoo.com junior architec Ya
5 Alberta Rianita Ayudini thitha_mm@yahoo.com Swasta Ya
6 Farica Kooswardani farica.kooswardani@gmail.com Konsultan Pajak Ya
7 Gisela Ayu https://www facebook.com/gisel. margotomo Jurnalis Ya
8 Elysa Kartika Ekaputri elysaicha@yahoo.co.id Wiraswasta

9 Evi Rumondang panicatthetoilet@live.com Mahasiswa Ya
10 ivana oktarina ivanaoktarina@ymail.com mahasiswi Ya
1 Hennie fitriani Hey_nhee@yahoo.com Wiraswasta Ya
12 Sarah Diorita sarah.diorita@yahoo.com Wiraswasta Ya
13 Gani eugane_13@ymail.com Mahasiswi Ya
14 ni putu pratistha pratistha adnyaswari mahasiswa Ya
15 Sonya firsthalovers@yahoo.com Student/Freelancer Ya
16 fidelis sekar arum dian savitri victoria fidel roosengelin mahasiswi Ya
17 Fransiska Nindya Sari bonbon_panda@rocketmail.com Karyawan Ya
18 sany sany tifani yenata mahasiswa Ya
19 Cendra Cendrajoe@gmail.com Karyawan Ya
20 cristie Valentinamey @gmail.com swasta Ya
21 Betari Kiranasari betarich@gmail.com Mahasiswa Ya
22 Yanita Petriella petriella.yanita@gmail.com Jurnalis Ya
23 Nia Laurentia nialaurents@gmail.com Mahasiswa Ya
24 liza noviana lizanoviana@gmail.com Mahasiswa Ya
25 Claudia Aima chayalan_02@yahoo.co.id Mahasiswa Ya
26 Monie Chian moniechian@gmail.com Mahasiswa Ya
27 Emerita Davita vitie_91@yahoo.com Mahasiswa Ya
28 Ryanita Isepta ryanita.isepta@yahoo.com Mahasiswa Ya
29 Yekhonya bonedhuduud@yahoo.com Mahasiswa Ya
30 Veronika Meike meike_meike@yahoo,com Mahasiswa Ya
31 intan ayu inthan_ayudhee @yahoo.com Mahasiswa Ya
32 Stefani Intan intanaomi@yahoo.com mahasiswa Ya
33 Ira Tania ira_tania@windowslive.com Mahasiswa Ya
34 Zefanya Gracia zefanyagstefani@gmail.com Wiraswasta Ya
35 Virghia Diwyacita virghiadiw@gmail.com Mahasiswa Ya
36 Agnes Tyas agnestyass@yahoo.co.id Mahasiswa Ya
37 Febi Riana febiriana@gmail.com Mahasiswa Ya
38 Elizabeth Devita elzdevita@gmai.com Mahasiswa Ya
39 Theodorin nawang theodorin_nawang@yahoo.com mahasiswa Ya
40 Angelin Elizabeth sarbonz_05@yahoo.com mahasiswa Ya
41 Ayolla Felicia ayolla.simon@yahoo.com Mahasiswa Ya
42 Clara Priza clara_feel13@yahoo.com Mahasiswa Ya
43 Rosita Kurniawati rhoe_shieta@yahoo.co.id Mahasiswa Ya
44 Alberta maharani albertamaharani@gmail.om Mahasiswa Ya
45 Tjok Alexandra Putri orangeoranye@yahoo.com Mahasiswa Ya
46 Gabriela ayu gabriela_putri@yahoo.com Mahasiswa Ya
47 maria lydia riaholic@yahoo.com Mahasiswa Ya
48 Maria Violet mariaviolet@gmail.com Mahasiswa Ya
49 _Aloysia Prajyaningtyas prajyaningtyas_aloysia@yahoo.com Mahasiswa Ya
50 Anna Marie Asti astioctarina@yahoo.com Mahasiswa Ya
51 Viona santosa viovio@gmail.com Mahasiswa Ya
52 Ovila Nandra ovila_kezia@yahoo.com Mahasiswa Ya
53 Loiusa Meigytha sendaljepit_91@yahoo.com Mahasiswa Ya
54 Charlotte Widya emg_chrlod_ajaib@yahoo.com Mahasiswa Ya
55 Florentika holding_me@yahoo.com Mahasiswa Ya
56 Maria Dewi deblue2904@yahoo.com Mahasiswa Ya
57 Michele Kusuma michellkusuma@yahoo.com swasta Ya
58 Mellysa De Grave rafaella-icha@yahoo.com Mahasiswa Ya
59 Putu Ayu Rosa ochavikanaswari@gmail.com Mahasiswa Ya
60 Maria Ivone mariaivone@yahoo.com Mahasiswa Ya
61 Stephanie Arum Sari stephavid07 @yahoo.com swasta Ya
62 Yurika Devina rhike_08@yahoo.com Mahasiswa Ya
63 Tirsa Stephanie tirsa-stephanie@yahoo.com Mahasiswa Ya
64 Anna Antyaning anna_beetz@yahoo.com Mahasiswa Ya
65 Brigitha Elra brigitha.elra@gmail.com Mahasiswa Ya
66 Vincentia Aprilia vincentialiasari@gmail.com Mahasiswa Ya
67 Veby Theresia veby_theresia@yahoo.co.id Mahasiswa Ya
68 Julia Gita dd_julia_30791@yahoo.com Mahasiswa Ya
69 Pricilia Prisca priciliaprisca@gmail.com Mahasiswa Ya
70 Agatha Masajeng agathamasajengdl@yahoo.com Mahasiswa Ya
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[N [N B L0 Y R (s 12 (YR £ [0 P Fac) [P [l S (el S S R el 1o s 0 e ol ) [ P (0 ol e o) [Py T [T [T P I 0 Rl B (ol el B L) el ol (o] [ S 1P [ R Py (el P B Bl o ol () o P [Tl o [ Y e S R
[roy N N N R R R N R N O N O PN N A Y NP Sy D P N O N R N
Tolo|—|—|—lo|||lo|~ |~ |lol~|~|o|lol~ ||~ |~| || |o| |~ |-~~~ |||~ |o|l— ||~ |o||o|< ||~ |o |~ ||| oo ||~ |~ |~ |~ |« <o |~|~
olololo|—|olole| || |<|<|o|- |||~ |ololo|ololo|—|olole|— ||| o< |o|lo|o|o|o|—|o|o|— ||« |—|<|o|o <<« |< |- |o|lo|~ < ||| |« ||| |o|o|e
dlo|of—|o|—|ole||~|ol=|—|o|- |||~ |ol-|ololol-|o |- ||| |- |o||< ol || |o|lo|~|o|-|o||<|-|o|-|o|-|o|e |- |||« < |<|o|e|o|<|<|o |« ||| |o|~|o

=

2

SlTlelo|l—|lolole|—|—|lo|— ||| |o|— |||~ |olol|o|lo|o|— | |lo| |||~ |— oo || o|o|—||o|—|o—|o|le|—|o |||~ |—o|o|— || |o| |||+

@

w

©

S IS Rl e e B P e B e B ol e EoY B B R B e B e £ B R R Bl Rt e e e e B B P e e Rl o B B e e e e R Rl Rl Bl B e e o B e e e e R e el e R e 1o e B R R R R B

(U]

©

I S S I C S C S e I E S o e e ) e e e e e I I S S I S e I S e el C i e e e C e e I G i e S i S ) T il il o o e e I ) e e e e S el B

S

o)

&

Slolo|—|— ||| |||l lc|=| ||| == =] o= || |c|o|— ||| || || || ||| ||| == ||| ||~ |o <<

=4

2

D e ol el il e () el el e e ol (2 [ ot el el e ) ol ot el ol o ol e (= ol el o el e L (S ol o e (L ol el el el el o el ol e o e (1 (5 ol o e e el e e i e e (S ) e e e e 1 e B

S

=

Eo)

A R S R R e e R R B e R S R e R S B e B R o e R Rl e e R R e R R e e R R e o R R Rl e R R e e R R e o e B e o R e R e R e R R S R R R R S R

<3

54

o
wl—|o|—|—|—lo|— ||| == === || o= ||| == === | === = [ || = [ == == = [ |lo ||| == == == = |~ = = [~ |~ |~ [~ |~ ||~
slolof=||lo||+|o|=|— ||| |=|—|lo|—|o|o|o|—|—|—|c|—||o|—|—|—|—|—|—|— <o ||| ||| |—|o ||| <o |||o|— ||| |- < |||~ |o|—|c
o= lof= |l —lol=|—|—lo|= |||l |—|—|o|— ||| |o|—|—|—|o|—|—|——|o ||| ||| |—|o|—|— oo ||| ||| |o |||~ |—|o ||+
LN B P R R R Rl R B o e R R o R B e B 1= o R B 1= e R R R R B R B R R e B o o B 1= R R B o B R e R R e o R e R B 1o R B R R B B B R B o R R o =9 B
—lolo—|—|lo| ||| |||~ |o|—|o|—|—|—|o|= || ||| ||| = === | ||| ||| |o |- ||| |||o|— ||| |- < |||~ |—|—|o

ololc|o~olc|cele|o|e|lae e s alale|la|o|olv v ooz xlole|lax|glvy i~ v lxoln o~ elre v oo s o~ g lolo|x v = o~ [ [~ (o]0 || |5 e
NN |2 [RN[NNS2 NSNS SRS QS QR S S S S NS Q RS S|N S0 [ NS S [S 2 NS NSNS R NS S (6 QS 2 S R N S S S N S S
wElelglelelslelelzlvisle|l2lselelz|ele | =~ m 2w o222 |e ool |e= s elele s elelele oo v e ez e= 2eNo o |o o |2 | [ e e =
~ [ [ [ [ ] o] ov |ov |ou o o o fon o | ov fou fen fen ] evfov | ov o |+ e fon [ | ou | eu o | | o o o o e e e fen e oo | o e e e o o o o e e fen e |+ oo o e e [ = o = o o oo o o o e
© o[ [or [au] = |ov | |ov e o [ o | [ev | en o] v | ov fon | e fon [ [ | ov | o | [ e e e | o e fen [ o] ev oo |on |+ = o [ o e e [+ o [ | o o o |+ o e e [ e [+ o [+ oo oo o o
wm | o || o] = [ = = [ = = e o = = e o oo [ o | [ fev ] = e fev | | = e | = | e oo |+ [ev o] ev oo [~ | |ev fon |ov e [ [ | [ oo |ov [ [ e v e |« [ [ [ |+ [+ |ov ]~ [ |ov | o] e

‘@

S G S G G A S A i Y Y i A Y B Y G G B 51 B Y A G 51 Rt A Bl B 51 Rl B G S 5V Y1 G Y1 Y1 51 R Gl GV Bt Bl Y Sl R 5 Rl R Y G Y1 S GO YN Y1 Rl o B S B 1 B Y1 B A I Y1 5]

<
o[ o fer [eu] o] | |ov|ov o o o fou|ev feu fev fen | [ov | ou oo |+ e fen fon [ | |ou | | | e | e e e e e [ fou fen]ev oo |on | enf e fen o fon o o fou o fenov fov o o f e e fen [ [ o fon [+ oo oo |~ o e
oo fevfer feu]—ov|ov | |ov e o [ o |ov fov | ov o] e fou |« [ou |~ fen fon [ [ |ov|ov | ov | ev | ev | e e oo e fen fen feu ]+ oo |ov |+ [ e e o [ o o [+ o fen v e o e f o o= = e [ [+ o [ oo oo o e
— [ [ [er [ ev]ev | |ev|ev [ [ [ [ | [en [ [en [ oo [ou oo [ fen [ [ [ | |ov | ov | [ | [ [ oo [en [ e [ | | oo |ov | en | e [ e e oo e e e fen | e |+ oo e oo e [ = [ [ e [ [en | oo | o |~ o

W |©|o[m|m|<r oo |o|wv|wv|s|wv|wo|o|o|o|m|w|o|wo|o|ofm]|m|m|m|o|~[w]|m|m|w|wo o ~[o|m [wo|wo|wo | |m|s|~[o|o v v |w o |o|~ | [o ||| |m o |m v o [ oo (oo oo
oo [ [ = ov o | o= [ [ [ ]en [ oo [ = [ ev]ov |ov [ov oo [ [ [ [ o |ev o | = | | [ev oo [ fen [ e feu]|ev | | | [ev[en [~ [ [« [« [« [ [en | oo | oo |ev [ e e [ [ [ [ e [ [en]eo | | o o o

%

=

B [ ot e [ [ | ot [ent [ e [ oo |ent [ent [ent oo [ent [eo = | et ent fent fent [eo | o= | | |+ oo | o= | o= o | | o | e [ = o | et = = = e e e [ = [ et et et e fent o= [em fene [ ext fent [ o= [ o= =[xt [ent [ == [ent o [ o [ent [ ena |

S

=
— [ fen [ [ e ]ov|ov|ov|ou [ [ o o |ov [ev | ov [ e fov |ov fon oo [ [ [ [ |ov | ev o | | o e e oo fen [ fon [ ev | |+ |ev [ o [ o [ [ [+ o e feu]ov o oo o f o e [ [ [ o o fov oo oo o o e
W o [~|o oo |w|o | |o|s s o< |~ (e oo v || [o v o o |m|o o [ |m|m|o|m|s [~ oo o |v]m o [m|m|m|o|w v [m|w s [ s~ oo |~ v s o (o | s s o [ [~ o [ |o v o
e R el IV e B e e B e el R Bl e R PN e B PN Bl el FoN e £ Eo B e I FoNT (o B B B Rl B (N 1o B £ e B Pl ol B Bt Pl B B e ol Bl el B [ o 1ol IV el e B Bl Rl Rl ol ol SV R P 1N e PN

‘@

5]

S| |evfe == oo e o o= ev]ev | [ e |ev|ev]en = fev feu [ = e e en | [ = [ o [ev]ev | eveu s [ |« | = [ [ e fe [ | ]en | |ev e [« feo o] enfen | [ e e [« [ |en| = o e feu | e

&

i
— || || [ || [ [ = [ [ e [ = e e = e [ [ o [ = e e e = = [ = = o e = e o= oo [ = | = [on | ov v [ = [ev | [eu [ oo [ [ | oo | i [ | [ [ = [~ | = [ |eo | < [en || v e

Faktor Individu dan Sosial
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Valid
Excluded®
Total

Cases

20 100.0
0 .0
20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

742

Item-Total Statistics

Scale Mean if Item | Scale Variance if Corrected Item- [Cronbach's Alpha if

Deleted Item Deleted Total Correlation Item Deleted
Frekuensi 1 2.8000 484 .749 .457
Frekuensi 2 2.6000 .989 .454 777
Frekuensi 3 3.1000 1.042 .661 .636




Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Valid
Excluded®
Total

Cases

20 100.0
0 .0
20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.765

Item-Total Statistics

Scale Mean if Item | Scale Variance if Corrected Item- |Cronbach's Alpha if

Deleted Item Deleted Total Correlation Item Deleted
Intensitas 1 3.7500 1.566 .643 .672
Intensitas 2 3.5500 1.313 .506 .802
Intensitas 3 3.8000 1.116 .696 .566




Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 20 100.0
Excluded® 0 .0
Total 20 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items
.847 7

Item-Total Statistics

Scale Mean if Item | Scale Variance if Corrected Item- |Cronbach's Alpha if
Deleted Item Deleted Total Correlation Item Deleted

Atensi 1 10.7000 6.537 .539 .841
Atensi 2 10.8500 7.397 .536 .836
Atensi 3 10.7500 7.250 .565 .832
Atensi 4 11.0500 6.050 77 797
Atensi 5 11.1500 5.924 .694 .814
Atensi 6 11.0000 6.632 716 .810
Atensi 7 10.7000 8.011 .516 .844




Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded®
Total

20 100.0
0 .0
20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

.902 15

Item-Total Statistics

Scale Mean if Item | Scale Variance if Corrected Item- |Cronbach's Alpha if
Deleted Item Deleted Total Correlation Item Deleted

Fashion 1 10.5500 15.103 .535 .897
Fashion 2 10.4500 15.524 .560 .897
Fashion 3 10.6000 14.989 .520 .898
Fashion 4 10.6500 14.450 .645 .893
Fashion 5 10.4500 15.524 .560 .897
Fashion 6 10.5500 15.208 .500 .899
Fashion 7 10.5500 15.103 .535 .897
Fashion 8 10.5000 15.211 571 .896
Fashion 9 10.7000 14.432 .620 .894
Fashion 10 10.5000 15.211 571 .896
Fashion 11 10.8000 14.274 .633 .894
Fashion 12 10.7500 13.987 .728 .889
Fashion 13 10.8000 14.274 .633 .894
Fashion 14 10.6000 14.463 .685 .892
Fashion 15 10.4500 15.629 515 .898




Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded®
Total

20
0
20

100.0
.0
100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

.897 15

Item-Total Statistics

Scale Mean if Item | Scale Variance if Corrected Item- [Cronbach's Alpha if
Deleted Item Deleted Total Correlation Item Deleted

Beauty 1 10.9500 14.471 .490 .893
Beauty 2 11.1000 13.568 .595 .889]
Beauty 3 11.0000 14.000 .576 .890
Beauty 4 11.0500 13.418 .707 .885
Beauty 5 11.1500 13.924 447 .896
Beauty 6 11.0500 13.945 .522 .892
Beauty 7 11.1500 13.713 511 .893
Beauty 8 11.1500 12.976 .743 .883
Beauty 9 11.0500 13.313 .745 .883
Beauty 10 11.0000 14.000 .576 .890
Beauty 11 11.0000 13.895 .617 .889
Beauty 12 11.1000 13.568 .595 .889|
Beauty 13 11.0000 14.105 .536 .892
Beauty 14 11.0500 13.945 .522 .892
Beauty 15 11.1000 13.989 .459 .895




Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Valid
Excluded®
Total

Cases

18 90.0
2 10.0
20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

.859

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item-| Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted |Total Correlation Deleted
Faktor individu dan sosial 1 13.0556 8.173 727 .824
Faktor individu dan sosial 2 12.8889 7.869 713 .823
Faktor individu dan sosial 3 12.7222 7.859 .675 .830
Faktor individu dan sosial 4 13.0000 7.294 737 .814
Faktor individu dan sosial 5 13.0000 6.706 .621 .862




Frequency Table
Pernah mengakses media online Wolipop.com?

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Ya 70 100.0 100.0 100.0
Frekuensi 1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid < 2 kali dalam satu minggu 39 55.7 55.7 55.7
2 - 3 kali dalam seminggu 21 30.0 30.0 85.7]
Setiap hari 10 14.3 14.3 100.0
Total 70 100.0 100.0
Frekuensi 2
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid < 2 fitur 26 37.1 37.1 37.1
2 - 3fitur 40 57.1 57.1 94.3
Semua fitur 4 5.7 5.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Frekuensi 3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Kadang-kadang (Rata-rata 49 70.0 70.0 70.0
seminggu sekali)
Sering (sehari minimal 2 kali 17 24.3 24.3 94.3
Selalu (Sehari minimal 3 kali) 4 5.7 5.7 100.0
Total 70 100.0 100.0




Intensitas 1

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid <1 tahun 19 27.1 27.1 27.1
1 - 2 tahun 44 62.9 62.9 90.0
> 2 tahun 7 10.0 10.0 100.0
Total 70 100.0 100.0
Intensitas 2
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid < 10 menit 22 31.4 31.4 31.4]
10 - 15 menit 32 45.7 45.7 77.1
> 15 menit 16 22.9 22.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Intensitas 3
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid < 1 tahun 29 41.4 41.4 41.4
1 - 2 tahun 29 41.4 41.4 82.9]
> 2 tahun 12 17.1 17.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Atensi 1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Hanya sebagai hiburan 24 34.3 34.3 34.3
Hanya sekedar memperoleh 31 44.3 44.3 78.6
tambahan informasi
Memperoleh pengetahuan 15 21.4 214 100.0
tentang dunia gaya dan
kecantikan
Total 70 100.0 100.0
Atensi 2
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Tidak penting 17 24.3 24.3 24.3
Penting 49 70.0 70.0 94.3
Sangat penting 4 5.7 5.7 100.0
Total 70 100.0 100.0




Atensi 3

Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Ya 13 18.6 18.6 18.6
Kadang-kadang 49 70.0 70.0 88.6
Tidak pernah 8 11.4 11.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Atensi 4
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Tidak pernah 29 41.4 41.4 41.4
Kadang-kadang 34 48.6 48.6 90.0
Ya, selalu mengakses 7 10.0 10.0 100.0;
Total 70 100.0 100.0
Atensi 5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Membuka situs lain sambil 35 50.0 50.0 50.0
melakukan kegiatan lain
Membuka lebih dari 1 media 26 371 371 87.1
online yang lain
Hanya membuka media 9 12.9 12.9 100.0
online Wolipop.com saja
Total 70 100.0 100.0
Atensi 6
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak pernah 23 32.9 329 32.9
Kadang-kadang (hanya 45 64.3 64.3 97.1
beberapa trend saja)
Ya, mengikuti 2 2.9 2.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Atensi 7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak nyaman 10 14.3 14.3 14.3]
Cukup nyaman 57 81.4 81.4 95.7
Ya, sangat nyaman 3 4.3 4.3 100.0
Total 70 100.0 100.0




Fashion 1

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 12 17.1 17.1 17.1
Benar 58 82.9 82.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 2
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 6 8.6 8.6 8.6
Benar 64 91.4 91.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 3
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Salah 15 21.4 21.4 21.4
Benar 55 78.6 78.6 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 4
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Salah 17 24.3 24.3 24.3
Benar 53 75.7 75.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 5
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Salah 4 5.7 5.7 5.7
Benar 66 94.3 94.3 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 6
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 14 20.0 20.0 20.0
Benar 56 80.0 80.0 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 7
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 14 20.0 20.0 20.0
Benar 56 80.0 80.0 100.0
Total 70 100.0 100.0




Fashion 8

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 10 14.3 14.3 14.3
Benar 60 85.7 85.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 9
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 24 34.3 34.3 34.3
Benar 46 65.7 65.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 10
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 8 11.4 11.4 11.4
Benar 62 88.6 88.6 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 11
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 30 42.9 42.9 42.9
Benar 40 57.1 57.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 12
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 27 38.6 38.6 38.6
Benar 43 61.4 61.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 13
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 30 42.9 42.9 42.9
Benar 40 57.1 57.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Fashion 14
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 17 24.3 24.3 24.3
Benar 53 75.7 75.7 100.0
Total 70 100.0 100.0




Fashion 15

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 9 12.9 12.9 12.9
Benar 61 87.1 87.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 1
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 7 10.0 10.0 10.0
Benar 63 90.0 90.0 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 2
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 15 21.4 21.4 21.4
Benar 55 78.6 78.6 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 3
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 11 15.7 15.7 15.7
Benar 59 84.3 84.3 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 4
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 13 18.6 18.6 18.6
Benar 57 81.4 81.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 5
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 24 34.3 34.3 34.3
Benar 46 65.7 65.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 6
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 11 15.7 15.7 15.7]
Benar 59 84.3 84.3 100.0
Total 70 100.0 100.0

Beauty 7



Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 22 31.4 31.4 31.4]
Benar 48 68.6 68.6 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 8
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 24 34.3 34.3 34.3
Benar 46 65.7 65.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 9
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 16 22.9 22.9 22.9
Benar 54 77.1 77.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 10
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 12 17.1 17.1 17.1
Benar 58 82.9 82.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 11
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 13 18.6 18.6 18.6
Benar 57 81.4 81.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 12
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 19 27.1 27.1 27.1
Benar 51 72.9 72.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 13
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 12 17.1 17.1 17.1
Benar 58 82.9 82.9 100.0
Total 70 100.0 100.0




Beauty 14

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 16 22.9 22.9 22.9
Benar 54 77.1 77.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Beauty 15
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 18 25.7 25.7 25.7
Benar 52 74.3 74.3 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan sosial 1
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid STS 2 2.9 2.9 2.9
TS 10 14.3 14.3 17.1
RR 35 50.0 50.0 67.1
S 22 31.4 31.4 98.6
SS 1 1.4 1.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan sosial 2
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid TS 19 27.1 27.1 27.1
RR 21 30.0 30.0 57.1
S 30 42.9 42.9 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan sosial 3
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid STS 1 14 1.4 1.4
TS 11 15.7 15.7 17.1
RR 31 44.3 44.3 61.4
S 19 27.1 27.1 88.6
SS 8 11.4 11.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan sosial 4
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid TS 17 24.3 24.3 24.3
RR 24 34.3 34.3 58.6
S 25 35.7 35.7 94.3
SS 4 5.7 5.7 100.0




Beauty 14

Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Salah 16 22.9 22.9 22.9
Benar 54 77.1 77.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan sosial 5
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid STS 2 2.9 2.9 2.9
TS 17 24.3 24.3 27.1
RR 23 32.9 32.9 60.0
S 20 28.6 28.6 88.6
SS 8 11.4 11.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Frekuensi
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Rendah 50 71.4 71.4 71.4
Sedang 16 229 22.9 94.3
Tinggi 4 5.7 5.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Intensitas
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Rendah 30 42.9 42.9 42.9
Sedang 29 41.4 41.4 84.3
Tinggi 11 15.7 15.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Atensi
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Rendah 26 37.1 37.1 37.1
Sedang 37 52.9 52.9 90.0
Tinggi 7 10.0 10.0 100.0
Total 70 100.0 100.0
Terpaan Media Online Wolipop.com (X)
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Rendah 27 38.6 38.6 38.6
Sedang 37 52.9 52.9 91.4
Tinggi 6 8.6 8.6 100.0




Frekuensi

Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Rendah 50 71.4 71.4 71.4
Sedang 16 22.9 22.9 94.3
Tinggi 4 5.7 5.7 100.0
Total 70 100.0 100.0
Pengetahuan tentang dunia gaya
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Rendah 12 17.1 17.1 17.1
Sedang 4 5.7 5.7 22.9
Tinggi 54 77.1 77.1 100.0
Total 70 100.0 100.0
Pengetahuan tentang dunia kecantikan
Frequency Percent Valid Percent [Cumulative Percent
Valid Rendah 6 8.6 8.6 8.6
Sedang 21 30.0 30.0 38.6
Tinggi 43 61.4 61.4 100.0
Total 70 100.0 100.0
Pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan (Y)
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Rendah 1 1.4 14 1.4
Sedang 24 34.3 34.3 35.7
Tinggi 45 64.3 64.3 100.0
Total 70 100.0 100.0
Faktor individu dan faktor sosial (2)
Frequency Percent Valid Percent |Cumulative Percent
Valid Rendah 7 10.0 10.0 10.0
Sedang 39 55.7 55.7 65.7
Tinggi 24 34.3 34.3 100.0
Total 70 100.0 100.0




Partial Corr

Correlations

Pengetahuan
tentang
Terpaan dunia gaya Faktor
Media Online dan individu dan
Wolipop.com| kecantikan | faktor sosial
Control Variables x) (Y) 2
-none-? Terpaan Media Online Correlation 1.000 .405 .280
Wolipop.com (X) Significance (2- 001 019
tailed)
df 0 68 68]
Pengetahuan tentang Correlation .405 1.000 449
dunia gaya dan -
? Significance (2- .001 .000
kecantikan (Y) tailed)
df 68 0 68]
Faktor individu dan Correlation .280 .449 1.000]
faktor sosial (2) Significance (2- 019 000
tailed)
df 68 68 0
Faktor individu dan Terpaan Media Online Correlation 1.000 .325
faktor sosial (2) Wolipop.com (X) o
Significance (2- .006
tailed)
df 0 67
Pengetahuan tentang Correlation .325 1.000
dunia gaya dan N
kecantikan (Y) Significance (2- .006
tailed)
df 67 0

a. Cells contain zero-order (Pearson) correlations.



Regression

Variables Entered/Removed”

Model

Variables Entered

Variables Removed

Method

1

Terpaan Media Online
Wolipop.com (X)*

.|Enter

a. All requested variables entered.
b. Dependent Variable: Pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan (Y)

Model Summary

Model

R

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the
Estimate

1

4059

.164

152

5.33897

a. Predictors: (Constant), Terpaan Media Online Wolipop.com (X)

ANOVA®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 379.971 1 379.971 13.330 .001°
Residual 1938.314 68 28.505
Total 2318.286 69
a. Predictors: (Constant), Terpaan Media Online Wolipop.com (X)
b. Dependent Variable: Pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan ()
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.734 2.960 4.302 .000
Terpaan Media Online 466 .128 .405 3.651 .001
Wolipop.com (X)

a. Dependent Variable: Pengetahuan tentang dunia gaya dan kecantikan (YY)




