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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Media Placement
Iklan Luar Ruang Terhadap Tingkat Brand Awareness (Penelitian Eksperimental
Pengaruh Media Placement Iklan Luar Ruang Terhadap Tingkat Brand Aware-
ness). Masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana pengaruh media placement
terhadap tingkat brand awareness mahasiswa aktif Fakultas Ilmu Sosia dan Iimu
Politik Universitas Atma jaya Yogyakarta (FISIP UAJY) dan mahasiswa Uni-
versitas Gadjah Mada (UGM) dengan dimoderatori oleh variabel iklan luar ruang
dan jenisiklan luar ruang.

Penelitian ini menggunakan penelitian dengan studi eksplanatif dengan
metode penelitian eksperimen jenis Posttest-Only Control Design. Jumlah respon-
den dalam penelitian ini berjumlah 40 orang dan dibagi menjadi dua kelompok,
yaitu kelompok eksperimen untuk mahasiswa FISIP UAJY (20 orang) dan kelom-
pok kontrol untuk mahasiswa UGM (20 orang). Hipotesis yang digjukan adalah
terdapat pengaruh yang signifikan pada variabel media placement (X) terhadap
tingkat brand awareness responden dengan dimoderatori oleh variabel iklan luar
ruang (Z) dan jenisiklan luar ruang (Z1). Teknik pengukuran data yang digunakan
adalah skala Likert, sedangkan analisis data yang digunakan adalah Korelasi Con-
tingency C, Analisis Regresi serta Independent Sample t-Test.

Berdasarkan hasil uji validitas, terdapat satu instrumen yang dinyatakan
tidak valid sedangkan sisanya menghasilkan koefisien korelasi lebih besar dari
0,3120 dan dinyatakan valid. Uji reliabilitas menghasilkan nilai lebih besar dari
0,6. Disimpulkan bahwa media placement (X) tidak berpengaruh terhadap tingkat
brand awareness (Z) responden dengan nilai R sebesar 0,261 (26,1%) dengan
nilai sig. 0,104. Begitu juga setelah dimoderatori oleh Jenis Iklan Luar Ruang
(Z1), tidak ada pengaruh media placement (X) terhadap brand awareness (Z) res-
ponden dengan nilai R sebesar 0,261 (26,1%) dan nilai sig. 0,271. Variabel media
placement (X) berpengaruh terhadap tingkat brand awareness ketika dimoderatori
oleh variabel Iklan Luar Ruang (Z) dengan nilai R sebesar 0,495 (49,5%) dan nilai
sig. 0,006. Sehingga dengan adanya variabel moderator iklan luar ruang, media
placement dapat mempengaruhi tingkat brand awareness responden.

Kata kunci: media placement, iklan luar ruang, brand awareness, eksperimental,
media luar ruang

vii



DAFTARIS

HALAMAN PERSETUJUAN ..o,

HALAMAN PENGESAHAN ...t e e

HALAMAN PERNYATAAN ...

KATA PENGANTAR ...

ABSTRAKSI ..o

DAFTAR ISI L

DAFTAR TABEL ..o

DAFTAR LAMPIRAN.....coiiiii e

BAB | PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah ..........c.ccooeeiiiiiiiniiniieneccee
B. Rumusan Masalah .........cccooeiiiiiininniceeee e

C. Tujuan Penelitian .......ccccoocereenenieneesieeesee e

D. Manfaat Pendlitian

1. Manfaat Praktis ....ooooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

2. Manfaat AKAJEMIS ...

3. Manfaat SOSIa ........cocoevieiieiiie e

E. KerangkaTeori

1. TEON INFOMMAS .. eenenenee
2. Komunikas PEMaSaAran ......cccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn

3. lklan dan Jenis-jenis Iklan .........ccccooeriiiineniineennns



4., MediaLuar RUSNG .....cccooveiiiieiieeceseeie et ee e 17
5. Media Placament ... 25
B, MEIEK .ottt 28
7. EFEKEIVITAS ..o 31
8. Brand AWEIENESS ........ccocuriiiriiciniesreese sttt 32
. Kerangka Konsep
1. MediaPlaCement .......cccooiiiriieieieeeee e 36
2. 1KIaN Luar RUBNG ....ccccocuieiieieeie et e e nna e 37
3. Brand AWEIENESS ........coveiiiiriieeiriesre e 38
BIFIPOLESIS .......coiceiieeiiie et st sme st e bt sns s sna s e amn et R 40
. DEfiNiS OPerasional ..........ccceceeeerieieieesesie e 40
Metodologi Penelitian
1. JeniSPEnelitian ......ccooviieeiiiecesesies e 48
2. Metode Penelitian .........coeieeeriieeeeneeeee s 48
3. TeKNIK SaMPliNG .voeveeieiieceece e 49
4. Metode Pengumpulan Dat@ ........ccccceeveeeerireiiesiesiese e e ees e 53
5. Teknik Pengukuran Dala ..........cccceceeeereeiiesieseesieesieseesseeseesessseees 54
6. Metode Pegujian INStrUMEN..........ccccccveveeiiiiiieeeccieee e e 55
7. Teknik ANaliSIS Da@ .....ccoeiuiiiiiieieeeiesese e 57
BAB || DESKRIPSI OBJEK DAN SUBY EK PENELITIAN
A. Obyek Penelitian .......coceeiieie et 61



BAB |1l ANALISISDATA DAN PEMBAHASAN
A. Andlisis Data Penelitian
1. Uji Validitas INSrUMEN .......cccceieiieeiieriece e 71
2. Uji Reliabilitas INStrumeN ..........ccceeveveeiieiiseese e 74

B. Deskripsi Variabel Penelitian

1. Deskripsi Variabel Brand AWaIreness ........cccceeeereeseesesieesseesensennns 75
2. Deskripsi Variabel Media Placement ........cccocceevvvievieesesieese e 83
3. Deskripsi Variabel Iklan Luar RUaNg ........ccccevveieiieeieeniesieeneesie s 88

C. AndisisData

1. Uji Korelasi ContingenCy C .......covveeiueeeeseeie e steeee e sie e s ene e 93
2. Uji ANAISISREGIES! ...ooceeeeeeieecteee et 94
3. Uji Independent Sample t-TeSt ......cccveveveeveeie e 98
4. PemMBDENASAN ....ocveriiiiriiiiieieie st 99

N == 1 0] 0 = o SRR 110
B SCEE. ol T N e 112
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN



DAFTAR GAMBAR

GAMBAR 1.1 Bagan Kerangka TEOI .......cccceerueeeeseeriesieesieesseeseesseessessessseessesseens 8
GAMBAR 1.2 Model Komunikasi Shannon dan Weaver ............ccccvovercneennenn. 9
GAMBAR 1.3 Piramida Brand AWAreNess ..........cccccevereoerineneneneseeesesneseseenees 34
GAMBAR 1.4 Bagan Kerangka KONSED ........ccoveieiieeveeneeieeseesesseeseeseeeeesseeeas 40
GAMBAR 1.5 Desain Penelitian Eksperimental ...........ccccevviieeieecevecsiececeene, 48
GAMBAR 2.1 Medialklan Poster Pangel ... 62
GAMBAR 2.2 Media Iklan Premiere Billboard .............cccoovieiiiinencincscinees 63
GAMBAR 2.3 Media lklan Frame Board ............c.ccoveeininennienesceseseeseneens 64
GAMBAR 2.4 Media IKlan NEON BOX ......ccccovirerinininieiesienie e 64
GAMBAR 2.5 Media Iklan NeoN SIgN ..o 65
GAMBAR 2.6 Media lklan Standing SIgNagE ........cooceeeereenenienieneeeesee e 66
GAMBAR 2.7 Media Iklan Pylon/Company Statue ..........cccoeeevereeneenenieeneenee 67
GAMBAR 2.8 Medialklan SPanduk ............ccccceeereenenenenenee e 68
GAMBAR 2.9 Media lklan X-Banner ..........cccooiieiiieninenenneseeieesesesie e 68
GAMBAR 2.10 Media Iklan Mobil Panél ..............ocooiiiiiiees 69
GAMBAR 2.11 Medialklan IKlan Taksl A ......ccooiieiiiiineeeee e 70
GAMBAR 2.12 Medialklan 1klan Taksi B ........cccooiveinenineeeee e 70

GAMBAR 3.1 Hasil Uji Pengaruh antara Media Placement terhadap Brand

GAMBAR 3.2 Hasll Uji Pengaruh antara Media Placement terhadap Brand
Awareness Dimoderatori oleh Iklan Luar Ruang ..........cccccceveeenee 98

GAMBAR 4.1 Bagan Hasil Akhir Penelitian ...........cccceoeieiineninineneeeeeee, 112

Xi



DAFTAR TABEL

TABEL 1.1 Karakteristik Iklan Luar RUBNG .........ccccevveeeneerenee e 23
TABEL 3.1 Hasil Analisis Validitas Instrumen Brand AWareness..............cc..c.... 72
TABEL 3.2 Hasil Analisis Validitas Instrumen Media Placement ....................... 73
TABEL 3.3 Hasil Analisis Validitas Instrumen Iklan Luar Ruang ...................... 73
TABEL 3.4 Hasil Analisis Instrumen Uji Reliabilitas .........ccccoovvveveicieiecciecene 75

TABEL 3.5 Deskripsi Data Variabel Brand Awareness Kelompok Kontrol dan
Kelompok EKSPErTMEN .......ccvvveeececeececesee e 77
TABEL 3.6 Deskripsi Data Nilai Variabel Brand Awareness Kelompok Kontrol
dan Kelompok EKSPETMEN ........cooieiiiiiinieieeereee e 78
TABEL 3.7 Deskripsi Data Merek Top of Mind, Brand Recall Serta Media Iklan
Luar Ruang dari Kelompok EKSperimen ..........ccooeveveneenesiensenne. 80
TABEL 3.8 Deskripsi Data Merek Top of Mind, Brand Recall Serta Media Iklan
Luar Ruang dari Kelompok Kontrol ...........ccccocveinenneninncenesieee 82
TABEL 3.9 Persentase Masing-masing Pertanyaan Variabel Media Placement
Kelompok EKSPErimen ... 83
TABEL 3.10 Persentase Masing-masing Pertanyaan Variabel Media Placement
KelompPok KONIOI ......ccoiiiiiieeieeee e 86
TABEL 3.11 Persentase Masing-masing Pertanyaan Variabel Iklan Luar Ruang
Kelompok EKSPErimen .........cooeeiiiienieeee e 88
TABEL 3.12 Persentase Masing-masing Pertanyaan Variabel Iklan Luar Ruang
KelompPok KONLIOI .......ccooiiiiiiseesieee e e 90

TABEL 3.13 Hasil Uji Korelasi Contingency C .........ccocoeveenenieneeneeie e 93

Xii



TABEL 3.14 Hasil Uji Analisis Regresi Media Placement Terhadap Brand
Awareness Kelompok Eksperimen dan Kelompok Kontral ............ 94

TABEL 3.15 Hasil Uji Analisis Regresi Media Placement dan Jenis Iklan Luar
Ruang Terhadap Brand Awareness Kelompok Eksperimen dan
Kelompok KONLIOl ........coiieiieieeiesie e 95

TABEL 3.16 Hasil Uji Analisis Regresi Media Placement dan Iklan Luar Ruang

Terhadap Brand Awareness Kelompok Eksperimen dan Kelompok

TABEL 3.17 Hasil Uji Independent Sample t-Test Antara Kelompok Eksperimen

dan Kelompok KONLrol ........ccoveveeierieiece e 98

Xiii



LAMPIRAN 1

LAMPIRAN 2

LAMPIRAN 3

LAMPIRAN 4

LAMPIRAN 5

DAFTAR LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN

DATA HASIL KUESIONER
VALIDITAS DAN RELIABILITAS
FREKUENSI VARIABEL

HASIL ANALISIS



