BAB IlI
PENUTUP
A. Kesimpulan

Dibandingkan iklan mobil pada media elektronik seperti televisi atau
radio, iklan mobil yang muncul pada media cetak surat kabar mampu
menunjukkan detail-detail dan spesifikasi yang ada pada produk secara lebih
lengkap dan mampu dibaca berulang-ulang. Selain mampu menampilkan
detail dan spesifikasi, iklan tentu harus dibuat semenarik mungkin agar
mampu mendapat awareness dari target audience. Iklan dibuat agar dapat
menarik perhatian pembaca dengan harapan pesan yang disampaikan oleh
perusahaan mampu dimengerti dan diingat oleh konsumen sehingga dapat
menjadi pertimbangan konsumen untuk melakukan proses selanjutnya, yaitu
proses pembelian produk.

Iklan yang muncul pada media cetak tak semuanya akan diasumsikan
oleh masyarakat sebagai penggambaran konsep maskulinitas. Namun pada
beberapa iklan yang muncul pada Surat kabar Tribun Jogja secara langsung
mampu menampilkan penggambaran konsep maskulinitas. Font yang besar
dan tegas, warna dan jenis mobil yang “berotot”, spesifikasi mobil yang
bertenaga besar serta konsep iklan ada di daerah perkotaan mampu
merepresentasikan hal-hal yang identik dengan maskulinitas.

Melalui iklan-iklan mobil yang menampilkan penggambaran konsep
maskulinitas, audience diberikan penggambaran nyata bahwa konsep

maskulinitas tidak selalu harus berhubungan dengan bentuk fisik seseorang,
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namun dapat juga melalui objek-objek, bentuk dan ukuran teks, warna-warna

yang ditampilkan serta sudut pengambilan gambar dari objek yang diiklankan.

B. Saran
1. Akademis

Dalam penelitian “Analisis isi penggambaran maskulinitas dalam
iklan mobil di surat kabar Tribun Jogja” ini penulis menggunakan metode
penelitian kualitatif yang dilakukan dengan teknik pengumpulan data,
pengolahan data dan analisa data. Penulis berharap kedepannya penelitian
ini mampu mendorong pihak yang berkepentingan untuk menggali lebih
dalam tentang konsep maskulinitas dalam iklan, misalnya dengan cara
penggunaan sumber media cetak yang lebih beragam, sampel iklan yang
lebih banyak, serta kurun waktu penelitian yang lebih panjang sebagali

bahan penelitiannya.

2. Praktis
Penelitian ini diharapkan penulis akan dapat menjadi bahan
pertimbangan oleh pihak perusahaan mobil dalam beriklan kedepannya.
Lewat penelitian ini penulis berharap untuk iklan-iklan selanjutnya
perusahaan akan lebih mampu menampilkan iklan yang menarik,
mendapat tanggapan positif dari masyarakat dan pesan yang ingin
disampaikan oleh perusahaan dapat sampai secara tepat ke masyarakat dan

target audiencenya.
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