BAB V

PENUTUP

Pada bab lima ini penulis mengambil kesimpulan dari hasil penelitian yang
telah dilakukan. Selanjutnya, berdasarkan hasil penelitian tersebut penulis
merumuskan saran bagi pihak-pihak yang berkepentingan . Kesimpulan dan saran

tersebut adalah sebagai berikut:

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dapat diambil
kesimpulan sebagai berikut:
1. Hasil analisis persepsi konsumen dapat disimpulkan sebagai berikut:
a. Persepsi konsumen pada merek global
1) Konsumen memiliki persepsi yang cukup baik pada unsur intrisik
produk, spesifikasi harga, dan spesifikasi merek saat tidak mengetahui
nama merek produk cokelat merek global.
2) Konsumen memiliki persepsi yang baik pada unsur intrisik produk,
spesifikasi harga dan spesifikasi merek saat mengetahui nama merek

produk cokelat merek global.
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b. Persepsi konsumen pada merek nasional

1) Konsumen memiliki persepsi yang baik pada unsur intrisik produk,
spesifikasi harga, dan spesifikasi merek saat tidak mengetahui nama
merek produk (blind test) cokelat merek nasional.

2) Konsumen memiliki persepsi yang cukup baik pada unsur intrisik
produk, spesifikasi harga, dan spesifikasi merek saat mengetahui nama
merek produk (non-blind test) cokelat merek nasional.

2. Hasil analisis perbedaan persepsi konsumen dapat disimpulkan sebagai
berikut:

a. Persepsi konsumen pada unsur intrisik produk, spesifikasi harga dan
spesifikasi merek dari merek global lebih baik saat diuji secara non blind
test dibandingkan blind test.

b. Persepsi konsumen lebih baik pada produk cokelat merek nasional
dibandingkan merek global saat konsumen diuji secara blind test.

c. Persepsi konsumen pada unsur intrisik produk, spesifikasi harga dan
spesifikasi merek dari merek nasional lebih baik saat diuji secara blind test
dibandingkan non blind test.

d. Persepsi konsumen lebih baik pada produk cokelat merek global

dibandingkan merek nasional saat konsumen diuji secara non blind test.
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5.2. Saran

1.

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa konsumen memiliki persepsi
yang lebih baik pada produk cokelat merek nasional saat diuji secara blind
test dibandingkan pada produk cokelat merek global. Namun, pada saat
diuji secara blind test, persepsi konsumen lebih baik pada produk cokelat
merek global dibandingkan merek nasional. Hal ini menunjukkan bahwa,
merek memberikan peranan yang kuat/besar dalam membentuk persepsi
konsumen khususnya pada merek global. Merek memegang peranan
penting dalam proses pengambilan keputusan pembelian konsumen. Selain
itu, merek merupakan janji produsen kepada konsumen untuk memberikan
jaminan kualitas, nilai, prestise dan lain sebagainyanya yang mampu
menambahkan nilai suatu merek. Berdasarkan hal tersebut maka penting
bagi pihak produsen untuk meningkatkan ekuitas merek perusahaan. Cara
yang dapat dilakukan antara lain adalah dengan menciptakan produk yang
inovatif, berkualitas dan memiliki desain yang baik. Selain itu, untuk
meningkatkan ekuitas merek juga dapat dilakukan dengan program
periklanan yang intensif. Hal ini dilakukan dengan tujuan agar konsumen
semakin familiar pada merek perusahaan.

Hasil penelitian diketahui bahwa persepsi konsumen pada merek global
(internasional) lebih baik dibandingkan merek nasional. Hal ini lebih
disebabkan karena kemampuan pihak manajemen perusahaan dengan
nama merek global yang mampu menciptakan produk dengan kualitas
yang lebih baik dibandingkan merek nasional maupun merek nasional.

Berdasarkan hal tersebut maka penting bagi pihak manajemen suatu
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perusahaan untuk memiliki tim khusus untuk melakukan inovasi dan
pengembangan produk, serta tim untuk mensurvei keinginan konsumen
atas suatu produk. Kegiatan ini dilkaukan dengan tujuan agar pihak
perusahaan dapat menciptakan produk-produk baru yang inovatif dan

berkualitas serta sesuai dengan keinginan atau kebutuhan konsumen.
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Kuisioner penelitihan

Kuisioner ini bertujuan untuk menguji penilaian persepsi responden
terdahap dua merek produk cokelat pada rasa yang sama, dilihat dari sikap
responden terhadap faktor intrinsik kedua produk, sikap responden terhadap
merek, dan sikap responden terhadap harga. Diharapkan responden untuk
menjawab seluruh pertanyaan kuisioner ini dengan jujur. Atas kerjasamanya

diucapkan terimakasih.

Data responden

Jenis kelamin
Pria
Wanita

Banyaknya uang saku dalam satu bulan
<Rp 500.000
Rp 500.001 — Rp 1.000.000
Rp 1.000.001 — Rp 1.500.000
Rp 1.500.001 — Rp 2.000.000
>Rp 2.000.0001

Frekuensi konsumsi cokelat dalam 1 tahun terakhir ini
Minimal 1 minggu 1 kali
Minimal 2 minggu 1 kali
Minimal 1 bulan 1 kali
Lebih dari 1 bulan 1 kali
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Petunjuk .
Pilihlah salah satu dari lima pilihan setuju dengan memberi tanda () pada kolom
Produk A dan Produk B yang telah disediakan untuk masing-masing pertanyaan.

Blind test
Produk A Atribur yang berkaitan dengan Produk B
karakteristik produk
No | STS | TS |N [S | SS | A. Unsur intrinsik produk STS |TS |N |S
1 Menurut saya cokelat ini mempunyai
rasa yang khas
2 Menurut saya cokelat ini memiliki
tekstur yang lembut
3 Menurut saya cokelat ini memiliki
warna yang menarik
4 Menurut saya cokelat ini memiliki
aroma yang menggoda
5 Menurut saya cokelat ini terbuat dari
bahan yang berkualitas
6 Menurut saya cokelat ini dibuat dengan
mesin berteknologi canggih
7 Menurut saya cokelat ini memiliki
kualitas yang baik
Produk A Atribur yang berkaitan dengan Produk B
karakteristik produk
No | STS | TS |N | S | SS | B. spesifikasi harga STS |TS [N |S
1 Saat akan membeli cokelat ini saya akan
membandingkan harganya dengan
cokelat sejenis dengan merek yang
berbeda
2 Saya sangat memperhatikan potongan
harga yang diberikan untuk produk
cokelat merek ini
3 Potongan yang diberikan pada produk
cokelat ini, memberikan keuntungan
untuk saya
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Produk A Atribur yang berkaitan dengan Produk B
karakteristik produk
No | STS | TS |N |S | SS | C. spesifikasi merek STS |TS [N |S |SS
1 Menurut saya cokelat ini mempunyai
merek yang terkenal
2 Menurut saya pabrik pembuat dari
cokelat ini merupakan perusahaan yang
berkualitas baik
3 Menurut saya merek cokelat ini dapat
dipercaya
4 Merek cokelat ini memberikan
kepuasan bagi saya
5 Menurut saya cokelat ini dapat
mewakili citra merek yang baik
Non Blind test
Cokelat Monggo Atribur yang berkaitan dengan Cadbury
karakteristik produk
No | STS | TS |N [S | SS | A. Unsur intrinsik produk STS |TS [N |S |SS
1 Menurut saya cokelat ini mempunyai
rasa yang khas
2 Menurut saya cokelat ini memiliki
tekstur yang lembut
3 Menurut saya cokelat ini memiliki
warna yang menarik
4 Menurut saya cokelat ini memiliki
aroma yang menggoda
5 Menurut saya cokelat ini terbuat dari
bahan yang berkualitas
6 Menurut saya cokelat ini dibuat dengan
mesin berteknologi canggih
7 Menurut saya cokelat ini memiliki
kualitas yang baik
Cokelat Monggo Atribur yang berkaitan dengan Cadbury
karakteristik produk
No [STS | TS |N |S | SS | B. spesifikasi harga STS |TS [N |S |SS
1 Saat akan membeli cokelat ini saya akan
membandingkan harganya dengan cokelat
sejenis dengan merek yang berbeda
2 Saya sangat memperhatikan potongan harga
yang diberikan untuk produk cokelat merek
ni
3 Potongan yang diberikan pada produk

cokelat ini, memberikan keuntungan untuk
saya
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Cokelat Monggo Atribur yang berkaitan dengan Cadbury
karakteristik produk

STS | TS [N | S | SS | C. spesifikasi merek STS |TS |N |S

Menurut saya cokelat ini mempunyai
merek yang terkenal

Menurut saya pabrik pembuat dari
cokelat ini merupakan perusahaan yang
berkualitas baik

Menurut saya merek cokelat ini dapat
dipercaya

Merek cokelat ini memberikan
kepuasan bagi saya

Menurut saya cokelat ini dapat
mewakili citra merek yang baik

Keterangan
STS :Sangat Tidak Setuju
i's : Tidak Setuju
: Netral
S - Setuju
SS : Sangat Setuju
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.760 7
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ftem-Total Alpha if tem
tem Deleted tem Deleted Correlation Deleted
M.BT.1 22.95 8.513 .546 714
M.BT.2 23.09 8.790 .544 .715
M.BT.3 23.22 9.103 .450 .736
M.BT.4 22.98 9.111 .527 .720
M.BT.5 23.03 9.302 410 .745
M.BT.6 22.94 9.087 .527 .720
M.BT.7 22.95 10.068 .341 .756
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of tems
26.86 11.960 3.458 7
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.758 3

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if temTotal Alpha if Item

ftem Deleted ftem Deleted Correlation Deleted
M.BT.8 7.59 1.962 .638 .634
M.BT.9 7.54 1.705 .604 .657
M.BT.10 7.55 1.806 .537 .738

Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of tems
11.34 3.661 1.913 3
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.706 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if temTotal Alpha if Item
item Deleted item Deleted Correlation Deleted
M.BT.11 14.86 3.758 443 .666
M.BT.12 15.11 3.533 .545 .621
M.BT.13 15.51 3.889 1491 .647
M.BT.14 15.65 3.866 .485 .649
M.BT.15 15.15 3.987 .360 .700
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
19.07 5.541 2.354 5
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.936 7
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean ff Variance if ftem-Total Alpha if Item
tem Deleted item Deleted Correlation Deleted
M.NBT.1 18.67 27.213 792 .928
M.NBT.2 18.61 27.311 .839 .922
M.NBT.3 18.62 28.359 .838 921
M.NBT.4 18.62 29.026 .817 .924
M.NBT.5 18.66 28.873 .818 .923
M.NBT.6 18.77 30.866 772 .929
M.NBT.7 18.67 31.213 .703 .934
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
21.77 39.027 6.247 7
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.899 3
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if tem-Total Alphaif tem
tem Deleted tem Deleted Correlation Deleted
M.NBT.8 6.13 3.932 .782 .872
M.NBT.9 6.23 3.411 .849 .813
M.NBT.10 6.12 3.864 775 .877
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
9.24 8.002 2.829 3
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.914 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if tem-Total Alphaif tem
tem Deleted tem Deleted Correlation Deleted
M.NBT.11 12.43 14.308 .839 .883
M.NBT.12 12.60 13.313 .830 .884
M.NBT.13 12.42 13.175 .842 .882
M.NBT.14 12.70 15.242 .701 .910
M.NBT.15 12.57 15.803 .706 .910
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of tems
15.68 21.977 4.688 5
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.925 7
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ftem-Total Alpha if tem
tem Deleted item Deleted Correlation Deleted
CBT.1 19.41 23.638 .697 .920
C.BT.2 19.55 21.725 .728 .918
C.BT.3 19.44 21.481 .816 .908
C.BT.4 19.53 22.474 .802 .910
C.BT.5 19.37 22.094 .798 .910
C.BT.6 19.46 21.726 .748 .915
C.BT.7 19.32 21.068 .782 912
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
22.68 29.614 5.442 7
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.910 3

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if temTotal Alpha if Item
tem Deleted ftem Deleted Correlation Deleted
C.BT.8 6.31 3.529 .820 .877
C.BT.9 6.43 3.722 .837 .857
C.BT.10 6.46 4,231 .819 .879
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
9.60 8.242 2.871 3
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.869 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if tem-Total Alpha if Item
tem Deleted ftem Deleted Correlation Deleted
C.BT.11 12.69 11.873 741 .836
C.BT.12 13.06 10.663 .700 .841
C.BT.13 12.82 10.816 .708 .838
C.BT.14 12.79 11.036 .654 .852
C.BT.15 12.88 11.278 .691 .842

Mean

Scale Statistics

Variance

Std. Deviation

N of ltems

16.06

16.845

4.104
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
775 7
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ftem-Total Alpha if Item
tem Deleted ftem Deleted Correlation Deleted
C.NBT.1 23.64 8.233 .547 .749
C.NBT.2 23.67 7.617 443 .758
C.NBT.3 23.53 7.464 491 .749
C.NBT.4 23.53 7.019 .609 .723
C.NBT.5 23.78 7.103 .502 747
C.NBT.6 23.82 7.563 .500 747
C.NBT.7 23.69 7.267 .462 .756
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of tems
27.61 9.796 3.130 7
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
762 3
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if tem-Total Alphaif tem
tem Deleted tem Deleted Correlation Deleted
C.NBT.8 8.35 1.240 .686 .570
C.NBT.9 8.01 1.303 729 .518
C.NBT.10 7.76 1.942 .406 .862
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of ltems
12.06 3.006 1.734 3
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Reliability

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Vald 100 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 100 100.0

a. Listw ise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of tems
.783 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if tem-Total Alphaif tem
tem Deleted tem Deleted Correlation Deleted
C.NBT.11 15.12 4,006 .563 .740
C.NBT.12 15.40 4,081 .500 .762
C.NBT.13 15.47 4,130 574 .738
C.NBT.14 15.69 4,216 .561 742
C.NBT.15 15.88 3.804 .600 .728
Scale Statistics
Mean Variance  Std. Deviation N of tems
19.39 5.998 2.449 5
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Frequencies

Frequency Table

Jenis kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Vald Pria 41 41.0 41.0 41.0

Wanita 59 59.0 59.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Uang saku
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid < Rp500.000 17 17.0 17.0 17.0

Rp 500.001 -

Rp 1.000.000 41 41.0 41.0 58.0

Rp 1.000.001 -

Rp 1,500,000 26 26.0 26.0 84.0

Rp 1.500.001 -

Rp 2.000.000 11 11.0 11.0 95.0

> Rp 2.000.001 5 5.0 5.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Frekuensi konsumsi
Cumulative
Frequency  Percent Valid Percent Percent

Valid  Mnimal 1 minggu 1 kali 33 33.0 33.0 33.0

Minimal 2 minggu 1 kali 51 51.0 51.0 84.0

Minimal 1 bulan 1 kali 13 13.0 13.0 97.0

Lebih dari 1 bulan sekali 3 3.0 3.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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T-Test

One-Sample Statistics

Std. Error
N Mean Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk
(Cadbury Blind Test) 100 3.2400 77741 07774
Spesifikasi harga
(Cadbury Biind Test) 100 3.2000 .95699 .09570
Spesifikasi merek 100 3.2120 82085 .08208

(Cadbury Blind Test)

One-Sample Test

Test Value =3.41

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk
(Cadbury Blind Test) -2.187 99 .031
Spesifikasi harga )
(Cadbury Blind Test) 2.194 99 031
Spesifikasi merek 2412 99 018

(Cadbury Blind Test)
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T-Test

One-Sample Statistics

Std. Error
N Mean Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk
(Cadbury Non Blind Test) 100 3.9443 44712 .04471
Spesifikasi harga
(Cadbury Non Blind Test) 100 4.0200 57797 .05780
Spesifikasi merek 100 3.8780 48981 .04898

(Cadbury Non Blind Test)

One-Sample Test

Test Value =3.41

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk
(Cadbury Non Blind Test) 11.950 99 000
Spesifikasi harga
(Cadbury Non Blind Test) 10.554 99 000
Spesifikasi merek 9555 99 000

(Cadbury Non Blind Test)
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T-Test

One-Sample Statistics

Std. Error
N Mean Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk
(Monggo Blind Test) 100 3.8371 .49405 .04940
Spesifikasi harga
(Monggo Blind Test) 100 3.7800 .63779 .06378
Spesifikasi merek 100 3.8140 47077 04708

(Monggo Blind Test)

One-Sample Test

Test Value =3.41

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk
(Monggo Blind Test) 8.646 99 .000
Spesifikasi harga
(Monggo Blind Test) 5.801 99 .000
Spesifikasi merek 8.582 99 000

(Monggo Blind Test)
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T-Test

One-Sample Statistics

Std. Error
N Mean Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk
(Monggo Non Blind Test) 100 3.1100 .89246 .08925
Spesifikasi harga
(Monggo Non Blind Test) 100 3.0800 .94295 .09430
Spesifikasi merek 100 3.1360 193760 09376

(Monggo Non Blind Test)

One-Sample Test

Test Value =3.41

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk
(Monggo Non Blind Test) -3.362 99 .001
Spesifikasi harga )
(Monggo Non Blind Test) 3.500 99 .001
Spesifikasi merek 2929 % oot

(Monggo Non Blind Test)
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T-Test

Group Statistics

Std. Error

Konsumen N Mean  Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk ~ Cadbury Blind Test 100 3.2400 77741 07774
Cadbury Non Blind Test 100 3.9443 44712 .04471
Spesifikasi harga Cadbury Blind Test 100 3.2000 .95699 .09570
Cadbury Non Blind Test 100  4.0200 57797 .05780
Spesifikasi merek Cadbury Blind Test 100 3.2120 .82085 .08208
Cadbury Non Blind Test 100 3.8780 .48981 .04898

Independent Samples Test

t-test for Equality of Means

t df Sig. (2-tailed)

Unsur intrisik produk  Equal variances 7853 198 .000
assumed
Equal variances 7853 158.036 .000
not assumed

Spesifikasi harga Equal variances 7335 198 000
assumed
Equal variances 7335 162.741 .000
not assumed

Spesifikasi merek Equal variances -6.967 198 000
assumed
Equal variances -6.967 161.568 .000

not assumed
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T-Test

Group Statistics

Std. Error

Konsumen N Mean  Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk ~ Monggo Blind Test 100 3.8371 .49405 .04940
Monggo Non Blind Test 100 3.1100 .89246 .08925
Spesifikasi harga Monggo Blind Test 100 3.7800 .63779 .06378
Monggo Non Blind Test 100 3.0800 .94295 .09430
Spesifikasi merek Monggo Blind Test 100 3.8140 47077 .04708
Monggo Non Blind Test 100 3.1360 .93760 .09376

Independent Samples Test

t-test for Equality of Means

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk  Equal variances 7128 198 .000
assumed
Equal variances 7.128 154.468 .000
not assumed
Spesifikasi harga Equal variances 6.149 198 000
assumed
Equal variances 6.149 173.905 .000
not assumed
Spesifikasi merek Equal variances 6.462 198 .000
assumed
Equal variances 6.462 145.933 .000

not assumed
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T-Test

Group Statistics

Std. Error
Konsumen N Mean  Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk ~ Monggo Blind Test 100 3.8371 .49405 .04940
Cadbury Blind Test 100  3.2400 77741 07774
Spesifikasi harga Monggo Blind Test 100 3.7800 .63779 .06378
Cadbury Blind Test 100  3.2000 .95699 .09570
Spesifikasi merek Monggo Blind Test 100 3.8140 47077 .04708
Cadbury Blind Test 100 3.2120 .82085 .08208
Independent Samples Test
t-test for Equality of Means
t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk  Equal variances 6.483 198 000
assumed
Fqual variances 6.483  167.752 .000
not assumed
Spesifikasi harga Equal variances 5043 198 000
assumed
Fqual variances 5.043  172.454 .000
not assumed
Spesifikasi merek Equal variances 6.362 198 000
assumed
Bqual variances 6.362  157.767 .000

not assumed
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T-Test

Group Statistics

Std. Error

Konsumen N Mean  Std. Deviation Mean
Unsur intrisik produk ~ Monggo Non Blind Test 100 3.1100 .89246 .08925
Cadbury Non Blind Test 100 3.9443 44712 .04471
Spesifikasi harga Monggo Non Blind Test 100  3.0800 .94295 .09430
Cadbury Non Blind Test 100  4.0200 57797 .05780
Spesifikasi merek Monggo Non Blind Test 100 3.1360 .93760 .09376
Cadbury Non Blind Test 100 3.8780 .48981 .04898

Independent Samples Test

t-test for Equality of Means

t df Sig. (2-tailed)
Unsur intrisik produk  Equal variances -8.358 198 .000
assumed
Equal variances -8.358 145.752 .000
not assumed
Spesifikasi harga Equal variances -8.499 198 000
assumed
Equal variances -8.499 164.187 000
not assumed
Spesifikasi merek Equal variances 7014 198 000
assumed
Equal variances -7014 149.291 .000

not assumed
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