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ABSTRAKS

Penelitian ini ingin memaparkan pemetaan perseps (perceptual mapping) 7
apartemen dengan konsep mahasiswa di Y ogyakarta, yaitu Malioboro City, Vivo
Apartement, Sahid Yogyakarta Lifestyle Center, The H Residence, Apartemen 7
Sars, dan Mataram City berdasarkan persepsi masyarakat di Y ogyakarta, dalam hal
ini mahasiswa. Persepsi yang muncul dapat digunakan sebagai dasar positioning
apartemen-apartemen tersebut. Konsep positioning merupakan konsep yang muncul
karena adanya persaingan pada produk yang sejenis.

Yang akan diteliti dalam penditian ini adalah perseps mahasiswa kelima
universitas mengenai positioning (posisi) ketujuh apartemen berkonsep mahasiswa
tersebut. Metode analisis data yang digunakan adalah uji perbedaan independent
sample t test, statistik deskriptif, uji andisis faktor, dan analisis multidimensiona
(multidimentional analysis).

Kata-kata kunci: Persaingan, positioning, pemetaan, persepsi, apartemen,
mahasiswa
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