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(11 Korintus 12 : 9a)

“Mintalah, maka akan diberikan kepadamu ;
carilah, maka kamu akan mendapat ;
ketoklah, maka pintu akan dibukakan bagimu.

(Matius 7 : 7)

“Ia membuat seqala sesuatu indah pada
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pertimbangan konsumen dalam
membeli rumah di perumahan berdasarkan atribut-atribut properti yang ada, yaitu
antara konsumen perumahan sederhana dengan konsumen perumahan mewah,
yang telah dibedakan berdasarkan harga jual rumahnya. Penelitian ini juga
bertujuan untuk mengidentifikasi ada tidaknya perbedaan pertimbangan konsumen
terhadap faktor-faktor perumahan berdasarkan jenis kelamin dan pendidikan
terakhir konsumen.

Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan total 176 kuisioner.
Dengan menggunakan analisa faktor pada atribut-atribut properti perumahan,
dihasilkan 5 dimensi faktor yang terdiri dari lokasi, harga, developer, spesifikasi
bangunan, dan fasilitas. Diperoleh juga bahwa yang merupakan pertimbangan
utama konsumen pada perumahan sederhana adalah faktor harga, sedangkan pada
perumahan mewah adalah faktor lokasi.

Untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan yang dipertimbangkan konsumen
dalam membeli rumah di perumahan terhadap faktor-faktor perumahan, dilakukan
analisa dengan uji ANOVA dan uji t. Hasilnya, tidak ada perbedaan pertimbangan
konsumen berdasarkan jenis kelamin. Sedangkan berdasarkan pendidikan terakhir
konsumen, pada perumahan sederhana tidak terdapat adanya perbedaan
pertimbangan konsumen, tetapi pada perumahan mewah terdapat adanya
perbedaan pertimbangan konsumen hanya pada satu faktor perumahan yaitu pada
faktor spesifikasi bangunan.

Kata-kata kunci : perumahan sederhana, perumahan mewah, lokasi, harga,
spesifikasi bangunan, developer, dan fasilitas.
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Supervisor:
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ABSTRACT

This research aims to analyze any consumer’s consideration in buying a
housc based some properties that available, they are between the simple housing
consumers 1o the luxurious housing consumer that had been distinguished based
to the selling price of the house. This research has another aim to identify whether
any consideration of consumer to the housing factors based to gender and the last
education of consumer.

The collecting data executed by spreading total 176 questionnaires. Using
the analyzing of factors on the attributes of housing properties, it resulted 5
dimensional factors such as location, price, developer, building specification, and
Jacilities. It results information that the main consideration of consumer of simple
housing is the price factor, whereas the luxurious housing consumer is location

Jactor.

To know if there is any differences of consumer consideration in buying a
house in housing toward the housing factors, it done analysis by the ANOVA test
and t-test. The result, there is no differences of consumer consideration based tc
gender. Whereas based to the last education of consumer, to the simple housing
there is no differences in consumer consideration, but to the luxurious housing
there is only one difference of consumer consideration to a factor of housing, that
is the factor of building specification.

Keywords:  simple housing, luxurious housing, location, price, building
specification, developer, and facilities.
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