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BAGIAN I: KARAKTERISTIK DEMOGRAFI RESPONDEN

1. Jenis kelamin:
a. Laki-laki
b. Perempuan

2. Rata-rata uang saku atau pendapatan Anda dalam 1 bulan:
a. <Rp 1.000.000
b. Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000
c. > Rp 2.000.000

3. Rata-rata uang yang dibelanjakan untuk pembelian produk-produk aksesoris
dalam setiap kali belanja:
a. < Rp 100.000
b. Rp 100.000 — Rp 200.000
c. > Rp 200.000

4. Jenis produk aksesoris yang paling sering dibeli: (boleh lebih dari 1 jawaban)

BAGIAN II: PERTANYAAN PENELITIAN

Dibawah ini adalah pertanyaan mengenai shopping life style, fashion involvement,
hedonic shopping value, dan impulsive buying behavior . Anda dipersilahkan
untuk memilih salah satu dari beberapa alternatif jawaban yang telah disediakan
sebagai berikut: SS = Sangat Setuju; S = Setuju; N = Netral; TS = Tidak Setuju; STS =
Sangat Tidak Setuju

Shopping Life Style

No PERTANYAAN STS | TS | N S | SS

1 Setiap tawaran iklan mengenai produk aksesoris,
saya cenderung menanggapi untuk membelinya.

2 | Saya cenderung membeli produk aksesoris model
terbaru ketika saya melihatnya.

3 | Saya cenderung berbelanja produk aksesoris
merek terkenal.

4 | Saya yakin bahwa merek produk aksesoris
terkenal yang saya beli memiliki kualitas yang
baik.

S | Saya sering membeli berbagai merek produk
aksesoris yang berbeda-beda.

6 | Saya yakin ada produk aksesoris merek lain yang
sama kualitasnya seperti yang saya beli.




Fashion Involvement

No PERTANYAAN STS | TS Ss
1 | Saya mempunyai satu atau lebih produk aksesoris
dengan model yang terbaru (trend).
2 | Aksesoris adalah satu hal penting yang
mendukung aktifitas saya.
3 | Saya lebih suka apabila model produk aksesoris
yang saya gunakan berbeda dengan yang lain.
4 | Aksesoris yang saya miliki/gunakan
menunjukkan karakteristik saya.
S | Saya dapat mengetahui banyak tentang seseorang
dari produk aksesoris yang digunakan.
6 | Ketika saya memakai produk aksesoris favorit
saya, saya ingin orang lain melihat ke arah saya.
7 | Saya memilih beberapa alternatif produk aksesoris
terlebih dahulu sebelum membelinya.
8 | Saya mengetahui lebih dulu adanya produk
aksesoris terbaru dibandingkan orang lain.
Hedonis Shopping Value
No PERTANYAAN STS | TS SS
1 | Dengan berbelanja saya memperoleh
sensasi/kepuasan batin
2 | Belanja dapat menghilangkan stress
3 | Belanja dapat menyenangkan diri
4 | Saya merasa senang ketika bisa membeli sesuatu
untuk orang yang spesial dalam hidup
5 | Kegiatan belanja saya gunakan untuk berinteraksi
dengan orang lain (keluarga, teman)
6 | Dengan berbelanja, saya dapat mengikuti trend
atau mode yang terbaru
7 | Saya berbelanja karena adanya promosi penjualan
Impulsive Buying Behavior
No PERTANYAAN STS | TS SS
1 | Bila ada tawaran khusus (diskon / promosi
penjualan), saya sering berbelanja banyak.
2 | Saya membeli produk aksesoris terbaru walaupun
mungkin tidak sesuai dengan saya.
3 | Saat berbelanja produk aksesoris, saya sering
berbelanja tanpa berpikir lebih dulu sebelumnya.
4 | Setelah memasuki toko, saya segera memasuki
sebuah toko aksesoris untuk membeli sesuatu.
S | Saya terobsesi untuk membelanjakan uang yang
saya bawa untuk membeli produk aksesoris.
6 | Saya sering membeli produk aksesoris meskipun

saya tidak membutuhkannya.
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Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 135 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 135 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.753 6
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted Item Deleted Correlation Deleted
SLS.1 19.27 7.316 .516 711
SLS.2 19.41 7.601 .469 724
SLS.3 19.55 7.861 A17 .738
SLS.4 19.35 7.348 .518 711
SLS.5 19.39 7.330 .502 .716
SLS.6 19.33 7.567 537 .707
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
23.26 10.298 3.209 6



Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 135 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 135 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.802 8
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Iltem-Total Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
Fl.1 26.35 14.020 .488 .784
Fl.2 26.13 13.325 .618 .763
FI.3 26.08 13.508 .583 .769
Fl.4 26.27 14.869 491 .784
FI.5 26.38 13.953 .526 778
FI.6 26.24 14.291 447 791
FI.7 26.28 14.622 .516 .780
FI.8 26.16 14.779 443 .790
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Iltems

29.99 18.000 4.243
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Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 135 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 135 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.876 7
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
HSV.1 22.97 13.835 .607 .866
HSV.2 22.96 13.267 .645 .861
HSV.3 22.76 12.525 .660 .858
HSV.4 22.67 12.090 .681 .856
HSV.5 22.55 11.996 .740 .847
HSV.6 22.86 12.376 .643 .861
HSV.7 22.93 13.144 .655 .859
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items

26.61 17.000 4123
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Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 135 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 135 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.881 6
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if Iltem-Total Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
I1B.1 19.59 15.154 .661 .867
IB.2 19.61 13.761 .680 .862
IB.3 19.58 13.604 .684 .862
IB.4 19.55 14.145 .710 .857
IB.5 19.65 13.766 721 .855
IB.6 19.42 13.350 .704 .859
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
6

23.48 19.640 4.432
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Frequency Table

Jenis kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Laki-laki 47 34.8 34.8 34.8

Perempuan 88 65.2 65.2 100.0

Total 135 100.0 100.0

Rata-rata uang saku atau pendapatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Kurang dari Rp 1.000.000 107 79.3 79.3 79.3

5(?01 .000.000 - Rp 2.000. o5 185 185 978

Lebih dari Rp 2.000.000 3 2.2 2.2 100.0

Total 135 100.0 100.0

Rata-rata uang yang dibelanjakan (dalam Rb Rp)
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Kurang dari Rp 100.000 72 53.3 53.3 53.3

Rp 100.000 - Rp 200.000 56 41.5 41.5 94.8

Lebih dari Rp 200.000 7 5.2 5.2 100.0

Total 135 100.0 100.0

Jenis aksesoring yang paling sering dibeli
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Kaca mata 17 12.6 12.6 12.6

Topi 21 15.6 15.6 28.1

Pita / jepit rambut 41 30.4 30.4 58.5

Gelang 18 13.3 13.3 71.9

Kalung 12 8.9 8.9 80.7

Jam tangan 5 3.7 3.7 84.4

Sapu tangan 8 5.9 5.9 90.4

Syal 3 2.2 2.2 92.6

Lainnya 10 7.4 7.4 100.0

Total 135 100.0 100.0
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T-Test

One-Sample Statistics

Std. Error

N Mean Std. Deviation Mean
Shopping Life Style 135 3.8765 .53484 .04603
Fashion Involvement 135 3.7481 .53033 .04564
Hedonic Shopping Value 135 3.8021 .58901 .05069
Impulsive Buying
Behavior 135 3.9136 .73861 .06357

One-Sample Test
Test Value =3

t df Sig. (2-tailed)
Shopping Life Style 19.042 134 .000
Fashion Involvement 16.391 134 .000
Hedonic Shopping Value 15.823 134 .000
Impulsive Buying
Behavior 14.371 134 .000
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Regression

Variables Entered/Removed®

Variables
Model Variables Entered Removed Method
1 Hedonic Shopping
Value, Shopping Life Enter

Style, Fashign
Involvement

a. All requested variables entered.
b. Dependent Variable: Impulsive Buying Behavior

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7258 .526 .515 .51435

a. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Value, Shopping Life Style, Fashion Involvement

ANOVAP
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 38.447 3 12.816 48.443 .000°
Residual 34.656 131 .265
Total 73.103 134

a. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Value, Shopping Life Style, Fashion Involvement

b. Dependent Variable: Impulsive Buying Behavior

Coefficients?

Unstandardized

Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.795 .397 -2.004 .047
Shopping Life Style .542 .095 .393 5.699 .000
Fashion Involvement .343 .097 .246 3.542 .001
Hedonic Shopping Value 347 .091 277 3.825 .000

a. Dependent Variable: Impulsive Buying Behavior



LAMPIRAN VI



Case Summaries

Rata-rata uang yang Jenis aksesoring yang
dibelanjakan (dalam Rb Rp) paling sering dibeli

Rata-rata uang saku atau
pendapatan

Jenis kelamin

10

1"

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42
43

44
45

46

47

48

49

2

50



Case Summaries

Rata-rata uang yang Jenis aksesoring yang
dibelanjakan (dalam Rb Rp) paling sering dibeli

Rata-rata uang saku atau
pendapatan

Jenis kelamin

51

52
53

54
55

56

57

58

59

60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
7

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

96
97

98
99

2

100



Jenis kelamin

Rata-rata uang saku atau

pendapatan

Case Summaries

Rata-rata uang yang
dibelanjakan (dalam Rb Rp)

Jenis aksesoring yang
paling sering dibeli

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
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Case Summaries

SLS.2 SLS.3 SLS.4 SLS.5 SLS.6 Fl.1 Fl.2 FI.3 Fl.4

SLS.1

10

1"

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42
43

44
45

46

47

48

49

4

4

4

4

50



Case Summaries

SLS.2 SLS.3 SLS.4 SLS.5 SLS.6 Fl.1 Fl.2 FI.3 Fl.4

SLS.1

51

52
53

54
55

56

57

58

59

60
61

62
63
64
65

66
67

68
69
70
7

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

96
97

98
99

4

4

5

4

5

4

100



Case Summaries

SLS.2 SLS.3 SLS.4 SLS.5 SLS.6 Fl.1 Fl.2 FI.3 Fl.4

SLS.1

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114

115
116
117
118
119
120
121
122
123
124

125
126
127
128
129
130
131
132
133
134

4

5

5

4

4

4

4

4

4

5

135



Case Summaries

F1.6 FI1.7 F1.8 HSV.1 HSV.2 HSV.3 HSV.4 HSV.5 HSV.6

FI1.5
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Case Summaries

F1.6 FI1.7 F1.8 HSV.1 HSV.2 HSV.3 HSV.4 HSV.5 HSV.6

FI1.5
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Case Summaries

F1.6 FI1.7 F1.8 HSV.1 HSV.2 HSV.3 HSV.4 HSV.5 HSV.6

FI1.5

101
102
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105
106
107
108
109
110
111
112
113
114

115
116
117
118
119
120
121
122
123
124

125
126
127
128
129
130
131
132
133
134

4

4

4
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5
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Case Summaries

1B.1 1B.2 IB.3 1B.4 IB.5 IB.6

HSV.7
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Case Summaries

1B.1 1B.2 IB.3 1B.4 IB.5 IB.6

HSV.7
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Case Summaries

1B.1 1B.2 IB.3 1B.4 IB.5 IB.6

HSV.7

101
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104
105
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110
111
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113
114
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5
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TABEL DISTRIBUSI R

Df | 5% | DF | 5% | DF | 5% | DF [ 5%
1 10997 51 |0.271( 101 [ 0.194| 151 | 0.159
2 (0950 52 | 0.268| 102 | 0.193| 152 | 0.158
3 [0.878| 53 | 0.266| 103 | 0.192| 153 | 0.158
4 (0811 54 | 0.263| 104 | 0.191| 154 | 0.157
5 |[0.754( 55 [0.261| 105 | 0.190 | 155 | 0.157
6 |[0.707| 56 | 0.259| 106 | 0.189| 156 | 0.156
7 [0.666| 57 | 0.256| 107 | 0.188 | 157 | 0.156
8 [0.632| 58 | 0.254| 108 | 0.187 | 158 | 0.155
9 (0.602| 59 | 0.252| 109 | 0.187| 159 | 0.155
10 | 0.576| 60 | 0.250( 110 | 0.186 | 160 | 0.154
11 | 0.553| 61 | 0.248| 111 | 0.185( 161 | 0.154
12 | 0.532| 62 | 0.246( 112 | 0.184 | 162 | 0.153
13 | 0.514| 63 | 0.244| 113 | 0.183 | 163 | 0.153
14 |1 0497| 64 | 0.242| 114 | 0.182 | 164 | 0.152
15 | 0.482| 65 | 0.240( 115 | 0.182 | 165 | 0.152
16 | 0.468| 66 | 0.239( 116 | 0.181( 166 | 0.151
17 | 0.456| 67 | 0.237| 117 | 0.180( 167 | 0.151
18 | 0.444| 68 | 0.235( 118 | 0.179( 168 | 0.151
19 | 0.433| 69 |0.234( 119 | 0.179( 169 | 0.150
20 (0.423| 70 | 0.232] 120 | 0.178| 170 | 0.150
21 (0.413| 71 [ 0.230| 121 | 0.177 | 171 | 0.149
22 (0.404| 72 [0.229] 122 | 0.176| 172 | 0.149
23 (039 | 73 [0.227] 123 | 0.176| 173 | 0.148
24 (0.388| 74 [0.226]| 124 | 0.175| 174 | 0.148
25 (0.381| 75 [0.224] 125 | 0.174| 175 | 0.148
26 (0.374| 76 |0.223] 126 | 0.174| 176 | 0.147
27 (0.367| 77 |0.221] 127 | 0.173 | 177 | 0.147
28 (0.361| 78 [0.220| 128 | 0.172| 178 | 0.146
29 (0.355| 79 [0.219] 129 | 0.172| 179 | 0.146
30 (0.349| 80 [ 0.217] 130 | 0.171| 180 | 0.146
31 (0.344| 81 [0.216] 131 | 0.170| 181 | 0.145
32 (0.339| 82 [0.215] 132 | 0.170| 182 | 0.145
33 (0.334| 83 [0.213] 133 | 0.169| 183 | 0.144
34 (0.329| 84 [0.212] 134 | 0.168 | 184 | 0.144
35 (0.325| 85 [0.211] 135 | 0.168 | 185 | 0.144
36 (0.320| 86 | 0.210] 136 | 0.167 | 186 | 0.143
37 (0.316| 87 | 0.208| 137 | 0.167 | 187 | 0.143
38 (0.312| 88 | 0.207| 138 | 0.166 | 188 | 0.142
39 (0.308| 89 [ 0.206| 139 | 0.165| 189 | 0.142
40 (0.304| 90 [ 0.205] 140 | 0.165| 190 | 0.142
41 (0301 91 [0.204| 141 | 0.164 | 191 | 0.141
42 (0.297| 92 [ 0.203| 142 | 0.164 | 192 | 0.141
43 (0.294( 93 (0.202| 143 | 0.163 | 193 | 0.141
44 (0.291| 94 [ 0.201] 144 | 0.163 | 194 | 0.140
45 (0.288| 95 [ 0.200| 145 | 0.162| 195 | 0.140
46 (0.285| 96 [ 0.199] 146 | 0.161| 196 | 0.139
47 (0.282| 97 [ 0.198| 147 | 0.161| 197 | 0.139
48 (0.279| 98 [ 0.197| 148 | 0.160| 198 | 0.139
49 (0.276| 99 [ 0.196| 149 | 0.160| 199 | 0.138
50 | 0.273 [ 100 | 0.195( 150 [ 0.159] 200 | 0.138




