BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Setelah menjalani rangkaian penelitian, dan penyebaran kuisioner
kepada 100 orang responden, peneliti dapat merumuskan kesimpulan terkait
hasil yang diperoleh peneliti. Tujuan awal penelitian ini adalah ingin melihat
pengaruh tingkat terpaan product placement Samsung smartphone pada drama
Korea BIG terhadap tingkat motivasi membeli produk Samsung Smartphone,
yang dikontrol oleh variabel kelompok referensi. Kesimpulan dari hasil
temuan data peneliti adalah tidak ada pengaruh dari tingkat terpaan product
placement Samsung smartphone pada drama Korea BIG terhadap tingkat
motivasi membeli produk Samsung smartphone. Tidak adanya pengaruh dari
tingkat terpaan product placement terhadap tingkat motivasi membeli dapat
terlihat dari temuan data peneliti karena nilai signifikan dari analisis kedua
variabel adalah sebesar 0,464 > 0,05 dan nilai R sebesar 0,074 sehingga dapat
dikatakan tidak ada pengaruh dari variabel tingkat terpaan product placement
Samsung smartphone dalam drama Korea BIG terhdapat tingkat motivasi
membeli produk Samsung smartphone.

Peneliti kemudian ingin melihat pula bagaimana pengaruh yang
dihasilkan ketika variabel tingkat terpaan product placement Samsung

smartphone pada drama Korea BIG terhadap variabel tingkat motivasi
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membeli produk Samsung smartphone saat dikontrol oleh variabel kelompok
referensi dari forum Jogja Kpop Family. Temuan data peneliti menyimpulkan
bahwa ada pengaruh yang signifikan ketika variabel tingkat terpaan product
placement terhadap tingkat motivasi membeli saat dikontrol oleh variabel
kelompok referensi. Hal tersebut dapat dilihat dari angka signifikan sebesar
0,001 < 0,05 dan nilai R sebesar 0,357.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan oleh peneliti, maka
peneliti ingin memberikan saran agar dapat membantu dan memberikan manfaat

bagi penelitian sejenis adalah sebagai berikut:

1. Penelitian ini tidak membuktikan bahwa ada pengaruh antara tingkat
terpaan product placement dalam drama Korea BIG terhadap motivasi
membeli produk samsung smartphone karena tingkat terpaan yang
rendah, sehingga tidak membuktikan teori yang digunakan yaitu
clasiccal conditioning theory. Saran dari peneliti adalah untuk
penelitian selanjutnya dapat menggunakan teknik eksperimen yang
mengkondisikan dua situasi berbeda yaitu satu kondisi dimana ada
terpaan yang tinggi dan rendah sesuai dengan teori dari classical
conditioning theory.

2. Peneliti memberikan saran dan masukan agar penelitian ini dapat

menjadi referensi bagi perencana media dalam mengambil keputusan
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jika menggunakan strategi beriklan dengan product placement dalam
drama televisi adalah kurang efektif sehingga tidak perlu melakukan
kegiatan product placement. Mengacu pada hasil penelitian yang
menunjukkan bahwa kelompok referensi memiliki pengaruh terhadap
motivasi membeli produk, sehingga saran dari peneliti adalah
pengiklan dapat mendekati kelompok-kelompok referensi atau forum

tertentu untuk memasarkan produknya karena lebih efektif.
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