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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan pengumpulan data, pengolahan data, dan analisis data

diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan analisis deskriptif dengan mean aritmatika diperoleh hasil

sebagai berikut:

a. Variabel daya tarik iklan BlackBerry di media cetak masuk dalam kategori

sedang dengan nilai mean sebesar 31,1. Dilihat per faktor, semua faktor

pada variabel daya tarik iklan BlackBerry di media cetak masuk kategori

sedang dengan mean tertinggi faktor physical attributes sebesar 10,8 dan

mean terendah faktor asosiasi produk sebesar 10,1. Iklan BlackBerry

belum mempunyai daya tarik yang tinggi karena pada umumnya iklan

BlackBerry hanya menyajikan gambar bentuk dan model BlackBerry

disertai harga dan toko tempat penjualannya.

b. Variabel minat membeli BlackBerry di Visitel Yogyakarta masuk dalam

kategori sedang dengan nilai mean sebesar 23,7. Dilihat per faktor, semua

faktor pada variabel minat membeli BlackBerry di Visitel Yogyakarta

masuk kategori sedang dengan mean tertinggi faktor perhatian dan rasa

senang sebesar 7,9 dan mean terendah faktor keinginan sebesar 7,8. Minat

membeli BlackBerry di Visitel Yogyakarta masuk kategori sedang karena

minat dipengaruhi oleh daya tarik iklan dan daya tarik iklan Blackberry

hanya msuk kategori sedang.
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2. Uji hipotesis berdasarkan analisis korelasi, hasil penelitian menunjukkan

bahwa koefisien korelasi (rhitung) sebesar 0,590 (lampiran 8) lebih besar dari

rtabel (0,250) untuk taraf signifikansi 5% atau rhitung > rtabel. Hasil penelitian

menunjukkan bahwa hipotesis nol yang menyatakan “Tidak ada korelasi

antara daya tarik iklan media cetak terhadap minat membeli BlackBerry di

Visitel Yogyakarta” dinyatakan ditolak atau dengan kata lain terdapat korelasi

antara daya tarik iklan media cetak dengan minat membeli BlackBerry di

Visitel Yogyakarta.

B. Saran

1. Bagi Perusahaan Visitel Yogyakarta

a. Berdasarkan hasil penelitian, daya tarik iklan media cetak masuk kategori

sedang, sehingga Visitel harus lebih memperbaiki iklan media cetak agar

lebih menarik bagi audience. Sebenarnya untuk lebih memberikan stimuli

(rangsangan) kepada konsumen untuk lebih berminat membeli

BlackBerry, iklan di surat kabar tidak hanya menekankan pada harga yang

murah saja, namun bisa memberikan iklan dengan daya tarik yang lebih

tinggi, misalnya dengan penataan layout yang menarik, pemilihan warna

yang lebih baik, pemakaian slogan-slogan yang lebih menarik dan mudah

diingat, menampilkan “citra” bahwa jika menggunakan BlackBerry maka

status sosial bisa terangkat atau lebih “smart”, menampilkan keunggulan

fitur yang lebih baik dibanding ponsel lain atau mempunyai fitur yang

tidak dipunyai ponsel lain, dan sebagainya.
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b. Mengingat minat membeli Blacberry juga masuk kategori sedang,

perusahaan perlu merangsang minat calon konsumen dengan

memperhatikan aspek-aspek keinginan, perhatian dan rasa senang

konsumen. Pelaksanaan promosi, baik melalui iklan, even, maupun

penjualan langsung harus bisa mempersuasi calon konsumen agar lebih

tertarik dan menambah minat untuk membeli produk-produk di Visitel

Yogyakarta.

2. Bagi Peneliti Lain

Perlu penelitian lebih lanjut mengenai faktor-faktor yang

mempengaruhi minat membeli konsumen selain iklan atau pengaruh iklan

terhadap variabel yang lain di luar minat membeli, misalnya pengaruh iklan

terhadap brand image atau pengaruh iklan terhadap pembelian ulang suatu

produk (loyalitas konsumen). Sebagai pembanding, dapat juga dilakukan

penelitian dengan tema yang sama tetapi respondennya lebih khusus lagi,

misalnya responden mahasiswa, responden eksekutif, perbedaan responden

berdasarkan jenis kelamin atau mungkin pada toko yang lain.
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Lampiran 1

KUESIONER

Jawablah pertanyaan di bawah ini sesuai pendapat Anda dengan memberikan tanda

silang (X) pada pilihan jawaban yang telah tersedia !

1. Status kependudukan Anda

a. Asli Jogya (DIY)

b. Luar DIY, tetapi dari Pulau Jawa

c. Luar Jawa

2. Status Pekerjaan

a. PNS/TNI/POLRI/Pensiunan

b. Karyawan Swasta

c. Wirausaha (pedagang, pengusaha, dan sebagainya)

d. Pelajar/Mahasiswa

e. Lain-lain (petani, ibu rumah tangga, dan sebagainya)

3. Tingkat Pendidikan

a. Lulus SLTA ke bawah

b. Akademi

c. Sarjana

d. S2 ke atas

4. Pendapatan per bulan

a. Di bawah Rp 1.000.000,00

b. Rp 1.000.000,00 – Rp 3.000.000,00

c. Di atas Rp 3.000.000,00

5. Anda mengetahui iklan Blackberry dari media iklan surat kabar

a. Tidak

b. Ya

(Jika jawaban anda ”Tidak” pertanyaan selanjutnya tidak usah dijawab, namun

jika jawaban anda ”Ya” silahkan jawab pertanyaan berikutnya)
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Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pendapat anda dengan memberikan tanda silang (X) pada kolom
yang telah disediakan dengan pilihan jawaban:
SS : untuk jawaban Sangat Setuju
S : untuk jawaban Setuju
TS : untuk jawaban Tidak Setuju
STS : untuk jawaban Sangat Tidak Setuju

No Uraian Pilihan Jawaban
Daya tarik iklan
Physical attributes

1 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi tentang jenis sesuai
keinginan saya

SS S TS STS

2 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi model/bentuk SS S TS STS
3 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi keunggulan produk SS S TS STS
4 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi tentang kecanggihan

teknologi
SS S TS STS

Functional benefits
5 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi tentang manfaat SS S TS STS
6 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi tentang fitur SS S TS STS
7 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi penggunaan Blackberry SS S TS STS
8 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi pelayanan yang bisa

dilakukan
SS S TS STS

Asosiasi produk
9 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi bahwa Blackberry

merupakan produk bergengsi
SS S TS STS

10 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi bahwa status sosial
pengguna Blackberry tinggi

SS S TS STS

11 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi bahwa dengan memakai
Blackberry saya akan menjadi orang yang mengikuti kemajuan teknologi

SS S TS STS

12 Menurut saya iklan Blackberry berisi informasi bahwa pengguna
Blackberry adalah orang cerdas

SS S TS STS

Minat Membeli
Keinginan

13 Saya ingin memiliki Blackberry seperti yang diiklankan di media surat
kabar/majalah

SS S TS STS

14 Saya ingin memanfaatkan fitur yang ada pada Blackberry seperti yang
diiklankan di media surat kabar/majalah

SS S TS STS

15 Saya ingin merasakan keunggulan Blackberry seperti yang diiklankan di
media surat kabar/majalah

SS S TS STS

Perhatian
16 Saya memiliki perhatian khusus pada Blackberry SS S TS STS
17 Saya tertarik pada penampilan fisik Blackberry seperti yang diiklankan di

media surat kabar/majalah
SS S TS STS

18 Saya tertarik pada kelengkapan fitur Blackberry seperti yang diiklankan
di media surat kabar/majalah

SS S TS STS

Rasa Senang
19 Saya akan merasa senang jika bisa menggunakan Blackberry yang

diiklankan di media surat kabar/majalah
SS S TS STS

20 Saya akan merasa bangga jika memiliki Blackberry yang diiklankan di
media surat kabar/majalah

SS S TS STS

21 Saya merasa senang dengan pilihan model Blackberry seperti yang
diiklankan di media surat kabar/majalah

SS S TS STS
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Data Uji Coba Instrumen

i1 i2 i3 i4 i5 i6 i7 i8 i9 i10 i11 i12 i13 i14 i15 i16 i17 i18 i19 i20 i21

Resp-1 3 3 2 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

Resp-2 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 1 3 2 2 3 3 3

Resp-3 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 4 3 3 3 2 2 3 2 2 2 2

Resp-4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4

Resp-5 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4

Resp-6 3 3 2 1 4 3 4 2 3 1 4 3 4 4 3 3 1 3 3 3 3

Resp-7 4 3 3 1 3 2 3 1 1 1 3 3 1 2 1 3 4 1 4 4 2

Resp-8 3 3 2 2 3 3 3 2 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 2 3 3

Resp-9 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4

Resp-10 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

Resp-11 3 3 2 2 3 3 3 2 2 1 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 3

Resp-12 4 4 3 2 4 4 4 3 3 3 4 4 4 1 4 3 3 3 4 3 4

Resp-13 4 4 3 2 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4

Resp-14 4 4 3 3 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3

Resp-15 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3

Resp-16 4 4 4 3 3 3 3 3 3 2 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3

Resp-17 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3

Resp-18 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

Resp-19 3 4 2 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3

Resp-20 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3

Keterangan:
i = item (butir pertanyaan)
Resp = resonden
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Lampiran 3

Reliability

Warnings

The space saver method is used. That is, the covariance matrix is not calculated or
used in the analysis.

Case Processing Summary

N %

Cases Valid 20 100.0

Excluded(
a)

0 .0

Total 20 100.0

a Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.942 21

Item Statistics

Mean Std. Deviation N

i1 3.45 .510 20

i2 3.35 .587 20

i3 2.90 .718 20

i4 2.25 .786 20

i5 3.35 .587 20

i6 3.15 .587 20

i7 2.90 .718 20

i8 2.70 .571 20

i9 2.70 .571 20

i10 2.40 .754 20

i11 3.60 .503 20

i12 3.35 .587 20

i13 3.20 .834 20

i14 3.35 .587 20

i15 3.05 .945 20

i16 3.05 .510 20

i17 2.40 .754 20

i18 3.15 .813 20

i19 3.30 .657 20

i20 2.70 .571 20

i21 3.20 .616 20
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Item-Total Statistics

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if

Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted

i1 60.05 86.366 .450 .942

i2 60.15 82.766 .729 .938

i3 60.60 84.042 .481 .942

i4 61.25 80.303 .708 .939

i5 60.15 84.134 .596 .940

i6 60.35 82.976 .708 .939

i7 60.60 84.042 .481 .942

i8 60.80 82.274 .800 .938

i9 60.80 82.063 .822 .937

i10 61.10 81.147 .676 .939

i11 59.90 85.568 .546 .941

i12 60.15 82.871 .718 .939

i13 60.30 80.011 .683 .939

i14 60.15 84.134 .596 .940

i15 60.45 77.524 .750 .938

i16 60.45 85.734 .518 .941

i17 61.10 81.147 .676 .939

i18 60.35 80.450 .671 .939

i19 60.20 84.274 .513 .942

i20 60.80 82.274 .800 .938

i21 60.30 82.221 .743 .938

Scale Statistics

Mean Variance Std. Deviation N of Items

63.50 90.895 9.534 21
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Lampiran 4
TABULASI DATA

JAWABAN RESPONDEN TENTANG DAYA TARIK IKLAN

i1 i2 i3 i4 i5 i6 i7 i8 i9 i10 i11 i12 Jml Rerata

R1 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 40 3.33

R2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 4.00

R3 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 1 41 3.42

R4 2 3 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 29 2.42

R5 3 4 4 4 2 4 4 3 4 4 4 4 44 3.67

R6 1 2 2 1 3 3 3 2 1 2 2 2 24 2.00

R7 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 3 28 2.33

R8 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 2 32 2.67

R9 2 3 3 2 3 2 3 3 3 2 2 2 30 2.50

R10 3 3 2 2 2 3 2 2 3 4 3 3 32 2.67

R11 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 1 31 2.58

R12 2 4 2 3 1 3 3 4 3 3 2 1 31 2.58

R13 4 4 4 4 4 4 3 3 2 2 3 1 38 3.17

R14 2 3 4 3 2 3 4 4 4 4 4 1 38 3.17

R15 2 3 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 31 2.58

R16 2 3 2 2 3 3 2 2 3 2 2 2 28 2.33

R17 2 3 2 2 3 3 3 2 2 3 2 2 29 2.42

R18 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 34 2.83

R19 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 28 2.33

R20 4 4 4 4 3 4 3 2 3 2 3 2 38 3.17

R21 3 3 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 31 2.58

R22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 3.00

R23 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 2 29 2.42

R24 3 4 3 2 3 2 1 3 2 3 2 1 29 2.42

R25 4 1 1 2 2 3 2 3 2 4 3 2 29 2.42

R26 2 3 4 3 3 4 2 3 1 1 2 3 31 2.58

R27 3 4 3 2 1 2 3 4 2 3 1 2 30 2.50

R28 3 4 4 3 2 3 4 2 3 2 1 3 34 2.83

R29 2 3 2 2 3 2 3 2 2 3 4 4 32 2.67

R30 4 3 2 3 1 2 1 3 4 3 2 3 31 2.58

R31 2 3 2 3 2 3 1 2 2 3 4 3 30 2.50

R32 2 1 2 3 2 1 2 3 3 4 3 2 28 2.33

R33 3 4 2 3 2 3 2 1 2 3 2 3 30 2.50

R34 3 2 3 1 2 1 2 4 2 1 3 2 26 2.17

R35 2 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 1 28 2.33

R36 3 2 3 2 1 2 1 3 2 3 4 3 29 2.42

R37 3 2 3 2 2 1 2 3 2 3 2 1 26 2.17

R38 3 2 3 4 3 2 3 2 3 2 3 2 32 2.67

R39 4 3 2 3 1 2 1 2 3 2 3 4 30 2.50

R40 3 2 3 2 2 1 2 3 2 3 2 3 28 2.33

R41 1 2 1 3 3 2 3 2 2 3 2 3 27 2.25

R42 3 2 3 2 2 1 2 3 2 3 2 1 26 2.17

R43 1 2 3 2 4 1 4 3 2 3 2 1 28 2.33

R44 2 3 2 2 3 2 3 3 3 1 2 4 30 2.50
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R45 3 2 3 2 3 2 3 2 3 4 3 4 34 2.83

R46 3 2 3 2 1 2 1 2 2 1 3 2 24 2.00

R47 3 3 2 2 2 3 2 2 3 3 3 2 30 2.50

R48 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 31 2.58

R49 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 29 2.42

R50 3 4 3 2 2 3 2 3 2 2 3 1 30 2.50

R51 4 3 1 3 2 4 2 3 2 3 1 2 30 2.50

R52 3 1 3 4 3 2 3 3 1 3 2 3 31 2.58

R53 3 2 3 3 2 1 2 2 4 2 4 3 31 2.58

R54 4 2 3 3 4 3 4 2 3 2 3 2 35 2.92

R55 3 2 3 2 4 3 4 3 2 3 2 1 32 2.67

R56 2 3 2 1 2 3 2 1 4 2 3 1 26 2.17

R57 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 2 3 35 2.92

R58 3 4 3 2 1 2 1 2 3 2 4 2 29 2.42

R59 3 2 3 2 4 2 4 2 3 1 1 2 29 2.42

R60 2 3 2 1 2 3 2 4 3 2 1 3 28 2.33

Jml 166 172 161 151 148 156 152 159 158 156 152 137

Rrt 2.8 2.9 2.7 2.5 2.5 2.6 2.5 2.7 2.6 2.6 2.5 2.3

Keterangan :

i = item (butir pertanyaan) variabel daya tarik iklan
r = responden
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Lampiran 5

Frequencies

Statistics

iklan
1

iklan
2

iklan
3

iklan
4

Iklan
5

iklan
6

iklan
7

iklan
8

iklan
9

iklan
10

iklan
11

iklan
12

N Valid 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Frequency Table

iklan1

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 3 5.0 5.0 5.0

2 17 28.3 28.3 33.3

3 31 51.7 51.7 85.0

4 9 15.0 15.0 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan2

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 3 5.0 5.0 5.0

2 15 25.0 25.0 30.0

3 29 48.3 48.3 78.3

4 13 21.7 21.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan3

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 3 5.0 5.0 5.0

2 21 35.0 35.0 40.0

3 28 46.7 46.7 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan4

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 4 6.7 6.7 6.7

2 28 46.7 46.7 53.3

3 21 35.0 35.0 88.3

4 7 11.7 11.7 100.0

Total 60 100.0 100.0
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iklan5

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 7 11.7 11.7 11.7

2 25 41.7 41.7 53.3

3 21 35.0 35.0 88.3

4 7 11.7 11.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan6

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 7 11.7 11.7 11.7

2 18 30.0 30.0 41.7

3 27 45.0 45.0 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan7

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 7 11.7 11.7 11.7

2 24 40.0 40.0 51.7

3 19 31.7 31.7 83.3

4 10 16.7 16.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan8

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 2 3.3 3.3 3.3

2 25 41.7 41.7 45.0

3 25 41.7 41.7 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan9

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 3 5.0 5.0 5.0

2 23 38.3 38.3 43.3

3 27 45.0 45.0 88.3

4 7 11.7 11.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

 

 



89

iklan10

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 5 8.3 8.3 8.3

2 22 36.7 36.7 45.0

3 25 41.7 41.7 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan11

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 5 8.3 8.3 8.3

2 27 45.0 45.0 53.3

3 19 31.7 31.7 85.0

4 9 15.0 15.0 100.0

Total 60 100.0 100.0

iklan12

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 13 21.7 21.7 21.7

2 23 38.3 38.3 60.0

3 18 30.0 30.0 90.0

4 6 10.0 10.0 100.0

Total 60 100.0 100.0
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Lampiran 6
TABULASI DATA

JAWABAN RESPONDEN TENTANG MINAT MEMBELI

i13 i14 i15 i16 i17 i18 i19 i20 i21 Jmlh Rerata

R1 4 3 4 3 3 4 3 3 3 30 3.33

R2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 34 3.78

R3 4 4 4 2 3 4 4 4 4 33 3.67

R4 3 2 2 3 3 3 3 3 3 25 2.78

R5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 3.89

R6 1 3 1 4 4 3 4 3 4 27 3.00

R7 3 3 3 2 3 3 3 2 3 25 2.78

R8 2 2 3 2 2 2 2 3 3 21 2.33

R9 2 3 2 2 3 2 3 2 2 21 2.33

R10 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 3.00

R11 2 3 2 2 2 3 3 2 2 21 2.33

R12 2 2 3 2 2 2 3 2 2 20 2.22

R13 3 3 2 3 3 3 3 3 3 26 2.89

R14 4 3 4 3 4 4 3 4 4 33 3.67

R15 3 3 2 3 3 2 3 3 3 25 2.78

R16 2 2 2 1 2 2 2 2 2 17 1.89

R17 2 2 1 1 2 3 3 3 3 20 2.22

R18 3 2 4 2 3 3 2 2 2 23 2.56

R19 2 3 2 2 2 3 2 2 2 20 2.22

R20 4 4 4 4 4 4 4 1 4 33 3.67

R21 3 3 3 2 2 3 3 3 3 25 2.78

R22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 3.00

R23 3 3 3 2 2 3 3 2 2 23 2.56

R24 3 2 3 2 4 2 3 1 2 22 2.44

R25 2 3 3 2 3 2 3 2 4 24 2.67

R26 3 2 4 2 3 3 2 1 3 23 2.56

R27 3 2 1 3 2 3 2 3 2 21 2.33

R28 2 4 3 2 3 1 2 3 2 22 2.44

R29 3 2 1 2 4 2 3 2 2 21 2.33

R30 2 3 4 3 4 3 4 2 3 28 3.11

R31 3 2 3 2 3 2 2 2 3 22 2.44

R32 2 1 2 3 2 3 4 3 4 24 2.67

R33 2 3 2 3 2 1 3 2 3 21 2.33

R34 2 3 2 1 4 3 2 3 2 22 2.44

R35 2 3 4 3 3 2 3 2 2 24 2.67

R36 4 2 1 2 3 2 3 2 3 22 2.44

R37 2 4 2 3 2 3 2 3 2 23 2.56

R38 2 3 2 3 2 3 2 3 2 22 2.44

R39 3 2 2 2 3 3 2 1 4 22 2.44

R40 2 3 1 3 4 2 3 2 3 23 2.56

R41 1 1 3 2 3 2 3 2 3 20 2.22

R42 2 3 2 3 2 3 3 2 3 23 2.56

R43 2 3 2 3 2 4 3 1 2 22 2.44

R44 2 1 2 3 2 2 1 3 2 18 2.00
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R45 3 2 3 2 3 2 3 1 2 21 2.33

R46 4 4 3 2 3 3 3 4 3 29 3.22

R47 3 3 3 2 2 3 2 3 3 24 2.67

R48 2 2 3 2 2 3 3 3 2 22 2.44

R49 3 3 3 2 3 3 3 3 3 26 2.89

R50 2 2 3 2 3 2 2 3 3 22 2.44

R51 3 2 2 3 2 4 2 3 2 23 2.56

R52 2 3 2 2 3 2 4 3 2 23 2.56

R53 2 3 2 3 2 4 2 3 2 23 2.56

R54 1 2 3 1 2 2 3 2 1 17 1.89

R55 2 4 3 2 3 2 3 1 2 22 2.44

R56 1 2 3 2 3 2 2 3 2 20 2.22

R57 2 1 2 3 3 3 2 1 3 20 2.22

R58 3 2 3 4 2 4 3 2 3 26 2.89

R59 2 3 2 3 2 1 2 3 2 20 2.22

R60 2 3 4 2 3 2 2 1 3 22 2.44

Jmlh 152 160 158 148 167 162 164 147 162

Rerata 2.5 2.7 2.6 2.5 2.8 2.7 2.7 2.5 2.7

Keterangan :

i = item (butir pertanyaan) variabel minat membeli
r = responden
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Lampiran 7

Frequencies

Statistics

Minat
13

Minat
14

Minat
15

Minat
16

Minat
17

Minat
18

Minat
19

Minat
20

Minat
21

N Valid 60 60 60 60 60 60 60 60 60

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Frequency Table

minat13

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 4 6.7 6.7 6.7

2 28 46.7 46.7 53.3

3 20 33.3 33.3 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat14

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 4 6.7 6.7 6.7

2 20 33.3 33.3 40.0

3 28 46.7 46.7 86.7

4 8 13.3 13.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat15

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 6 10.0 10.0 10.0

2 21 35.0 35.0 45.0

3 22 36.7 36.7 81.7

4 11 18.3 18.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat16

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 4 6.7 6.7 6.7

2 29 48.3 48.3 55.0

3 22 36.7 36.7 91.7

4 5 8.3 8.3 100.0

Total 60 100.0 100.0
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minat17

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 2 23 38.3 38.3 38.3

3 27 45.0 45.0 83.3

4 10 16.7 16.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat18

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 3 5.0 5.0 5.0

2 21 35.0 35.0 40.0

3 27 45.0 45.0 85.0

4 9 15.0 15.0 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat19

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 1 1.7 1.7 1.7

2 21 35.0 35.0 36.7

3 31 51.7 51.7 88.3

4 7 11.7 11.7 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat20

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 9 15.0 15.0 15.0

2 20 33.3 33.3 48.3

3 26 43.3 43.3 91.7

4 5 8.3 8.3 100.0

Total 60 100.0 100.0

minat21

Frequency Percent Valid Percent
Cumulative

Percent

Valid 1 1 1.7 1.7 1.7

2 25 41.7 41.7 43.3

3 25 41.7 41.7 85.0

4 9 15.0 15.0 100.0

Total 60 100.0 100.0
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Lampiran 8

Correlations

Descriptive Statistics

Mean Std. Deviation N

Iklan 2.5947 .37702 60

Minat 2.6293 .44549 60

Correlations

Iklan Minat

Iklan Pearson Correlation 1 .590(**)

Sig. (2-tailed) .000

N 60 60

Minat Pearson Correlation .590(**) 1

Sig. (2-tailed) .000

N 60 60

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 9

FOTO-FOTO KEGIATAN DAN LOKASI PENELITIAN

 

 



96
 

 



97

Lampiran 10

CONTOH-CONTOH IKLAN BLACKBERRY VISITEL
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Lampiran 11

CONTOH-CONTOH IKLAN KECIL BLACKBERRY
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Lampiran 12

CONTOH IKLAN FULLPAGE BLACKBERRY PADA TABLOID PULSA
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CONTOH IKLAN QUARTERPAGE ( ¼ HALAMAN) BLACKBERRY
PADA SURAT KABAR KOMPAS
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CONTOH IKLAN ¾ HALAMAN BLACKBERRY
PADA SURAT KABAR KOMPAS
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Lampiran 13

LOGO PERUSAHAAN

ONE STOP PHONE SHOPPING
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