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INTISARI

Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis kemampuan variabel mengartikan
kemandirian diri sendiri (independent self-construal) dalam memprediksi kesenangan
diri sendiri (self direct pleasure), hadiah untuk diri sendiri (self-gift giving),
keselarasan dengan diri sendiri (congruity with internal self), jaminan kualitas
(quality assurance). Menganalisis pengaruh kesenangan diri sendiri (self direct
pleasure), hadiah untuk diri sendiri (self-gift giving), keselarasan dengan diri sendiri
(congruity with internal self), jaminan kualitas (quality assurance) terhadap orientasi
personal terhadap konsumsi merek mewah (Personal Orientation Toward Luxury-
brand Consumption (PO-LBC)) dan menganalisis pengaruh orientasi personal
terhadap konsumsi merek mewah (Personal Orientation Toward Luxury-brand
Consumption (PO-LBC)) terhadap niat untuk membeli ulang (repurchase intention)

Metode penelitian yang digunakan adalah survey yang diperoleh dengan memberikan
daftar pertanyaan (kuesioner) kepada responden, yakni responden dengan tingkat
pendapatan lebih dari satu juta tujuh ratus lima puluh tibu rupiah per bulan dan
pernah membeli produk premium atau merek mewah. Data diolah menggunakan alat
analisis regresi sederhana dan regresi berganda. Sebanyak 200 responden terlibat
dalam penelitian ini yang menggunakan data primer dengan teknik sampel purposive.

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan independent self construal mampu -
memprediksi self~directed pleasure, self-gift giving, congruity with internal self dan
quality assurance. Didapatkan pula bahwa self-directed pleasure, congruity with
internal self dan quality assurance berpengaruh pada orientasi personal terhadap
konsumsi merek mewah (Personal orientation toward luxury brand consumption-
POLBC) dan orientasi personal terhadap konsumsi merek mewah (Personal
orientation toward luxury brand consumption-POLBC) tidak memiliki pengaruh
terhadap niat untuk membeli ulang (repurchase intention)

Kata kunci : merek mewah, produk premium, POLBC




ABSTRACT

The study is examine independent variable independent self-construal in
predicting dependent variable self direct-pleasure, self gifi-giving, congruity with
internal self and quality assurance. Examine the casual effect of self direct-pleasure,
self gift-giving, congruity with internal self and quality assurance toward personal
orientation toward luxury brand consumption, and examine personal orientation
toward luxury brand consumption toward repurchase intention.

Method that is used is survey by giving respondent questioner who have income more
than one million seven hundred and fifty five thousand rupiah and already consume
premium product or luxury brand. Two hundred respondents include in this study,
using data primer and use purposive sampling.

Result of this study show that independent self construal able to predict self directed-
pleasure, self gifi-giving, congruity with internal self and quality assurance; self
directed-pleasure, congruity with internal self and quality assurance have impact on
personal orientation toward luxury brand consumption; personal orientation toward
luxury brand consumption has not impact on repurchase intention.

Key words: Luxury brand, POLBC
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