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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa tesis ini merupakan karya pribadi dan bukan
merupakan kutipan atau dari karya tulis yang telah ada sebelumnya. Semua yang
tertulis baik berupa data, teks, tabel, gambar, analisis, kesimpulan dan
rekomendasi, kecuali yang telah secara tertulis diacu dalam tesis ini adalah murni

karya saya dan merupakan hasil kerja pribadi.

Yogyakarta, Maret 2006



INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh dari orientasi fesyen
terhadap perilaku pembelian kompulsif mahasiswa pada produk fesyen. Penelitian
ini juga dilakukan untuk melihat apakah ada pemoderasian jenis kelamin terhadap
interaksi antara orientasi fesyen dan pembelian kompulsif. Penelitian ini
dilakukan kepada mahasiswa yang kuliah di berbagai Universitas di Daerah
Istimewa Yogyakarta. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan 150
lembar kuesioner kepada responden. Dari hasil penyebaran kuesioner tersebut
yang dapat diolah sebanyak 138 kuesioner.

Pertanyaan-pertanyaan yang digunakan dalam penelitian ini berasal dari
penelitian Jonathan Gutman, Michael K. Mills, Leon G. Schiffman dan Leslie
Lazar Kanuk yang telah dimodifikasi. Penelitian ini menggunakan analisis regresi
berganda untuk melihat pengaruh dari masing-masing dimensi orientasi fesyen
(mengikuti tren fesyen, menyukai fesyen, pentingnya tampil rapi dan tidak
menyukai fesyen) terhadap perilaku pembelian kompulsif. Analisis regresi dengan
variabel pemoderasi digunakan untuk melihat apakah ada pemoderasian variabel
jenis kelamin pada interaksi antara orientasi fesyen dan pembelian kompulsif. Uji
beda t digunakan untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan berdasarkan jenis
kelamin.

Berdasarkan pengolahan data maka didapatkan hasil bahwa dimensi
mengikuti tren fesyen dan menyukai fesyen berpengaruh signifikan terhadap
perilaku pembelian kompulsif; dimensi pentingnya tampil rapi tidak berpengaruh
terhadap perilaku pembelian kompulsif dan dimensi tidak menyukai fesyen
berpengaruh signifikan negatif terhadap perilaku pembelian kompulsif. Penelitian
ini juga mendapatkan hasil bahwa variabel jenis kelamin ternyata memodersasi
interaksi antara orientasi fesyen dan perilaku pembelian kompulsif. Penelitian ini
juga menemukan adanya perbedaan orientasi fesyen dan perilaku pembelian
kompulsif antara pria dan wanita.

Kata-kata kunci : pembelian kompulsif, orientasi fesyen, jenis kelamin,
produk fesyen
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ABSTRACT

The purpose of this study was used to identify the influences of fashion
orientation on compulsive buying behaviour. This study also identified gender
moderation on interaction between fashion orientation and compulsive buying
behaviour among college students in Yogyakarta. A survey design (questionnaire)
was used to collect the data. One hundred and fifty questionnaire was distributed,
but only one hundred and thirty eight qustionnaire can be used and calculated.

The questionnaire based on the study of Jonathan Gutman, Michael K.
Mills, Leon G. Schiffman and Leslie Lazar Kanuk which had been modified. This
study used multiple regression analysis to identify the influences of each fashion
orientation variable ( fashion leadership, fashion interest, importance of being
well dressed and anti fashion attitude ) on compulsive buying behaviour.
Regression analysis with moderating variable is used to identify gender
moderation on interaction between fashion orientation and compulsive buying
behaviour. T test is used to analyze the differences between men and women in
compulsive buying behaviour and fashion orientation.

Fashion leadership and fashion interest variables were significantly
influence compulsive buying behaviour ; importance of being well dressed
variable was not significantly influence compulsive buying behaviour and anti
fashion attitude variable was negatively significant. The interaction between
fashion orientation and compulsive buying behaviour were moderated by gender.
Significant differences found especially in compulsive buying behaviour and
fashion orientation dimensions between men and women.

Keywords: compulsive buying, fashion orientation, gender, fashion
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