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INITISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh status
sosial ekonomi keluarga pada kriteria evaluasi pembelian utilitarian maupun hedonik.
Penelitian ini juga melakukan kajian mengenai pengaruh jenis kelamin pada masing-
masing kriteria evaluasi pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian ini
adalah kajian literatur, dan survai dengan penyebaran kuesioner. Responden yang
berhasil dijaring sejumlah 204 orang, atau 102 pasang suami istri.

Studi ini menghasilkan dua penemuan penting. Pertama, status sosial ekonomi
keluarga memiliki pengaruh yang signifikan pada masing-masing kriteria evaluasi
pembelian, untuk semua jenis produk yaitu peralatan dapur, pakaian anak, mobil
keluarga, dan televisi.

Ke dua, pada kriteria evaluasi pembelian utilitarian secara keseluruhan, untuk
jenis produk pakaian anak dan mobil keluarga tidak terdapat pengaruh yang
signifikan antara kriteria evaluasi pembelian utilitarian pada pria dengan kriteria
evaluasi pembelian utilitarian pada wanita. Namun untuk jenis produk peralatan
dapur dan televisi, kriteria evaluasi pembelian utilitarian memiliki pengaruh yang
signifikan antara kriteria evaluasi pembelian utilitarian pada pria dengan kriteria
evaluasi pembelian utilitarian pada wanita. Pada kriteria evaluasi pembelian hedonik
secara keseluruhan, untuk jenis produk pakaian anak, mobil keluarga, dan televisi
tidak terdapat pengaruh yang signifikan antara kriteria evaluasi pembelian hedonik
pada pria dengan kriteria evaluasi pembelian hedonik pada wanita. Namun untuk
jenis produk peralatan dapur, kriteria evaluasi pembelian hedonik memiliki pengaruh
yang signifikan antara kriteria evaluasi pembelian hedonik pada pria dengan kriteria
evaluasi pembelian hedonik pada wanita.

Kata-kata kunci: Status sosial ekonomi keluarga, kriteria evaluasi pembelian,
kriteria evaluasi utilitarian, dan kriteria evaluasi hedonik.




ABSTRACT

This research aims to find out and analyze the influence of family’s social
economics status on utilitarian and hedonic purchasing evaluation criteria. This
research also analyzed about the influence of gender to each purchase evaluation
criteria. This research use literature study and survey method by spreading the
questioner’s. The study successfully obtained 204 respondents, or 102 married
couples.

This study results two important inventions. The First, family’s social
economics status have significant influence on each evaluation criteria of purchasing,
for all product types such as kitchen equipments, child clothes, family car, and
television.

The Second, utilitarian evaluative criteria of purchasing in generally, for child
clothes and family car products, there are no significant influence between man’s and
woman’s utilitarian evaluative criteria. But for the kitchen equipments and television
product, utilitarian evaluative criteria have significant influence between man and
woman. On hedonic evaluative criteria in generally, for child clothes, family car, and
television products, there are no significant influence between man’s and woman’s
hedonic evaluative criteria. But for the kitchen equipments product, hedonic
evaluative criteria have significant influence between man and woman.

Keywords: Social status family economics, purchasing evaluation criteria,
utilitarian evaluative criteria, and hedonic evaluative criteria.
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