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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) menganalisis hubungan antara tingkat
orientasi konsep dan orientasi sosial orang tua dengan peran anak dalam
pengambilan keputusan pembelian untuk kategori produk makanan, minuman,
mainan anak dan pakaian, (2) menganalisis urutan tingkat peran anak dalam
pengambilan keputusan pembelian bila dilihat dari empat tipe komunikasi orang
tua, (3) menganalisis pola komunikasi orang tua dan peran anak dalam
pengambilan keputusan pembelian ditinjau dari perbedaan usia orang tua, jenis
kelamin orang tua, usia anak, jenis kelamin anak, urutan anak dalam keluarga dan -
jumlah saudara, dengan lokasi penelitan di Surakarta.

Penelitian ini mengadopsi instrumen penelitian dari jurnal Caranua dan
Vassallo, 2003. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner dan
jumlah kuesioner yang terkumpul sebanyak 127 pasang kuesioner. Teknik analisis
data yang digunakan adalah korelasi Product-moment Pearson, Regresi Linear,
Mean dan Oneway ANOVA.

Hasil penelitian yang diperoleh menunjukan: (1) ada hubungan yang
positif peran anak dalam pengambilan keputusan pembelian dengan tingkat
orientasi konsep dan tidak ada hubungan peran anak dalam pembilan keputusan
pembelian dengan tingkat orientasi sosial, (2) urutan tingkat peran anak dalam
pengambilan keputusan pembelian adalah consensual, protective, pluralistic dan
laissez-faire, (3) ada perbedaan orientasi konsep ditinjau dari usia orang tua dan
jumlah saudara, (4) tidak ada perbedaan orientasi sosial ditinjau dari usia anak, (5)
tidak ada perbedaan peran anak dalam pengambilan keputusan pembelian ditinjau
dari usia orang tua.

Kata-kata kunci: Orientasi Konsep, Orientasi Sosial, Pluralistic, Protective,
Consensual, Laissez-Faire dan Komunikasi Orang Tua
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ABSTRACT

This research aims to (1) analyzing the relationship between the level of
concept-orientation and socio-orientation with role of child in purchasing decision
making, (2) analyzing sequence mount role of child in purchasing decision
making when seen from four typology of parent communication, (3) analyzing
parent communication patterns and role of child in purchasing decision making
evaluated from defference of parent age, parent gender, child age, child gender,
child sequence in your amount and family, with research location in Surakarta.

This research adopt research instrument from Caranua and Vassallo
journal, 2003. Data collecting conducted by distributes kuesioner and amount
kuesioner counted 127 kuesioner tides. Technique analyse used by data is
Product-Moment Pearson Correlation, Linear Regression, Mean and Oneway
ANOVA.

Result of obtained research show: (1) there is a positive relationship role
of child in purchasing decision making with the level of concept-orientation and
there is no relationship role of child in purchasing decision making with the level
of socio-orientation (2) sequence mount role of child in purchasing decision
making is consensual, protective, pluralistic and laissez-faire, (3) there is
difference of concept-orientation evaluated from parent age and your amount, (4)
there is no difference of social-orientation evaluated from child age, (5) there is no
difference of role of child in purchasing decision making evaluated from parent
age.

Keywords : Concept-Orientation, Socio-Orientation, Pluralistic, Protective,
Consensual, Laissez-Faire and Parent Communications.
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