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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini dengan sesungguhnya menyatakan bahwa
Tesis dengan judul :

Analisis Faktor-faktor Yang Dipertimbangkan Konsumen Dalam Pembelian
Produk Di Distro Di Yogyakarta.

Benar-benar hasil karya saya sendiri. Pernyataan, ide, maupun kutipan baik
langsung maupun tidak langsung yang bersumber dari tulisan atau ide orang lain
dinyatakan secara tertulis dalam skripsi ini dalam daftar pustaka. Apabila dikemudian
hari terbukti bahwa saya melakukan plagiasi sebagiaﬁ atau seluruhnya dari skripsi ini,
maka gelar dan ijasah yang saya peroleh dinyatakan batal dan akan saya kembalikan ke

Universitas Atma Jaya Yogyakarta.

Yogyakarta, 15 Desember 2006

Yang menyatakan

G.Pintoko W.J



INTISARI

Penelitian ini bertujuan (1) Faktor - faktor yang mempengaruhi
pembelian produk di distro di Yogyakarta (2) Untuk mengetahui apakah ada
perbedaan terhadap faktor dalam memilih produk di distro berdasarkan usia,
Pendidikan dan Status. Metode penelitian yang digunakan dalam riset ini adalah
(1) kajian literature, (2) pengumpulan data dengan kuisioner, (3) pengujian
instrument penelitian dengan uji validitas, dan (4) analisis data dengan
menggunakan Analisis Faktor dan Independent t-test.

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh dari penelitian ini (/) Berdasarkan
variabel-variabel membentuk 4 kelompok faktor utama yaitu fasilitas penunjang,
sablonan berkualitas, reputasi distro dan mengilkuti trend menjadi pertimbangan
konsumen dalam pembelian produk di distro di Yogyakarta. (2 Dari analisis
Independent t-test dapat diketahui apakah ada perbedaan atau tidak terhadap
faktor yang dipertimbangkan dalam memilih produk distro berdasar karakteristik

konsumen.

Kata kunci : Distro, Pembelian Produk
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