BAB 1
PENDAHUL UAN

1.1 Latar Bel akang Masal ah

Saat ini, i ndustri di segala aspek rmulai
ber kembang pesat, baik industri jasa naupun industri
manuf aktur. Di Kota Yogyakarta, sektor usaha neningkat
9% pada tahun 2011. Sunber Daya Manusia (SDM di Kota
Yogyakarta bisa dikatakan I|ebih tinggi dibandi ngkan
kot a besar | ai nnya dal am penggunaan teknol ogi. Dem ki an
pul a dengan perkenbangan usaha jasa dan kreatif yang
mengal am per kembangan meyaki nkan
(http://ww. radarjogja.co.id).

Meni ngkat nya sektor usaha di Kota Yogyakarta
ber pengaruh pada ketertari kan pelaku usaha atau yang
berasal dari Kota Yogyakarta maupun dari luar Kkota
dal am nendiri kan usahanya di Kota Yogyakarta. Dalam
mendi ri kan usahanya, pelaku usaha nel akukan penentuan
| okasi usaha. Salah satu pertinbangan yang di gunakan
dal am nenentukan | okasi usaha adalah dengan nelihat
per sebaran usaha-usaha di Kota Yogyakarta. Selain
dengan nenget ahui per sebaran usaha-usaha di Kot a
Yogyakarta, perlu diketahui juga alternatif-alternatif
| okasi yang nemliki kemripan karakteristik usaha.
Dal am nengenbangkan usahanya, pel aku usaha dan investor
juga perlu nelakukan kegiatan pronosi salah satunya
dengan cara beriklan. Terdapat dua tipe beriklan yaitu
i kl an i ndoor dan ikl an outdoor.

Klien-klien PT. Mavindo Pratana yang juga
mer upakan pel aku usaha, pada unmumya menemnui
per masal ahan dal am penentuan | okasi iklan outdoor. PT.
Mavi ndo Pratama adal ah sal ah satu perusahaan jasa yang



ber gerak dal am bi dang hubungan masyarakat yang berada
di Kota Yogyakarta. D visi advertising PT. Mavindo
Prat ama nmenangani perencanaan dan penbuatan iklan baik
i ndoor rmaupun outdoor. Penentuan |okasi penmasangan
I klan untuk iklan outdoor oleh Divisi advertising PT.
Mavi ndo Pratama dil akukan secara intuitif, tidak ada
dasar pertinmbangan yang pasti untuk nendukung pem | i han
| okasi pemasangan i kIl an. Beber apa klien sudah
menent ukan | okasi pemasangan iklan produk atau usaha
mer eka, nanmun pada unmumya, Kklien nengadakan di skusi
terlebih dahulu dengan pihak advertising dalan
menent ukan | okasi permasangan ikl an, untuk nendapatkan
perti nbangan- perti nbangan |okasi yang cocok dengan
produk atau usaha yang akan dii kl ankan kl i en.

Beber apa hal yang di perti mbangkan pi hak
advertising dalam nenentukan |okasi pemasangan ikl an
adal ah faktor persebaran usaha pada alternatif | okasi -
| okasi, factor pajak dan legal, facktor denografi
kependudukan, dan kategori jalan berdasarkan nila
strategis r ekl anme. Sel ain perti nmbangan nmengena
penmet aan usaha pada alternatif | okasi - | okasi ,
perti nbangan- perti nbangan yang lain sudah nemliKki
acuan.

Dengan nelihat permasal ahan yang ditenui dar
pi hak PT. Mavindo Pratama, nmaka dibutuhkan penetaan
usaha di jalan-jalan besar Kota Yogyakarta untuk
nmendapat kan persebaran usaha untuk digunakan sebaga
pilihan |okasi. Salah satu cara nenetakan usaha
tersebut adal ah dengan netode analisis cluster. CQutput
yang akan di hasil kan dal am analisis cluster ini adal ah
berupa i nformati on bookl et yang dapat di gunakan sebaga



acuan oleh pihak advertising yang dapat nenudahkan
mer eka dal am nel akukan pertinbangan. Analisis cluster
mer upakan proses pengel onpokan objek (titik data)
ber dasar kan i nformasi yang nmengganbar kan obj ek tersebut
atau rel asinya dengan objek |ain (Karhen, 2008). Dal am
penelitian ini digunakan analisis cluster dengan netode

k- neans.

1.2 Runusan Masal ah
Ber dasarkan |atar bel akang permasal ahan diatas,

di dapat kan runmusan masal ah sebagai beri kut:
a. Bagai mana penetaan usaha di jalan-jalan utana

kota Yogyakarta wuntuk nenjadi pertinbangan

dal am penentuan | okasi pemasangan ikl an
out door .

b. Di butuhkan instrunmen vyang berisi infornasi
nmengenai hasil analisis cluster dan penetaan

usaha di jal an-jalan utama kota Yogyakart a.

1.3 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian ini adal ah:

a. Melakukan analisis cluster untuk mnendapatkan
hasi| penetaan usaha di jalan-jalan besar di

Kota Yogyakarta wuntuk nenjadi pertinbangan

dal am penentuan | okasi pemasangan ikl an
out door .

b. Nerancang i nstrunen ber upa i nformation
bookl et yang dapat di gunakan sebagai
r ef er ensi i nf or masi yang bernmanfaat bagi
pel aku usaha atau I nvest or dan pi hak

adverti si ng.



1.4 Batasan Masal ah

a. Jal an-jalan besar yang diteliti adalah jalan-
jalan yang termasuk dal am kategori Al, A2, B1,
dan B2 pada Peraturan Daerah Kota Yogyakarta
Nonor 74 Tahun 2009.

b. Data jumah dan jenis usaha berdasarkan
pengamat an pada tanggal 26-29 April 2012.

c. Instrunen i nfornmasi akan diusul kan kepada

Di visi Advertising PT. Mavindo Pratana.

1.5 Metodologi Penelitian
Met odol ogi penelitian erat kai tannya dengan

prosedur, alat, serta desain penelitian yang akan
di pergunakan dal am nel aksanakan penelitian. Tahapan
proses dal am penelitian ini bertujuan untuk nenberikan
petunjuk yang jelas, teratur dan sistematis. Tahapan

dal am penelitian ini dapat dilihat pada Ganbar 1.2 :



MULAI

A 4

Identifikasi Masalah

'

Tujuan Penelitian

Mempelajari dasar teori yang diperlukan:
Analisis cluster, clustering K-means, dan
teori pendukung lainnya
(Literatur penunjang, buku, jurnal, skripsi)

v

Menentukan sampel jalan-jalan
yang akan diteliti

4

- Melakukan pencatatan jenis-jenis usaha
beserta jumlahnya

- Menentukan variabel berupa klasifikasi
usaha berdasarkan Peraturan Pemerintah
mengenai Kode Kategori Wajib Pajak

- Mengklasifikasikan jenis-jenis usaha
yang ditemui dan menghitung jumlahnya.

A 4

Pemindahan dari data mentah ke dalam bentuk

matrik

Matriks memenuhi syarat?
Jumlah variabel lebih kecil
daripada jumlah sampel?




Analisis cluster awal

- Menganalisis matriks dengan nilai k=5, k=10,
k=15, Dan k=20 untuk mengetahui rentang nilai
k (jumlah cluster) yang akan digunakan dalam
penentuan nilai k yang tepat pada analisis
selanjutnya dengan langkah-langkah:
Menentukan pusat-pusat cluster awal
Menghitung jarak euclidian
Menghitung pusat-pusat cluster baru
Mengulang langkah dari awal untuk
mendapatkan iterasi yang tidak berubah

v

Hasil analisis cluster
awal

Analsis cluster lanjut

- Menganalisis masing-masing nilai k yang
berada pada rentang nilai k yang terpilih pada
langkah sebelumnya dengan menggunakan
software MINITAB 14

v
Hasil analisis cluster
lanjut

v

- Membandingkan masing-masing hasil
analisis cluster dengan menghitung sum
squared of errors (SSE)

- Memilih nilai k yang memiliki nilai SSE
terkecil

:

Mengintepretasi hasil analisis cluster pada
nilai k yang terpilih
v

Merancang information
booklet

v

Kesimpulan dan saran

SELESAI

Ganbar 1.1. Diagram Alir Metode Penelitian




1.6

Si stemati ka Penul i san
Sistemati ka penulisan laporan skripsi ini terdiri

dari :

BAB

BAB

BAB

BAB

BAB

1:  PENDAHULUAN

Pada bab ini beri si tentang |atar bel akang,

perunmusan masal ah, tujuan penelitian, bat asan
masal ah, netodol ogi penelitian dan sistematika
penul i san.

2:  TI NJAUAN PUSTAKA

Di dalam bab ini diuraikan tentang tinjauan
pust aka sebagai bahan acuan yang berisi tentang
urai an singkat hasil penelitian yang hanpir mrip
dan perbedaan antara penelitian sekarang dengan
penelitian terdahul u.

3: LANDASAN TEOR

Bab ini berisi tentang teori-teori yang berkaitan
tentang clustering, analisis cluster, dan k-neans
cl ustering.

4. DATA

Bab ini berisi tentang data sanpel jalan-jalan
besar yang ada di Kota Yogyakarta, klasifikasi

usaha berdasarkan peraturan penerintah nengenai

Kat egori Kegi atan Ekonom Wajib Pajak Pajak, dan
ganbaran unum perusahaan jasa yang bergerak dal am

bi dang advertising terutam outdoor adverti sing.

5: ANALI SI S DATA DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini dilakukan pengol ahan dan analisis data
yang di peroleh dari hasil penelitian. Pengol ahan

menggunakan k-nmeans clustering secara nmanual serta
pengol ahan dengan nenggunakan software dan M N TAB
14.



BAB 6: KESI MPULAN DAN SARAN

Berisi tentang kesinpulan untuk nenjawab tujuan
penelitian yang sudah ditentukan diawal dan saran
unt uk pi hak Jasa Adverti sing.



